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INTRODUCCION

YouTube: Viogs, interaccion y comunidades

El internet v las redes sociales han revolucionado las pautas de comunicacién a nivel mundial. Por ello
recientemente se ha emprendido el estudio e investigacion de su lenguaje, asi como los formatos vy gru-
pos con los que se interactla en estas plataformas. Sin embargo hay que tener en cuenta que la forma
de uso de cada red social variard segin sus caracteristicas especificas.

En este trabajo se ha buscado profundizar sobre la forma de interacciones presentes enYouTube. Este
medio de internet se auto describe como la red social que “permite que miles de millones de usuarios
encuentren, vean y compartan videos creados de forma original. YouTube ofrece un foro para comu-
nicarse con los usuarios de todo el mundo, para informarles y para inspirarlos y sirve como plataforma
de difusion para creadores de contenido original y anunciantes de cualquier tamafio” (YouTube, 2006).

De acuerdo al planteamiento del catedrdtico de la Kansas State University, Michael Wesch (2009) se
puede estudiar la transformacion de los medios a través del andlisis de YouTube. Para ello serd pre-
ciso desarrollar las siguientes cuestiones: ;qué es YouTube como medio de comunicacién?, jcdmo son
mediadas las conversaciones en YouTube?, ;quiénes conforman la “comunidad” YouTube? y finalmente
;de qué se habla en YouTube?

El contenido que se genera en este sitio web es sumamente extenso: se suben 24 horas de video cada
minuto (Welsch, 2009). Para estudiar las interacciones entre usuarios, el catedratico sugiere enfocarse en
los vlogs, o video blogs. Segun Julie Linares (201 ) creadora del sitio web Bloggeate.com: “un verdadero
Vlog es aquel en donde td como vloger debes publicar contenido en forma de videos regularmente; ya
sea diaria, semanal o bisemanalmente o tan seguido como se ajuste a tu agenda, siempre vy cuando sea
un verdadero esfuerzo por publicar contenido utilizando la forma de videos”.

Delimitando el estudio para esta forma de interaccion en YouTube, podremos investigar cémo se en-
tablan relaciones entre usuarios y determinar cdmo se establece una fuerte conexién emocional con
una audiencia fisicamente lejana, anénima y multicultural.
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OBJETIVOS

Objetivos de la investigacion

General

Analizar las manifestaciones culturales que se dan a través de las interacciones en YouTube por medio
de los Vlogs.

Especificos

* Analizar los contenidos y mensajes que los vlogeros salvadorefios generan en sus canales de
YouTube.

® Describir el proceso de interaccién que se genera entre productores (vlogeros') y consumi-
dores (audiencia) en YouTube.

Delimitacion de la investigacion

La fase de campo tuvo una duracion de 6 meses comprendidos entre junio y diciembre de 201 |.
Sujeto de la investigacion: viogers

Los vlogs seleccionados para la investigacion cumplieron con los siguientes criterios:
¢ Delimitacién geogréfica: Vlogers salvadorefios.
® Nudmero de videos realizados: Tres 0 mds.
® Tiempo de actividad enYouTube: Mas de un mes.
e Nudmero de suscriptores: Cinco o mds.

La actividad de los vlogers es variable; oscila desde un video semanal hasta largos periodos sin actualizar.
Los vlogs seleccionados tienen mds de un mes de existencia y cuentan con actividad reciente.

La siguiente tabla resume las caracteristicas de los vlogs estudiados hasta el dia 22 de noviembre de
2011,

Luis Gerson Kerin Javier Diaz | Tamara | Tonny Alex
Garcia Caiiizales Chdvez Garcia Herndndez | Callejas
Nombre MOIOvans Cheroger ChavezViog | JaviDayz Tamara Tonny Alex
vioger Garcia
Nombre MOlOvans Cheroger|23 | ChédvezVlog | Dayzofourlive | Piinkii586 | TonnyViogs MyAlexProd
Canal s 2 uctions
Edad 16 18 19 16 16 14
Suscriptores 121 2585 60 121 66 117 90
Videos 14 38 |7 6 30 18 43

| Durante este reporte se utilizardn las palabras “vioger” y “vlogero” indistintamente para referirse a quienes hacen video vlogs.
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Views 5929 187737 4323 10473 3797 3357 6729
Totales
Tiempo en 24/05/201 | 30/08/2009 17/041201 | 27/08/201 | 5/06/201 | 6/04/201 | 10/01/201 1
YouTube
Redes Facebook Facebook Facebook Twitter Twitter Facebook Facebook
sociales Twitter Twitter Google+ Twitter

Alcances

Esta investigacion resultard de utilidad para las empresas que consideran incluir a YouTube como punto de
contacto con su publico objetivo, al permitirles conocer de qué forma se crean comunidades y cdmo se in-
teractda en dicho canal.

Asimismo serd una herramienta para la comunidad educativa, quienes obtendrdn un soporte tedrico para
analizar y comprender el medio social YouTube en la era de las nuevas tecnologfas.

METODOLOGIA
Metodologia de Ila investigacion
1. Investigacion Exploratoria

Con la que se delimitd la muestra de vlogeros salvadorefios a analizar y se obtuvo una comprensién global
de la cultura de los vlogs.

2. Investigacién Descriptiva (cualitativa)

El estudio se llevd a cabo a través de la descripcidn de las actividades, procesos e interacciones produc-
tor/audiencia que se dan en Youtube, con el objetivo de conocer asf las situaciones y comportamientos
predominantes.

Las herramientas de investigacidn utilizadas fueron cualitativas:
e Observacion. Del contenido de vlogs salvadorefios y mexicanos.

e Entrevistas. De vlogeros salvadorefios para conocer sus motivaciones, experiencias, retroalimen-
tacién offline, inspiracién, insights y construccidn del “yo” a través de su viog.

e Andlisis del discurso del texto sobre el video. La participacién de la audiencia se hace evidente en los
comentarios que se escriben acerca del video. Esta es parte esencial en la interaccién productor/
audiencia y audiencia/audiencia.

®  Monitoreo de los medios complementarios al vlog. Especialmente el seguimiento a las redes socia-

les (Facebook, Twitter) de los participantes, para observar las interacciones que ahi desarrollan.

Se utiliza “estudio de casos”, en donde se rednen los datos a partir de una muestra de sujetos, de la cual
se extraen generalizaciones sobre la poblacidn en general.
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Entrando en el contexto de los viogs

Los video blogs o vlogs surgen a partir de sus predecesores, los "“blogs”, que son sitios web en los que
el autor escribe sobre temas de su interés. Los video blogs utilizan el recurso audiovisual para el mismo
objetivo: opinar sobre temas personales, polfticos, sociales, de entretenimiento, etc. Su proliferacion ha
sido posible mediante el uso de YouTube y otras plataformas que permiten subir videos a la web.

La historia de los blogs en la Internet comenzd precariamente en la década de los 90 con foros donde
se participaba a través de mensajes publicados por usuarios registrados. Mds tarde evolucionan a su for-
ma moderna, como diario de vida en linea o electrdnico. El primero de estos diarios aparecié en 1995,
propagandose velozmente la popularidad del formato. El término weblog fue acufiado por Jorn Barger
en 1997 v en mayo de 1999 Peter Merholz fue la primera persona en utilizar el término abreviado
"blog". Los diarios en linea aldn son ampliamente populares, sobre todo entre los jévenes y estudiantes,
que los utilizan para relacionarse y compartir con sus circulos mas cercanos. (Misrespuestas.com).

Antonio Crambronero en el prélogo del libro “La revolucién de los blogs”, nos dice: “el inmenso re-
positorio de conocimiento, opiniones y noticias que es la blogdsfera rdpidamente se puso en la mira de
las empresas con negocio en Internet (...) dinamizaron enormemente el ranking de los resultados de
las busquedas de Google y otros motores, revolucionando las técnicas de posicionamiento y creando
grandes posibilidades de marketing para ellos” (Orihuela, 2006).

Asimismo, expone que de acuerdo a Andrew Grumet, las cuatro caracteristicas fundamentales para
entender los blogs son: su diferencia con las paginas web tradicionales, la facilidad para ser publicados, el
torrente de contenidos que representan y un renovado uso de las viejas tecnologifas (Orihuela, 2006).

As, los blogs son la plataforma para difundir un diario en Iinea y los bloggers o blogeros (en su adap-
tacién al espafiol) son quienes ahf escriben.

Con el surgimiento de YouTube, las opciones para “bloggear” se ampliaron al incluir audio y video, dando
lugar a un sinfin de opciones para quienes han convertido a esta herramienta en una forma de comuni-
cacion diferente, divertida y popular

Los videoblogs son bitdcoras en las que se postean videos (Orihuela, 2006). Los blogs que incluyen
audio y video se transformaron en video blogs o “vlogs” y sus creadores se transformaron en video
bloggers, vioggers o vlogeros (en espaiol).

Esta investigacién se concentra en los vlogs salvadorefios, pero para su comprensidén serd necesario
hacer referencia al antecedente de los vlogs mexicanos mds populares. El éxito de los video blogs ha
sido tan grande en el pals azteca, que mds del 50% de todas las suscripciones en YouTube se debe a los
vlogers (El blog de Carlos Radl, 201 1). Fueron los vlogeros mexicanos quienes marcaron la pauta del
estilo y de tépicos que se abordan en los vlogs nacionales.

Los cuatro vlogs mexicanos mds famosos” en YouTube son Werevertumorro, No me revientes (Yayo
Gutiérrez), Hector Leal Vlogs v BenShortStuff (Héctor de la Hoya). Cada uno con un estilo propio,
aunque todos abordando temdticas cotidianas de manera cémica.

Segun el bloggero Carlos Raul (EI blog de Carlos Raul, 201 I') “vlogers como Werevertumorro o Yayo
sentaron las bases en el mundo de los viogs, por lo que cientos de personas en estos momentos estdn
tratando de imitarlos. Cada vez es mds frecuente para los usuarios de YouTube encontrarse con algin
vlog al realizar una busqueda de videos, es muy probable que salga alguno de los famosos o una persona
intentando convertirse en uno de ellos”.

* Al momento de realizar esta investigacién los viogs mencionados se encontraban entre los viogs mexicanos mds vistos en YouTube.
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Estos vlogeros mexicanos se han convertido en verdaderas celebridades de YouTube, llegando a tener mi-
llones de seguidores, como es el caso de Werevertumorro, quien ha llegado a realizar el “Werevertumorro
Show", una gira a nivel nacional recreando el vlog en vivo.

Estos jévenes viogeros que tienen entre 20 y 25 afios se han convertido en la inspiracion de muchos otros,
quienes han empezado a subir sus videos a YouTube, siguiendo un estilo similar al de sus vlogers favoritos,
desencadenando una fiebre viogera que ha tenido eco dentro y fuera de su pais.

El surgimiento y éxito de los vliogs en El Salvador no ha sido tan apabullante como en el caso mexicano. Sin
embargo, existen iniciativas de jovenes viogeros como es el caso de Cheroger|23, ChavezViog, Molovans, de
quienes se hablard a lo largo de esta investigacion.

No existe ningln trabajo previo sobre video blogs en El Salvador, por lo que esta investigacidn se se centrard
en el trabajo realizado por 5 vloggeros salvadorefios en YouTube, con el objetivo de describir a través de sus
vlogs, el proceso de iniciacidn, la creacidn del “yo” del vioger, asi como la formacién de comunidades, manifes-
taciones de la cultura y prdcticas de consumo en este sitio web.
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ACERCAMIENTO TEORICO

Luego de un perfodo de observacion de la dindmica de los vlogs en YouTube, se pudieron distinguir
claramente las etapas que forman parte del proceso de creacién y construccion de este tipo de comu-

nicacion.

Las etapas identificadas, que no necesariamente guardan un orden consecutivo, son:

Re-conocimiento

Consiste en la reflexion que el vioger hace de sf mismo ante la cdmara:
fisionomfa, comportamiento, voz, gestos, etc.

Mecluhan (1970)* atribuye este proceso a las posibilidades que los medios
electrénicos ofrecen. El reconocimiento, segin el tedrico, se da en el
momento de volver a ver el video, en el que el sujeto se observa y se conoce.

Creacion de la
“fachada”

Al encontrarse ante una audiencia desconocida y lejana, a la cual el vioger
no puede adaptarse debido a su heterogeneidad, este se ve obligado a
crear una “fachada’con la cual presentarse a su publico. La fachada es
explicada por Goffman como la apariencia del actor y su modo
idiosincratico de desempefar el rol (Guevara, 2010). El proceso de creacién
de la fachada ante esta audiencia invisible es a lo que se refiere esta
seccion.

Josua Meyrowitz (1985) lo explica como “situacionismo” que se refiere a la
importancia de la contextualizacién de los hechos. Por tanto, se infiere que,
ya que el internet ha favorecido que existan mdltiples contextos
simultdneamente, esto permite también a los usuarios adoptar mdltiples
fachadas, dependiendo de las opciones que se presentan.

Formacion de
comunidad

El contenido que los vlogers generan estd dirigido a una audiencia. - andnima
y/o distante - que, entre mas numerosa, confiere mayor representatividad y
relevancia al vlog. La audiencia se convierte en el motor que da vida al

blog.

Segun Castells, una de las caracteristicas de las comunidades en internet es
que generan sociabilidad, relaciones y redes de relaciones humanas. Por
tanto, el tamafio de estas comunidades, favorece la interaccién entre sus
miembros y el despliegue de los temas e intereses comunes.

Manifestaciones
de la cultura

Los temas de los que se habla en los vlogs, hacen referencia a situaciones
sociales con las que la audiencia puede identificarse, compartir u opinar.: La
forma en la que se abordan se convierte en un medio de transmision y
manifestacién de la cultura.

De acuerdo con Marshall McLuhan, los medio de comunicacién, como las
tecnologias en general, inciden en la incesante transformacion de la
ecologfa cultural de las sociedades, derivandose inevitables cambios
culturales. Los medios - sostenfa McLuhan - configuran nuestra conciencia y
experiencias (Islas & Arribas). El cambio tecnoldgico se encuentra intimamente
asociado con los procesos de transmision del legado cultural de todas las
sociedades.

* Andlisis realizado en1970 durante una entrevista televisiva en el programa "“Family Theatre" del Fr. Patrick Payton
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MODELO DE ANALISIS DE LA INFORMACION

Como resultado de la observacién de los blogs mexicanos, se construyd el modelo que se muestra a con-
tinuacién, el cual recoge criterios de andlisis aplicables a los vlogs salvadorefios, asf como la interaccidn que se

genera a través de estos.

3. Interaccion

- Creacién de comunidad
- Formas de interaccién

4. Viogeros salvadorefios

Viogero Viog
I. Significados 1. Concepto y tipos
2. Iniciacién 2. Apariencia
- Motivaciones - Recursos técnicos
- Influencias - Escenarios
- Expectativas - Secciones / métodos
- Creacion del yo del vlog

3. Temadticas

- Cotidianas
- Personales

4.Vlogs Colaborativos
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ANALISIS DE LOS RESULTADOS

Es necesario delimitar desde un principio los conceptos de vlog y vlogero. Al vlog se le define como
la instancia técnica y al vlogero como la instancia humana. El primero es el resultado de la accién del
segundo. Ambos han sido analizados de acuerdo al modelo presentado anteriormente.

VLOG
I.

Concepto y tipos

Los vliogs son una forma de comunicacién que se facilitd gracias a las opciones que YouTube
ofrece a sus usuarios. YouTube asigna un “canal” a todos aquellos usuarios que tienen una
cuenta en la plataforma.

En términos estrictos, un vlog es el conjunto de varios videos en los que el autor plasma un
criterio u opinidn sobre un tema. Sin embargo, en términos practicos, se le llama viog a cada
video individual que un viogero sube a su canal en YouTube.

YouTube clasifica los videos de acuerdo a diversas categorfas. Los vlogs, en YouTube, pueden
clasificarse como: comedia, consejos Y estilo, gente y blogs, y ocio (YouTube.com, 201 1).

Por otra parte, los vlogeros también clasifican el estilo de su vlog. Entre los mds comunes se
encuentran:

a. Comedia. En el cual los vlogers abordan una temdtica cualquiera desde una perspectiva
cdmica, para lo cual recurren a diversidad de recursos como imitaciones, sketches, chistes,
etc.

b. Reflexivo. Son vliogs en donde el contenido estd ligado a las experiencias personales del
productor: Suelen tener un tono més serio y el vlogero destaca aspectos intimos de su vida.

c. Religioso. El fondo de estos vlogs estd relacionado a un contenido religioso, aunque también
se recurre a un tono casual y cémico.

2. Apariencia

Esta categoria de andlisis se refiere a los aspectos visuales y técnicos del viog, asi como de la
estructura del mismo.

a) Recursos técnicos: la edicion es una de las herramientas que permite que el ritmo del viog
sea dindmico, atractivo y diferente —o muy parecido- a otros, ya que es utilizada como un
sello personal de cada vlogero.
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ANALISIS DE LOS RESULTADOS

b)

Para que la edicidn del video sea adecuada, los vlogers deben aprender a utilizar programas que
les permitan alcanzar sus objetivos. Por otra parte, la calidad de la imagen del video también es
relevante: los vlogers se esfuerzan por entregar videos en HD* como parte de su compromiso
con la audiencia. Por ejemplo, ChédvezVlog (http://www.youtube.com/user/ChavezVlog) empezd
su vlog en abril de 201 | con una cdmara de video convencional, cinco meses después y para
ofrecer un mejor producto a sus suscriptores, adquirié una camara HD, lo que a su vez lo obligd
a utilizar programas de edicidn mds modernos.

En el caso de la vloger Tamara Garcia (http://www.youtube.com/user/Piinkii5862), la ausencia
de edicidn se ha convertido también en parte distintiva de sus videos, ya que considera que “si
hago cortes, no se transmite lo que de verdad senti en ese momento”, por lo que ha optado
por realizar sus videos en una sola toma, aln cuando esto implica grabar hasta 7 veces cada vlog.

Por tanto, la edicién es una de las herramientas con las que cuentan los viogeros para generar el
tono y estilo que buscan para cada video.

Escenarios: La habitacion del bloguero es, en la mayoria de los casos, la locacion en la que se lleva
a cabo la filmacién. Un espacio privado donde el protagonista se siente cémodo y puede desen-
volverse con familiaridad. No es inusual que el fondo del plano sea una habitacién desordenada
donde se ven claramente objetos personales, como posters de equipos de futbol, libros, armarios
e incluso su cama.

*HD es la sigla en inglés para High Definition (alta definicién) que se refiere a la calidad de video que es de mayor y mejor resolucién que la cali-
dad estdndar. Para lograr entregar videos en HD, los vlogeros deben utilizar cdmaras y sistemas de edicién mds sofisticados.
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ANALISIS DE LOS RESULTADOS

El viogero Tonny en su video “Primer viideo RANDOM” (http://www.youtube.com/watchiv=2u73-1plT74)
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ANALISIS DE LOS RESULTADOS

Tamara Garcia en su video “2 temas” (http://www.youtube.com/watch?v=cc]PPLYH750&feature=plcp)

Si bien las locaciones pueden variar y situarse algunas veces en espacios exteriores, lo mds comun es
que se filme dentro de sus habitaciones o en un espacio dentro de su propia casa. Se recurre a loca-
ciones externas cuando lo requiere el tema del que se habla en el viog, pero esto dificulta la grabacidn
al implicar la intervencion de una segunda persona, dificultad que no existe al filmarlo en la privacidad
de sus habitaciones.
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ANALISIS DE LOS RESULTADOS

El viogero Alex en su video “Programas Televisivos!” (http://www.youtube.com/watch?v=RS | LzZAMe4o&feature=plcp)

Por otra parte, cuando los videos se realizan en espacios que el vioger considera “privados” muestra
un mayor nivel de intimidad con la cdmara, ya que se siente cdmodo y en confianza. Las locaciones
cumplen un doble objetivo: la conveniencia y seguridad del vloger y el compartir con su audiencia ese
espacio “privado”.

TonnyVlogs (http://www.youtube.com/user/TonnyVlogs) explica por qué prefiere grabar en su cuarto:
“Quizd porque es el espacio mds personal de cada uno de nosotros. Porque no creo que te vayas a
sentir igual de cdmodo estando en tu cuarto, que es tu espacio, es tu cueva por decirlo asi, donde vos
te sentfs seguro que, estando en la sala o en el cuarto de tus papds, o en el corredor’”.

Con el objetivo de obtener privacidad al momento de grabar el viog, los productores recurren a lugares
desacostumbrados, como el caso de Piinkii5862 (http://www.youtube.com/user/Piinkii5862) quien reali-
z6 uno de sus videos en el bafio; y también, a montar escenografias inusuales, como ChavezViog quien
se presenta en un fondo bastante colorido en su video “Raras Reacciones”.
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ANALISIS DE LOS RESULTADOS

La vlogera Tamara Garcia en su video “El Amor y una dura y cruda confecién.. I
(http//www.youtube.com/watchiv=02A_YTRP | OA&feature=plcp)

ChavezVlog en su video “ChdvezVlog.- Raras Reacciones”
(http/mvww.youtube.com/watch?v=gfO|BNY|gx8&feature=plcp)
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ANALISIS DE LOS RESULTADOS

c) Secciones del Vlog:Los video blogs, por lo general, abordan un tema especifico en cada video.
Sin embargo, existen otras partes o secciones que conforman la totalidad del video viog:

Bienvenida

Introduccidn

e Presentacion del tema

Desarrollo del tema

Despedida

Los vlogs inician con un saludo o bienvenida del vlogero a su audiencia, que incluso puede
llegar a convertirse en una especie de slogan que lo identifica. Tomando como ejemplo a
Cherogerl 23 quien hizo de la frase: “Hola chicos locos llenos de locura, ;Como estan?”
un saludo reconocido. ChdvezVlog por otra parte, inicia sus videos diciendo: " Te la vas a
comer?". Estos saludos pueden establecerse como estdndar a medida que el vlog va avan-
zando.

.ﬁ‘," GissellMorales Gissell Morales
Me encanta esta frase: 'Chicos locos llenos de locura' .
'cherogerson

17 minutes ago

La siguiente parte del viog es la introduccion. A medida que el vlog se va asentando y va
ganando reconocimiento, es comdn encontrar una “intro” que cumple la funcién de pre-
sentar el vlog, a la manera de un programa televisivo. Por lo general, las “intros” cuentan
con una serie de imdgenes del viogero en combinacién con musica y el nombre de canal.
Estas introducciones no suelen durar mds de |5 segundos. El uso de una presentacion inicial
indica a la audiencia que el vlogero ya tiene cierta experiencia y permite también juzgar el
nivel de profesionalismo del mismo, de acuerdo al atractivo de los efectos utilizados en la
edicion. No necesariamente la introduccion es la misma en cada video y no todos los vlogs
estudiados cuentan con una.
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ANALISIS DE LOS RESULTADOS

Introduccidn utilizada por TonnyVlogs para su video.

Es comun que los vliogers se tomen los primeros minutos del vliog para hacer una reflexién so-
bre las reacciones a su Ultimo video o para esbozar alguna cuestidon que no tiene relacidn con el
tema que se tocard en el actual vlog. Por ejemplo, Tamara Garcia en su video “2 temas |” da una
explicacién de su ausencia de las cdmaras antes de iniciar con el contenido del vlog:

“Hello everybody, me llamo Tamara Garcfa y estamos desde mi canal. Hoy, el audio se va a
oir diferente. Si, es porque. ..vea. Hoy ando maquillada, si ando maquillada —wow, esa es una
sorpresa-. Me acaban de operary todo estd saliendo tal y como estd planeado.Y estoy sdper
contenta de estar haciendo video blogs porque desde hace semanas que no subia y, el video
que subf martes es viejo. Si, es viejo. Mafiana es |5 de septiembre, para muchos paises es el dia
de la independencia, pero deberfamos estar alegres por eso porque ahora somos pafses inde-
pendientes pero realmente muchas personas no saben valorar el pais en el que estdn, pero
asf toca. j Tema de hoy? Tengo 2 cositas que decirles: vamos a tocar 2 temas..." (Garcia, 201 I).

Una vez finalizada la introduccién, continda la presentacidon del tema del que se hablard en el
video. Aungue en la generalidad de los casos, el tema se anuncia desde el titulo del video, el
vlogero también utiliza un espacio dentro del mismo para comunicarlo. Aqui algunos ejemplos:
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ChavezVlog.- El Noviazgo (VloggerTube)

VlogersTube 6 videos [¥ @Suscrito ¥

€L
NOVINZ&FO

Introduccién del tema del video “El noviazgo™ de ChéavezViog

5 niveles fresas

MyAleXProductions 0 Suscrito 43 videos ~ @ Descargar este video 7

J

Alex introduce el tema de su video “5 niveles de como ser fresa’.
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Tonny presenta el titulo de su video “Mis (disque) secretos”.

El desarrollo de las temadticas abordadas, por lo general, requiere de:

e Mondlogo. Le facilita al vloger establecer aspectos y situaciones relacionadas con el tema a cubrir. Los
vlogers toman momentos de la vida cotidiana y los relatan desde su perspectiva.

o Personificaciones. Para agregar un toque humoristico, los vliogers encarnan en su vlog a los personajes
que tienen alguna intervencién en su dia a dia: mujeres, padres de familia, maestros, amigos, etc.
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ChévezVlog dramatiza cémo plancharse el pelo en su video “ChdvezVlog.- Obseciones”.

LA MODA BB!!

mMoLovAans =~ @ Suscrito 14 videos ~

Luis Garcfa de Molovans personifica a una mujer en el video “LA MODA BB!!".
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3.

Tematicas

Se pueden distinguir dos temadticas claras de las que se habla en los vlogs salvadorefios: cotidianas y
personales.

a)

b)

Tematicas cotidianas: los viogs se convierten en un medio de entretenimiento que ejemplifica
situaciones del dia a dia vistas a través de los ojos de sus autores.

Las temdticas cotidianas tienen que ver con experiencias generales como la escuela, los amigos,
redes sociales, etc. Con ellas se busca que la audiencia se identifique de manera que aporte a la
conversacion a través de sus propias experiencias.

Usualmente, los vlogers utilizan un estilo humoristico para hablar sobre temdticas cotidianas. Algu-
nos de los temas de los que los viogeros salvadorefios han hablado son: chicas fresas (Molovans),
momentos embarazosos (Chavezvlog), ‘que estudien los ignorantes” (Cheroger|23), adicciones
(MyAlexProductions), las “pajas” (TonnysVlog), tipos de hombres (Piinkii5862).

La gran mayoria de los vlogeros salvadorefios han optado por un estilo humoristico para pre-
sentar las tematicas que abordan. Por otra parte, la viogera Tamara Garcia hace énfasis en que
su vlog es mas reflexivo y serio, ya que pretende dar el punto de vista de una adolescente sobre
nuMerosos temas:

“Benshorts tiene a los Benshortianos, tiene la hora del conejo, tiene el bote de las peliculas.
Héctor Leal tiene su intro, tiene a los Hectorianos. Werevertumorro tiene su crew, tiene
su sUper intro. Jaguar-u también tiene su intro sdper chiva. Khaeli tiene las locuras. Sandy
Coben tiene los labios rojos vy el pelo mds rojo que nunca. Ixpania tiene otro pelo rojo v el
de ella si es comedia, creo. El de Cheroger es de comedia pero a lo cristiano, respetando
a todo el mundo, dandote a entender que la vida la tenés que vivir Y el mio, es acerca de
reflexiones, acciones y cosas que me pasan cotidianamente. j Te gusta! bueno, si no, también.”
(Garcia, 201 1)

Temadticas personales: estan relacionados con aspectos de la vida intima de los viogeros. Aunque
es poco comun encontrar un video dedicado a una temdtica personal entre los vliogers cédmicos,
es posible que se incluya un espacio dentro de alguno de sus videos o un video completo en el
que haga referencia a detalles sobre su vida privada, como en el caso de ChavezVlog en “Pedro
Antonio llamado de atencidn” en el que solicita la contribucion de sus compafieros de escuela
para su amigo Pedro Antonio. Kerin Chavez, el viogero, también utiliza su canal como un medio
de comunicacidn con el objetivo de crear conciencia ante un problema ajeno a cierta parte de
sus suscriptores.

Otro ejemplo de un video con temdtica personal es “Recorrido en Xsia Joven” de MyAlexPro-
ductions en el que el vloger nos muestra, junto a sus amigos, una caminata hacia un centro com-
ercial. Este video presenta un contenido inusual, ya que su objetivo es Unicamente mostrar un
episodio particular de la vida del vlogero.
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La exposicion de temadticas personales es excepcional en el caso de los viogers de come-
dia, ya que estos separan su vida de sus vlogs. Por el contrario, en el caso de los vlogeros
“reflexivos”, son este tipo de videos los que conforman la totalidad de su canal.

4. Viogs colaborativos

Los vlogs colaborativos surgen de la unién entre dos o mds vlogeros y pueden funcionar me-
diante dos mecdnicas:

a) Canal. Requiere de la participacion de por lo menos 4 productores. Semanalmente se es-
tablece un tema del que cada vioger aportard su propio punto de vista. Por tanto, a cada
uno le corresponde un dia de la semana en el que deberd subir un viog de acuerdo al tema
seleccionado.

Este tipo de vliog requiere de mucha responsabilidad y disponibilidad de parte de los par-
ticipantes, ya que es una actividad adicional a la de su canal individual. En El Salvador se co-
noce de dos iniciativas de canales colaborativos: VlogersTube y ElSalvadorViogers, ninguna
de las cuales permanece activa.

Kerin Chavez
u hey 111! nos hacemos un canal colaborativo los del grupo? g tal.. YOUTUBE ES

OFICIAL? /(ES por El Salvador —_-) o q pex??

Like * Comment * Follow Post - November 4 at 9:08pm
& Tonny Germanotta and 2 others like this.

Tonny Germanotta eso ya se habia planteado.. pero lo mejor es
ESperar Un poco @ QUEe Seamos un poco mas reconocidos. .. almenos
unas 700 istas en cada ideo que subamos...

Sunday at 7:52am " Like

" Kerin Chavez mmmm 700!!!! jajajaja... vaya pues.. esperos
he...Bac e Iac... XD
Sunday at 9:41am - Like

Write a comment...

Conversacién extraida del grupo “YouTube El Salvador” en Facebook.
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b) Colaboracion. Es la participacién de otro/s viogero/s en el video de un tercero. Esta intervencidn
sucede en muy pocas ocasiones, por lo que no implica un compromiso a largo plazo de parte de
ninguno de los vlogeros y no suelen ocurrir con mucha frecuencia.

En la comunidad de vlogeros salvadorefios se han realizado varios esfuerzos de colaboraciones.
Uno de los principales ha sido el viog “Céncer de mama” de Tamara Garcfa, en donde participa-
ron 6 vlogeros quienes hablaron sobre la enfermedad.

Cancer de Mama/ Youtube El Salvador

piinkiisss2 @ Suscrito 30 videos ~

@ Descargar este video

Tamara Garcia explica cémo surge la iniciativa del video colaborativo “Cancer de Mama/Youtube El Salvador”.

Cherogerl 23 también ha realizado un vlog colaborativo. En el video “Cémo conseguir novio:
para ellas!" Jaguar-u, un reconocido vloger mexicano quien ha sido un importante soporte para
el proceso de construccion del viog del salvadorefio, intervino dando consejos para la audiencia
del salvadorefio.
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COMO CONSEGUIR NOVIO: PARA ELLAS!

cheroger123 ° Suscrito 37 videos ~

SUSCRIBITE 52 [ P (paE LIKE,FAVORITOS Y COMPARTILO SI VES A JAGUAR!
L

SUSCRIBITE AL CANAL DE JAGUAR

Jaguar, el viogero invitado por Cheroger para su video “COMO CONSEGUIR NOVIO: PARA ELLAS!".

VLOG

El vlogero es la instancia humana de los vlogs y quien se presenta ante la comunidad YouTube, constru-
yendo su identidad como vlogero y su particular forma de interaccién.

La gran mayorfa de vlogers salvadorefios ronda entre los 14y 25 afios. Son jévenes que tienen aproxi-
madamente un afo de haber iniciado un vlog en el cual mantiene activo subiendo videos por lo menos
una vez al mes.

Javier Diaz, de 19 afios, lo explica de la siguiente forma:“ser un vlogero es estar subiendo videos tuyos
cada cierto tiempo definido, siguiendo mds o menos un mismo formato; cada vliogero tiene su propio
formato y va haciendo sus vlogs con un mismo estilo” (Diaz, 201 1).

De acuerdo al grupo de Facebook “YouTube El Salvador”, cuando se realizd esta investigacion existian
35 vlogers salvadorefios activos, algunos de ellos residentes en Europa y México. Estos jévenes se han
convertido en una comunidad comprometida con su papel de vlogeros nacionales. Exponen sus puntos
de vista con estilos que van desde la comedia hasta lo religioso, en una de las plataformas web mads
vistas alrededor del mundo, identificdndose como salvadorefios. Pero ;de qué forma se convirtieron en
vlogers! ;Qué hay detrds de las cdmaras?
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Iniciacion

Es el primer paso que llevd a los jévenes salvadorefios a incursionar en el mundo YouTube. Las mo-
tivaciones, influencias, expectativas y discurso detrds de cada productor son personales y Unicas. A
continuacion describimos los resultados obtenidos a partir de las entrevistas con los siguientes vlo-
geros salvadorefos:

I
2.

Cherogerl23 — Gerson Cafiizales
ChavezVlog — Kerin Chévez
MyAlexProductions — Alex Callejas
Piinkii5862 —Tamara Garcia
TonnyVlogs —Tonny Hernandez
Molovans — Luis Garcfa

JaviDayz — Javier Dfaz

Motivaciones. La curiosidad, el aburrimiento vy las actuaciones de otros vlogers, particularmente
los mexicanos, son las principales motivaciones que han llevado a estos jévenes salvadorefios a
convertirse en productores de videos en YouTube.

Antes de ser vlogeros, los jovenes que deciden incursionar en esta actividad han participado
activamente en YouTube y se encuentran familiarizados con la dindmica de los blogs al ser sus-
criptores de otros vlogeros, en su mayorfa mexicanos. Este conocimiento de primera mano les
incentiva a integrarse a la comunidad YouTube como productores.

Un vlog generalmente no surge de manera premeditada, con un objetivo y rumbo claro. Los vlo-
gers graban y suben su primer video con expectativas pesimistas “‘principalmente yo cref que me
iban a caer como 500 trolls, mis expectativas eran bastante bajas” (Tonny Herndndez).

A medida que reciben views, comentarios y suscripciones, se incentivan a continuar produciendo
mds y mejor contenido:

“Yo estaba bien nervioso subiéndolo, hasta lo pensé todavia cuando en YouTube sale ‘subir
video' lo busqué, lo seleccioné y me quedé: ;Lo subo? ;No lo subo? Estaba nervioso por eso.
Hasta que me decidi 'Vamos a probar’ dije 'si me caen mds malas criticas pues ya no sigo y si
me caen buenas. ..’y hasta el momento, como te dije me han caido buenas criticas y por eso
también seguimos” (Luis Garcfa).

Los objetivos que los vlogeros persiguen corresponden al tipo de vlog que establecen. En el caso
de los vlogs de comedia, su principal objetivo es entretener y entretenerse: “divertir a la gente:
tanto divertirnos nosotros, como hacer reir a la gente también” (Luis Garcia). En el caso de los
vlogs de temdtica personal,los jovenes buscan dar a conocer su punto de vista. Tamara Garcia, una
de las principales representantes femeninas de los vlogs salvadorefios y que se ha posicionado
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como "vloguera reflexiva”, afirma que una de sus principales motivaciones “‘eran como unas
ganas de desahogarme, de darle a entender al mundo una vista o perspectiva diferente a
lo que ellos pensaban o algo asf, como a dar mi propia opinién para que la gente me es-
cuchara’”.

b) Influencias. Se han identificado dos influencias clave en el proceso de inicio de un vlog:

a. Otros vlogeros. Especialmente los viogs de comedia mexicanos y espafioles ejercen
una fuerte influencia en los productores locales. Personajes como Werevertumo-
rro, Héctor Leal, Benshorts, Yayo Gutiérrez e Ixpanea han sido inspiracién para la
gran mayorfa de los vlogers salvadorefios.

Su influencia es facilmente detectable a través del tipo de edicién utilizada, frases
o palabras que los caracterizan y que son, hasta cierto punto, imitadas por los
salvadorefios.

Por ello, uno de los principales retos de los vlogeros nacionales es encontrar un es-
tilo singular que los distinga v los separe de la gran cantidad de vlogeros mexicanos.

b. Amistades. El grupo cercano de amigos de los vlogeros salvadorefios por lo general
detecta en ellos cierta habilidad ya sea de edicién, comunicacion o expresidn y los
motivan a subir sus creaciones a YouTube. Tamara Garcfa comenta cémo fue su
experiencia:

“Le comenté a una amiga ‘mird este vlog, mird estos viogeros, mird, éste tiene buen
mensaje’ y me dijo 4Y por qué vos no hacés uno ya que te gustan tanto?!' y yo me

1

quedé como ‘bueno, puede ser

De igual manera, los amigos de los vlogeros tienen una participacion muy activa en
el planteamiento de temas, desarrollo de contenido y creacidn de la comunidad,
compartiendo los videos de sus amigos con otras personas a través de diferentes
plataformas.

c) Expectativas. Los viogeros salvadorefios entrevistados para este estudio son jévenes entre
los 14y 26 afios que han iniciado su canal como un experimento. Los buenos resultados
que puedan llegar a obtener gracias a sus videos tales como reconocimiento, suscriptores
o incluso dinero, son todas ganancias adicionales y no planificadas.

A nivel individual, los vlogeros coinciden en que "“Tal vez, algin dfa, me digan ;Querés ser
partner*? pero por el momento lo hago por diversién, lo hago para desestresarme vy lo
hago porque me encanta” (Tamara Garcfa).

* El programa de Partners de YouTube estd conformado por aquellos productores de video quienes cuentan con mds de 500 suscriptores y mds
de 5 mil reproducciones. Estos productores reciben remuneracién de parte de YouTube por cada reproduccién de sus videos, lo que se convierte
en un incentivo para los aspirantes a formar parte de esta comunidad.
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d)

JaviDayz, por su parte, considera que “estd bien que sigan haciendo este tipo de videos (vlogs)
porque casi no hay en el pais y YouTube es una red tan grande, y es una manera bastante buena
de darse a conocer o de dar a conocer tu pensamiento”.

Existe una conciencia grupal de los vlogeros salvadorefios y una identidad compartida. Se consi-
deran la punta de lanza de una comunidad vliogera nacional que puede proyectar el talento joven
a nivel internacional:“también para demostrar que no solo otros pafses pueden superarse en esto
de YouTube. Nosotros también internacionalmente podemos darnos a conocer, somos un pais
chiquito pero también podemos hacer que esto crezca y demostrar que podemos” (Luis Garcia).

hahahahaha sta vergon mags!!!! me iiega!! me suscriibo! ii ariiba los viogs en El
Salvador!!!
TonnyViogs hace 4 meses

podemos
MOLOWVANS hace 4 meses

Conversacién entre vlogeros extraida de la seccidn de comentarios en YouTube.

Para Gerson Cafiizales, los vlogs son una opcién que ofrece diversas ventajas para la comuni-
cacién de mensajes positivos a una audiencia joven y multicuttural “si los vliogers salvadorefios
que estamos ahorita continuamos asf, en unos afios vamos a llegar lejos, porque esto estd empe-
zando”. Para Cheroger, quien busca transmitir a los jévenes mensajes positivos con un enfoque
religioso, los vlogs son la alternativa que superard a la television en el futuro y serdn el medio ideal
para llegar a una audiencia amplia que busca nuevos medios para entretenerse.

Las expectativas a futuro de los vlogs salvadorefios son positivas. Segiin Tamara Garcia, “ha cam-
biado mucho mi perspectiva, ahorita si lo veo en grande porque somos un montdn, entonces
somos como unidos, no estamos dispersos. Eventualmente vamos a seguir creciendo y vamos a
darnos a reconocer ya sea tanto en el pais como en el extranjero”.

“Antes estdbamos limitados con la televisidn, o sea necesitabas el mediador que era como el no-
ticiero, y ahora el mediador ya no hay.Vos podés poner tu contenido, lo que querrds y siento que
es bastante eficaz” (Javier Dfaz). Los vlogs son considerados por sus productores como el futuro
del entretenimiento. Aseguran que los jévenes ya no consideran la television como una opcidn vy
que eventualmente serd sustituida por el contenido que YouTube ofrece.

Formacién de la fachada. Cada vlogero tiene un estilo particular el cual se va definiendo video a
video. La formacién de la personalidad o de la fachada del vioger lo distingue del resto y le otorga
un sello personal y dnico. Encontrarse ante una audiencia invisible y desconocida es lo que los
impulsa a establecer una fachada constante con la cual presentarse.
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Gerson Caiiizales confirma que Cheroger, el viogero, es un personaje “yo, en la vida real
no grito tanto, ni muevo tanto las manos, soy asi sélo cuando estoy frente a mis amigos”,
sin embargo, considera que su personaje estd basado en una exageracidn de sus propias
caracteristicas. Alex Callejas de MyAlexProductions coincide con Gerson “todos tenemos
un personaje interno y yo le estoy metiendo un poco de mi mismo, porque hay gente que
hace su personaje que es bien entretenido y en la vida real es bastante reservado o algo
callado. Mi personaje es mds gracioso de lo que soy en la vida real”.

Un factor comin entre los vlogers de comedia es el adoptar un personaje con el fin de
divertir més a su audiencia. Molovans, un grupo de vlogeros compuesto por 4 personas
lideradas por Luis Garcfa, explica: “Nosotros, los cuatro somos un personaje, no crean que
somos asi de bayuncos toda la vida, no vamos a andarle haciendo chiste a todo”. Kerin
Chévez de Chavezvlog estd de acuerdo y reconoce que “Chavezvlog es un personaje, Ra-
bieta Bizarro es un personaje, lo que busco es darle nuevas formas de entretenimiento a
la audiencia”.

Por otra parte, los vlogers mas reflexivos como Tamara Garcia y Tonny Herndndez, consi-
deran que se presentan ante su audiencia en YouTube tal cual son ordinariamente: Yo soy
una persona, me gusta ser yo mismo frente a la cdmara y detrds de la cdmara. Las mismas
bayuncadas que digo frente a la cdmara las digo cuando estoy frente a mis amigos” (Tonny
Herndndez).

“Soy una persona, trato de ser lo mds sincera posible en ello y trato la manera de ser yo
misma” es lo que Tamara Garcia, autora del viog MartesMiércoles comenta sobre sus apa-
riciones en YouTube. El objetivo es lograr una conexidn auténtica con su audiencia.

Significados

Para los vlogeros, ser catalogados como tal es importante, ya que los ubica como personas cuya
opinién puede volverse mas relevante en comparacién a quienes no tienen esa proyeccion pu-
blica. Consideran que aumenta su capacidad de influir en el piblico, a medida que va creciendo
su ndmero de suscriptores.

Al mismo tiempo, ser vlogero les confiere una gran responsabilidad,“tenés que cuidar mucho lo
que vas a decir, porque tenés que recordar que lo que vos pensds no es lo mismo que la gente
piensa y tenés que aprender a respetar eso” (Tamara Garcia).

La percepcion de su finalidad como vlogero varfa de acuerdo al estilo utilizado. Los viogeros
de comedia le dan mucha importancia a levantar el animo y a entretener a su audiencia. Kerin
Chévez, vlogero de comedia, afirma que su misidn es “sacar una sonrisa ain en los momentos
dificiles”.

Los vlogeros con un estilo més reflexivo estiman que ser vlogero implica acompafiar a su au-
diencia, actuando como ““una persona que da a entender y que pone sus pensamientos en un
video para ser escuchado por los demds y que las demds personas sientan que no estdn solas”
(Tamara Garcfa).
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3.

Interaccién

Se refiere a las diferentes formas en que se da el contacto cibernético entre viogero-audiencia, o
audiencia-audiencia en el contexto del vlog, ya sea a través de YouTube o de otras plataformas web
como Facebook o Twitter.

a) Creacion de la comunidad.

Los vlogeros catalogan a la audiencia salvadorefia como poco activa en YouTube. Con esto se re-
fieren a que se limitan a ver los videos, pero no participan en los demds momentos de interaccidn,
como por ejemplo, dando likes, comentando, pero principalmente compartiendo en otras redes
sociales. Luis Garcia resume: “LLa gente es bien haragana, porque vos hacés un video y lo ponés,
pero la gente solo lo ve y no lo pasa”.

Kerin Chévez considera que parte del problema es cierto paradigma que niega el reconocimiento
del talento nacional:"“En cada metro cuadrado de nuestro pafs hay un talento, lo que no existe es
la promocidn a ese talento, el reconocimiento. Ese es el problema”.

Por otra parte, Cheroger|23 hace una distincién entre las personas que conviven en YouTube y
explica que “estdn los que hacen los videos; estdn los que participan: ven, comentan, comparten vy
recomiendan los videos; estan los que solo ven los videos y estan los que trolean”. Todos ellos son
necesarios en la interaccion en la plataforma, sin embargo, los que mds benefician a los viogeros
son aquellos que participan mds activamente, haciendo criticas constructivas y compartiendo el
contenido de sus vliogeros preferidos.

Muy buenos videos chavez me gustan mucho te felicito y sigue haciendo mas
videos si pudiera hacerlos mas seguido fuera mejor. Gracias y adelante
anabelys88 hace S meses

@anabelys88 gracias anabelys tu comentario vale mucho :D y gracias porla
sugerencia lo tomare en cuenta (Y). gracias
ChavezViog hace S meses

Comentario enYouTube en el video: ChavezVlog. El noviazgo (para los hombres).

Otro de los inconvenientes que los vlogeros han detectado es la gran cantidad del publico que
no posee una cuenta en YouTube, lo que no les permite comentar, dar like, agregar a favoritos, ni
suscribirse a ningun canal. Esto es negativo para los vlogeros, ya que reduce considerablemente la
participacion de la audiencia en esta plataforma.

Es por esto que los vlogeros insisten en que la audiencia salvadorefia es sumamente pasiva “aquf
no existe la promocién: la gente solo ve el video, pero no lo comparte” (Kerin Chavez). Esto exige
alos vlogeros estar presentes en medios como Facebook y Twitter en los que su audiencia si tiene
una cuenta y se posibilita la interaccién con estos.
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Los vlogeros reconocen que existen dos formas para crear comunidad en YouTube:

I. Recomendacién. Cuando amigos, suscriptores, viewers, etc., comparten el vlog
con otras personas a través de redes sociales, chat, YouTube u otros medios.
Segun los vlogeros salvadorefios esta es la opciéon menos comun.

2. Auto-promocion. El vioger se encarga de crear los medios para promover y com-
partir sus videos: Fan Page en Facebook, Twitter, YouTube, MSN, Chat de Face-
book, Skype, etc., con el objetivo de acercar el video a su circulo cercano.

MOLOVANS

VAYA AQUI ESTA EL NUEVO VIDEO ALGO TEMPRANO EL TEMA PERO ES TODO EL
MES JAJAJA PASENLO Y SUSCRIBANSE!!

See Translation

HALLOWEEN,OH YEAH!

www. youtube.com

SUSCRIBANSE ESPERO LES HAYA GUSTADO Y
ASI,COMENTEN!QUEREMOS SABER LAS OPINIOMES Y
SUGERENCIAS, PASENLO A TODOS SUS AMIGO Y
MANDENLO A FAVORITO PARA QUE OTRAS...

B:ﬂuke Comment - Share - October 15 at 3:53pm - @
) 2 people like this.

Write a comment...

Publicacién en la Fan Page de MOIOvans
promoviendo el video "HALLOWEEN, OH YEAH!"

b) Formas de interaccion.

Aunque YouTube ofrece alternativas para la interaccion como “Favoritos”,"Me gusta”,
“No me gusta”, “Comentarios”, “Suscribirse”, “Mensajes”, etc., los vlogeros conside-
ran que la audiencia salvadorefia no estd habituada a utilizar dichas herramientas y
prefiere interactuar a través de Facebook y/o Twitter.

Por esta razén, los viogeros promueven sus redes sociales, en donde su comunidad
tiene rdpido acceso a sus videos y demds contenido, y donde se facilita la interaccién.
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LOCA, OFRECIDA Y MENTIROSA!

cheroger123 o Suscrito 33 videos ~

@ Descargar este video | 7

!
I
a!e'book.com/soyunhdp

Cheroger invita a sus viewers a darle “Like” a su Fan Page en Facebook.

Dayz of our lives: Entrevistas Incomodas

javidayz @ Suscrito 6 videos ~

Javidayz incluye su usuario de Twitter en el video como invitacidn para que sus viewers lo sigan en esa red social.

34



YouTube: Vlogs, interaccidon y comunidades

ANALISIS DE LOS RESULTADOS

“La comunidad en YouTube es mds variada. Los contactos que tengo en YouTube son con
vlogeros, mas que todo.Y enYouTube, vos te podés suscribir pero no es reciproco y, en las
redes sociales, es mds cercano todo, hablds con la gente” (Javier Diaz).

La clave para la creacién y mantenimiento de la comunidad de seguidores consiste en man-
tener activas todas las redes que posee el vloger, interactuando a través de las alternativas
que ofrecen: Chat, Muro, Twittcam, Grupos, etc.

Soy un HDP! (Hijo de Pastor)

ACA ANDO EN VIVO POR SI QUIEREN VACILAR UN RATO, MATATANES!
http: /ftwitcam. livestream.com/ 7655k

Live stream from @cherogerson on Twitcam
twitcam. livestream.com

ﬁulce Comment * Translate * Share * 12 hours ago - @

Gerson Cafiizales invita a sus fans en Facebook para que se unan a la Twitcam y puedan
interactuar en vivo con él a través de Twitter:

MOLOVANS
QUE DICEN??HACEMOS UN TWITCAM O QUE??

See Translation

Like - Comment - Share

El Toposi
October 27 at 12:33am - Like

MOLOVANS Cuando |a haremos gorde? 4
October 27 at 12:45am - Like

Fernando José Velasco Borea Hey majes ke pedo suban otro
" video joder
October 30 at 8:33pm - Like

Write a comment...

Publicacién en la Fan Page de Facebook de MOLOvans.

Los vlogeros consideran que el nivel de participacidn de la audiencia es considerablemente
mayor en redes sociales como Facebook y Twitter. Por tanto, prefieren hacer sus videos
visibles en dichas plataformas “porque son una herramienta de promocién” (Tonny Her-
nandez), aun cuando YouTube ofrece alternativas para la interaccion:"Los comentarios mas
que todo me los hacen en Facebook y me cae mal que hagan eso porque, o sea, estando
la seccion ‘comentarios’ abajito del video en YouTube, jlos ponen en Facebook!” (Tonny
Hernandez).
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Esto dificulta la labor de construccion de comunidad para los viogeros, ya que los comentarios o
likes que reciben en esas plataformas no se incluyen en las estadisticas que presenta YouTube y
tampoco existe la opcidn de suscribirse al canal del productor.

Contar con Facebook y Twitter se hace entonces necesario para la auto-promocion de los videos
y para facilitar la participacidn de la audiencia. Luis Garcia explica:

“El 50% de mis reproducciones creo que son de Facebook. A la gente como que le da pereza
iraYouTube. Los ven mds rdpido en Facebook, en mi muro,y les cuenta la reproduccién. Por
eso a veces es mas facil tener las dos redes.Y en Twitter también, porque a veces le dan RT y
entonces asi también se va regando un poco mas el video”.

Javier Dfaz, del vlog Dayzofourlives comenta que “ocupo mi medio de apoyo primario Twitter,
porque ahf la gente que no te conoce te puede dar follow y también la que te conoce, entonces
es mds fdcil y también vas posteando todo”.

L KarlitaMejia_ arla & Mejia
g javidayz Buenisimos videos | Cuando el

proximo Vlog? Enserio que son buenos videos
matadisimos de |a risa hahahahaha xD

27 Nov
in reply to 1
@javidayz
Javier Diaz
KarlitaMejia__ el proximo vlog
como en 2 semanas o algo jaja
gracias por el apoyo

Interacciones en Twitter entre el viogero Javier Diaz y una seguidora.

Por tanto, es indispensable contar con redes sociales que sirvan de apoyo para la interaccién con
la audiencia, ya que facilita compartir contenido y comentarios. Un vlog no se limita al contenido
enYouTube, sino también a los demds medios en los que se generan interacciones.

Viogeros salvadorefios

La comunidad de vlogeros salvadorefios se ha ido fortaleciendo paulatinamente gracias a los aportes
de sus miembros mds activos. Mientras esta investigacion se llevé a cabo, se han organizado dos ac-
tividades trascendentales para su fortalecimiento.
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Creacién del grupo YouTube El Salvador en Facebook. Gerson Cafiizales es el creador de este
grupo que ha logrado reunir, a la fecha en que finalizd esta investigacién, a 37 vlogeros salva-
dorefios que participan activamente en el grupo publicando videos, haciendo comentarios
en las producciones de sus compafieros, generando ideas de vlogs colaborativos, disefiando
elementos de identificacién grupal, etc.

Youl[TD)

EL SALVADOR

YISTAFRONTAL

| Like Comment

: Coloxo Tuxero » Youtube El Salvador
Siguiendo la idea de Gerson Canizalez KEvin RIvera Kerin Chavez de el logo rojo de
youtube las camisas kedaron asi:

Like - Comment * Follow Post * 3 minutes ago

1) Alex Arias and 2 others like this.

Propuesta de camiseta para los miembros de YouTube El Salvador publicada en el
grupo de Facebook con el mismo nombre.

La mayorfa de vlogeros salvadorefios al comenzar a realizar sus videos suponian que eran
los Unicos en dedicarse a ello en el pais. Al percatarse que son mds de 30 jévenes sal-
vadorefios con idéntico medio de expresidn y similares inquietudes se ha generado mds
identidad grupal y un fuerte sentido de pertenencia.
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Tamara Garcia

Les contare algo :$ muchas cosas tanto buenas como malas me han llegado a Raiz de
hacer videos... desde Troleadas hasta a conocerlos... ¥ creanme... nunca me he
arrepentido. .. porque Gracias a hacer videos encontre a mas personas como yo en
cierto sentido... somos una peque;a comunidad relativamente unida... vy pues he
hablade con muchos de ustedes y me han agradade tanto... (menos Tonny u.u) pero
bueno! en serio Gracias por siempre tener los brazon abiertos para mi :D por
ayudarme en lo necesario... y por hacer reir y reflexionar a los que estan viendolos
(me incuya) :D me atrevo a decir que les he tomado cari;o inmenzo sin ni siquiera
verlos... pero si hablamos puras cotorras xD :) Gracias a Gerson Canizalez es que
legamos a conocer mas Vioggers y Youtubers. .. :D asi gie persigan sus sug;os... sigan
haciendo videos... y a poner el nombre de El Salvador en alto... &)

Like - Comment - Follow Post - November 1 at 6:01pm
¢ Tamara Garcia, Gerson Canizalez, Tonny Germanotta and 4 others like this.

Tonny Germanotta ah tan linda ella hahaha
MNovember 1at6:02pm - Like ¢ 1

e Tonny Germanotta gracias x la tiradera :D y si me ha gustado lo
LW que has puesto xqg yo pienso exactamente = ha sido un placer
enorme haberlos conocido a todos ustedes animales feos haha

November 1 at 6:03pm - Like - &5 2
Tamara Garcia te quiero Monter!
November 1 at 6:03pm - Like

Tamara Garcia si muero ma;ana no muero arrepentida!
November 1 at 6:03pm - Like “#d 1

Tamara Garcia si muero ma;ana no muero arrepentida!
November 1at 6:03pm - Like &5 1

Tonny Germanotta haha lo de feos es slo para gerson y la
tamara :D haha yo tnbn te kiero bichita :P
November 1 at 6:03pm - Like - ¢b 1

Michelle Santos tb teamoo mami XD
November 1 at 6:04pm - Like

Tamara Garcia | que? como asi?
November 1 at 6:04pm - Like

Coloxo Tuxero Aw........ me llego al alma enserio me llego.... EN
SERIO NO BROMEO...

November 1 at 6:04pm - Like * &b 1

PO ST

Publicacion de Tamara Garcia realizada en el grupo de Facebook “YouTube El Salvador’”.
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La actividad en el grupo es frecuente y la participacion de sus miembros es notable. El
grupo se ha convertido en una herramienta de promocién para cada vliogero vy, al mismo
tiempo, una forma de recibir retroalimentacidn y consejos de sus pares.

Salvador Aoki

Edito mis videos con SONY VEGAS PRO 11 primero descarguenlo y luego hablamos! ;)
http: _I'I.-'.'.‘","f'\".l'\‘ .youtube.comfwatch?v =tPotxmjW _MNg

Descargar Sony Vegas Pro 11 full en espaniol
www., youtube.com

eben Ver todo el video sino e KEYOEn No les funcionara.

EEEE I EEE IR IR NI EENEE PR RN BRI RN ENEE I RS A RO TR A WA R

Comment - Follow Post - Share - 11 hours ago

ﬁ Like
Cesar Castillo Gracdias men en serio (: Buena onda!
11 hours ago * Like *#3 1

Salvador Aoki Si de ahi SOY! =)
11 hours ago - Like - &3 1

Write a comment...

Publicacién de Salvador Aoki en el grupo YouTube El Salvador

2. Reunién de vlogeros salvadorefios. El 12 de noviembre de 201 | se llevd a cabo la primera
reunién de viogers salvadorefios. Cuatro vlogeros se dieron cita en un centro comercial de
la capital con el fin de conocerse en persona y compartir sus experiencias. La convocato-

ria se hizo a través de Facebook y la respuesta fue positiva, aunque la asistencia no fue la
esperada.
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facebook

D¢ Viegers
Salvadoreios

| + Select Guests to Invite |

17 Attending See All

Tonny Germanotta
Leda Romero

il Tamara Garcia
Chicky Rodriguez
Alex Prd

B8 Luigi X Faluby

Cesar Castillo

Alex Arias

- Lo P o] L

12 Reunion de Vlogers de El salvador
You are Attending - Private Event

Time Saturday, November 12 = 12:30pm - 7:00pm
Location galerias
Created By Alex Prd

More Info Por favor 5i van a ir a la reunion CONFIRMEN

share: [ Post &J Link Photo &M Video

Write something...

=% Ton ny Germanotta

para gue no tengan dudas!!! estaremos de 12:30 a 12:45 en la entrada de

galerias... de all nos moveremos para donde se nas courra movernos .. si llegan
despues de esa ora hechen un timbrazo a "ALECKS” xD 0 a mi persona! les dejo mi
# x si las moscas 76515321.... ... yo legare como a las 9 xq tengo unas ondas

que hacer xD pero aha” ya estan informadas... :3

Like - Comment - about an hour ago
&) Tonny Germanotta and Beatriizz Henderson Maslow like this.

Write 3 comment...

Evento en Facebook “Reunidn de vlogers salvadorefios”.

Los vlogeros salvadorefios estdn haciendo esfuerzos por concretar su unidad de grupo. A la fecha, la
interaccidn entre los miembros de YouTube El Salvador se mantiene constante, reforzando la identi-

dad grupal.
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Alex Prd

Se recuerdan la reunion. ..

‘ Bueno la cosa es ge Necesito sus NUMERQS DE TELEFONOS y El NOMERE DE SUS
CANALES! Solamente Muchas grax! Aqui dejo el Mio 7641-7463
Si no lo gieren dejar aqui Envienme un mensaje POR FAVOR..., Muchas gracias!!!

Like * Comment * Follow Post - Saturday at 10:32pm
&Y Coloxo Tuxero likes this.

L/ View all 8 comments

L KEvin RIvera mi # nu me lopuedo xD es muy complicado ademas
et Creo q sta en arabe hahahaha... mi canal TheHack006

Sunday at 6:34am via mobile - Like

Tonny Germanotta 76515321 daro!!! ya tengo el mio...
Sunday at 7:48am - Like

Write 2 comment...

Publicacién de Alex Callejas en el grupo “YouTube El Salvador” en Facebook.
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Aungue cada vlogero tiene distintas motivaciones, todos se toman su labor muy en serio. Ser vlogero no se
trata de un hobbie o de una accién aislada en su vida. Ser viogero es un trabajo a tiempo completo que incita
a estos nuevos lideres de opinidén a mantenerse atentos a lo que sucede a su alrededor a modo de obtener
de su realidad inmediata los insumos que les permitan generar una conexion real con su audiencia virtual. En
cierta medida, los vlogeros se convierten en traductores de la cotidianidad, articulando situaciones y encar-
nando personajes con los que una audiencia heterogénea y generalizada pueda identificarse, pero integrando
a su vez aspectos culturales especificos del viogero y su contexto.

La capacidad de un viogero para diferenciarse del resto estd ligada a su aptitud para la creacién de una “fa-
chada” distintiva. La personalidad que el viogero adquiere ante su audiencia deberad ser Unica y genuina con el
fin de diferenciarse entre la multitud de vlogeros. Con el objetivo de alcanzar este “yo”, tienen dos opciones:
crear un personaje con el cual presentarse ante su comunidad virtual andnima, el cual a la vez les permita
ser reconocido de forma constante a una audiencia desconocida y variada. La otra alternativa es presentarse
de manera auténtica, usando de referencia la forma en que se relacionan con sus amistades, persiguiendo
transmitir de ese modo cercania y familiaridad a sus espectadores. Este proceso se perfecciona gradualmente
a medida que el viog se desarrolla.

Los vlogeros pronostican que Youtube superard a la television en el futuro. Justifican esta afirmacion en la
superioridad de YouTube en aspectos como flexibilidad de horarios, contenidos y en la posibilidad de interac-
tuar de manera directa con quienes producen el contenido, eliminando las barreras de lejania y “estrellato”
que impone la televisién.YouTube convierte a personas normales en iconos de entretenimiento con los que
la audiencia puede identificarse facilmente y ademds generan nuevas y mejores dindmicas de comunicacién
entre "“famoso” y “audiencia”.

Un vlog no estd conformado Unicamente por los videos que el productor pone en YouTube, sino también por
todas las interacciones que se dan en torno a estos en plataformas como Twitter y Facebook. Los viogeros
consideran que si bien YouTube ofrece diversas herramientas para interactuar, la audiencia prefiere utilizar
otras redes sociales para comentar y compartir los videos. Esto dificulta la labor de crear comunidad en
YouTube, por lo que los viogeros deben mantenerse activos en multiples redes para satisfacer a su audiencia.
Por tanto, las generaciones actuales demandan que las interacciones en la web no se limiten nunca a una sola
plataforma.

Los vlogs se convierten en una fuente de informacion para comprender cudles son los temas que se barajan
entre la juventud, asi como el uso del lenguaje, referencias visuales y moda que pueden ser utilizados para ana-
lizar las manifestaciones de la cultura de un determinado grupo o pais.Ya que los temas de los vlogeros estdn
basados en sus propias experiencias cotidianas que estiman generalizables, las conversaciones que se generan
a través de los vlogs brindan un acercamiento a la realidad interpretada desde la perspectiva de los jévenes.

YouTube permite analizar hacia dénde se dirige el consumo de entretenimiento y qué es atractivo a las nuevas
generaciones. A partir de este estudio, se puede concluir que los jévenes tienden a preferir espacios en los
que ellos puedan controlar el contenido que quieren ver, asi como la hora y el lugar en que lo consumiran.
Ademds, buscan identificarse con figuras cercanas que puedan considerar sus pares con los que puedan
establecer vinculos y formas de comunicacion directas, sin mediadores. Estos personajes estarfan presentes
en sus demds esferas sociales en la web, manteniendo activa la comunicacion por diferentes vias, generando
relaciones horizontales y casuales.
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Los vlogeros han encontrado un publico interesado en su contenido: los jévenes. En El Salvador, los
vlogeros describen a su audiencia como personas interesadas en entretenerse a través de personas con
las que se sienten identificadas, que los representan y que saben que son auténticos —que no tienen
una agenda impuesta por otros-. Los vlogeros representan entonces una parodia o una reflexion de los
temas que resultan importantes para este segmento de la sociedad.

Con el auge de YouTube como plataforma, con el éxito de los vlogeros mexicanos y con la demanda
que ésta forma de entretenimiento ha adquirido, el futuro de los videovlogs parece prometedor. La
opcién que YouTube ofrece a los productores con importantes cantidades de suscriptores y repro-
ducciones para convertirse en “partners’ es un incentivo adicional para los vliogeros de producir mas y
mejor material para obtener una remuneracién econdmica del gigante de los videos en internet. Esto
también abre una importante oportunidad y un nuevo canal de comunicacion para marcas, productos
y empresas interesados en el segmento juvenil.

Los vlogs rednen las caracteristicas que los jévenes buscan para entretenerse: son clips cortos, accesibles
en cualquier momento, actualizados constantemente, generan identificacién, los hacen parte de una
comunidad, utilizan recursos audiovisuales, promueven la interaccion, son faciles de compartir, hablan
de contenido que les resulta interesante utilizando un lenguaje casual y empético. Estos atributos son
apreciados por la audiencia de los vlogs, quienes son pioneros en la busqueda de nuevas opciones de
entretenimiento. Los vlogs se han adaptado perfectamente al gusto y exigencias de los jévenes consu-
midores de internet, esto explicarfa por qué han adquirido la popularidad con la que gozan, sobretodo
en paises como México y Espafia, donde el consumo de internet es significativamente mds alto que en
nuestros paises.
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(Footnotes)

I* Andlisis realizado en 1970 durante una entrevista televisiva en el programa “Family Theatre”
del Fr. Patrick Payton
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