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Vamos a
brindar por
los
presentes

Los consumos que hacen a los migrantes sentir
que no se han ido




De los salvadorefios que viven en Estados Unidos —o “ausentes”,
como les cantan Los Hermanos Flores en una famosa cumbia—
sabemos bastante hasta la fecha. Se conoce, por ejemplo, sobre las
remesas que envian, la persecucion que muchos sufren debido a su
estatus legal y los obstaculos que la mayoria vive cuando atraviesa
fronteras, rios y desiertos sin documentos. Pero hay -mas alla de
esos temas de innegable importancia— un aspecto mas cotidiano
que, aungue no acapare titulares, se vuelve vital en su dia a dia: su
inmersion diaria en una cultura que no es la propia, pero con la que
deben, por fuerza, convivir.

Autores como Néstor Garcia Canclini bautizaron esa
reestructuracion y mezclas de elementos como “culturas hibridas”'.
Para este caso, se trata de esos salvadorefios que, insertados en
la sociedad estadounidense en la que hoy residen, luchan por no
perder la conexidn con las costumbres de su tierra de origen, sus
tradiciones o sus productos simbolicos. El resultado es una cultura
diferente, con rasgos que no son exactamente como los del pais

donde nacieron, pero tampoco como los del receptor.

Es esa condicion la que, en parte, los lleva a practicar particulares
formas de lo que se conoce como consumo cultural. Garcia Canclini
define dicho término? como el conjunto de procesos de apropiacidn
y usos de productos en los que el valor simbolico prevalece sobre
los valores de uso y de cambio o donde al menos estos Ultimos
se configuran subordinados a la dimensién simbdlica. En otras
palabras, es lo que consumimos en materia de productos culturales:
la musica, el cine, la radio, las tradiciones, la televisién, las
artesanias, las noticias, etc. Ese consumo, al menos en esta época
de avances de las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion
(TIC), y para el caso de la diaspora salvadorefia, no habia sido

estudiado aun a profundidad.

A partir de ese razonamiento, la Escuela Moénica Herrera considerd
pertinente investigar el tema. En concreto, nos interesaba describir
el consumo cultural —con énfasis en el contenido producido en El
Salvador- de los migrantes salvadorefios que residen en Estados
Unidos para, a partir de ahi, entender los complejos procesos de

identidad, orgullo y nostalgia que hay detras.

Presentacion

Los resultados de ese estudio son los que mostramos aca. Para
ello proponemos adentrarnos en un viaje que tenga como fondo
algunas de las canciones populares de gran significacién para la
mayoria de salvadorefios. Este recurso tiene como unico fin darles
color a los frios datos y relacionarlos con productos culturales que
gozan de popularidad, especialmente entre los salvadorefios que

viven fuera de las fronteras patrias.

La travesia que proponemos tiene seis momentos. Tras explicar la
metodologia y dar un breve recorrido contextual por el fenémeno
de la migracién salvadorefia hacia Estados Unidos, el viaje inicia al
son de “El sombrero azul” para narrar cémo las visitas al pais son
una parte importante para mantener el vinculo cultural. Luego, a
través del tema “Las pupusas”, nos concentramos en el consumo
de productos nostéalgicos como la comida. A continuacion,
evaluamos los consumos de deporte al ritmo de “Arriba con la
seleccion”; de redes sociales y medios de comunicaciéon en linea
(via “Computadora”); y de musica, libros y cine salvadorefios (con
la famosa “Sabrosa cumbia”). Por Gltimo, mostramos los hallazgos
en materia de nostalgia, iconos y orgullo por su pais, como bien lo

refleja una famosa melodia de una bebida carbonatada.

De esta manera, la Escuela busca aportar al conocimiento de
una de las aristas menos explotada de un tema tan importante
como la migracion hacia Estados Unidos. Y aunque cerramos este
documento con conclusiones de la investigacion, lejos de dar por
acabado el tema, lo vemos solo como el inicio de estudios méas
especificos en el futuro que nos permitan profundizar mas en
algunos aspectos que, por las limitantes metodoldgicas, acéd se

revisan solo de forma general. Buena lectura.

Willian Carballo
Coordinador de Investigacion Institucional
Escuela de Comunicacion Ménica Herrera

wcarballo@monicaherrera.edu.sv

" Garcfa Canclini, N. (2003). Noticias recientes sobre la hibridacion. Revista Transcultural de Mdsica.

2 Garcia Canclini, N. (1999). El consumo cultural: una propuesta tedrica. En G. Sunkel, El consumo cultural en América Latina (pags. 26-49). Bogota: Convenio

Andrés Bello.
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Son tres
fronteras las
que tuvieron
que pasar

Contexto de la migracién salvadorefia hacia
Estados Unidos




La comunidad salvadorefia en Estados Unidos no ha parado de
crecer en la Ultima década. En la actualidad, hay un estimado de
2,310,784 personas originarias de El Salvador residiendo en la
nacion norteamericana, de acuerdo a la American Community
Survey 2006-2010 del Buré de Censos de ese pais. Solo para tener
una idea del aumento: en 20009, la cifra estimada era de 1,718,494.
Esos numeros superan a los de cualquier otro pais centroamericano,
y sitla a la didspora salvadorefia solo por debajo de la mexicana, la

puertorriquefia y la cubana.

Segun datos de 2017 del Migration Policy Institute, California es el
estado con mayor presencia de salvadorefios (431,768 nacidos en
la nacién centroamericana). Le sigue Texas (219,944); aunque si
sumamos los datos de lo que se conoce como el area metropolitana
de Washington, que incluye varios estados, esta area geografica
ocuparia el segundo lugar. En efecto, en los Ultimos afios, ciudades
de Virginia o de Maryland han visto llegar a muchos salvadorefios,

particularmente del oriente del pafs.

Su presencia en Estados Unidos estd marcada por logros vy
obstaculos. Por un lado, muchos consiguen trabajar en diferentes
rubros y obtienen ingresos que le sirven no solo para subsistir en
la economia donde hoy residen, sino también para enviar remesas
a sus familiares en su tierra natal. De acuerdo a datos del Banco
Central de Reserva del El Salvador, en 2018 enviaron USD 5,468.7
millones en ese concepto. La cifra significa un crecimiento de 8.4
% respecto del afio anterior. Este dinero es, en buena medida,

responsable de que la economia salvadorefia se mantenga a flote.

Pero no todo es facil. Muchos consiguen ese dinero en méas de un
trabajo y en exhaustas y largas jornadas laborales. Ademas, lo
hacen en un clima de discriminacidn y de constante estigmatizacién
en los medios masivos. A ello hay que sumar que a quienes no
cuentan con documentos en regla se les suele acusar, en los
discursos antinmigrantes de algunos funcionarios y gobernantes,
de ser culpables en parte de la inseguridad publica y la violencia
que se vive en los estados con mayor poblacién hispana y de
usurpar la salud y educacién que deberian de pertenecerle a los
“verdaderos” estadounidenses. Tales condiciones los obligan a
vivir en permanente alerta ante una posible deportacion. Solo entre
enero y junio de 2018 fueron retornados 7,386 salvadorefios desde

Estados Unidos.

Contexto

USD 5,468.7

millones

mandan en remesas los
salvadorenos en Estados Unidos

Aun asi, muchos vuelven a intentarlo. Las estimaciones de los
expertos hablan de que en promedio 300 personas salen a diario
del pais sin visa rumbo a Estados Unidos; la mayoria huye de la
violencia y la pobreza y paga fuertes cantidades de dinero a
traficantes de personas. En el camino, que suele ser via terrestre
atravesando Guatemala y México —“son tres fronteras las que tuvo
que pasar”, cantan Los Tigres del Norte en “Tres veces mojado”-
viven vejamenes de todo tipo: robos, violaciones, extorsiones,
secuestros. Y en el peor de los casos, la muerte. Si llegan a su
destino, incluso ahi podrian ser capturados y vivir procesos
trauméticos de deportacién. En los Ultimos afios, por ejemplo, se
vivio una crisis de nifios migrantes en la frontera, no solo porque
algunos viajaban solos, sino porque muchos, aunque fueran con sus

familias, eran separados temporalmente de sus padres y madres.

Nada de eso ha detenido el flujo migratorio. De hecho, solo lo han
hecho cambiar de modalidad. En los ultimos meses, cientos de
ellos emprendieron la travesia en caravanas, formadas también por
guatemaltecos y principalmente hondurefios. La idea de viajar en

grupo era protegerse y visibilizar mas su presencia.

Alfinal, los mas persistentes y afortunados logran llegar a California,
a Virginia, a Nueva York o a cualquier otro estado donde suefian
con mejores condiciones de vida. Alli, en el mejor de los casos,
ya los espera algun familiar y amigos con varios afios de residir
en Estados Unidos, facilitdndoles un poco, dentro lo posible, su
adaptacién a un pais extrafio, a una cultura diferente. Es ahi cuando
inician sus nuevas vidas, pero sin perder la conexién con su pals,
con su cultura. Es eso ultimo, precisamente, lo que exploramos en

esta investigacion.
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Hacer
muestira
el universo

Métodos de recoleccién de datos y sujetos de
investigacién




La investigacion fue mixta, es decir, se usaron tanto métodos
cualitativos como cuantitativos para completar y confirmar la

informacion recabada.

En el area cuantitativa se realizd una investigacién de caracter
descriptivo a través de la técnica de la encuesta en linea. La decisidn
se basd en estudios previos que han adelantado la importancia
de las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacién (TIC) en
la comunicacién entre salvadorefios migrantes y sus familias en
El Salvador; de tal forma que se considerd que la aplicacion de

cuestionarios a través de internet facilitarfa el acceso a los sujetos.

El tipo de muestreo fue no probabilistico, utilizando la técnica de
sujeto referenciado y bola de nieve, ya que las redes de comunidades
de salvadorefios en el exterior permitieron que la encuesta
transitara de pantalla en pantalla. A través de herramientas
informaticas se verificd que la respuesta, efectivamente, proviniera
de un aparato tecnoldgico en Estados Unidos. Para la muestra se
consider6 a salvadorefios de nacimiento que vivieran en Estados
Unidos, mayores de 18 afios, y sin importar su estatus legal. En
total se efectuaron 309 encuestas efectivas con un margen de error

del 5.6 % y un nivel de confianza del 95 %.

Los datos se recolectaron entre el 3 de noviembre de 2018 y 13 de
enero de 2019. Luego se procesaron en programas informaticos y

posteriormente se interpretaron.

Metodologia

Por otro lado, en el apartado cualitativo se llevaron a cabo
entrevistas a profundidad. En este caso, se seleccion6 una muestra
diversa cuyo fin era documentar justamente la variedad para
localizar diferencias y coincidencias entre los sujetos. El objetivo
era entender particularidades que podian variar, por ejemplo, de un
estado muy poblado de salvadorefios a otro con menor cantidad de
compatriotas; o bien conocer la vision de un joven recién establecido
en Estados Unidos contraria a una persona que lleva ya décadas
en ese pais. Sin embargo, todos los entrevistados debian de ser
salvadorefios que actualmente vivan en la nacién norteamericana,

sin importar su estatus legal.

Se entrevistaron diez personas, cinco hombres y cinco mujeres. Entre
estos habfa adultos mayores con al menos 20 afios de vivir alla,
adultos jévenes con igual cantidad de tiempo, adultos jovenes con
solo 2 0 3 afios y jovenes de 18 a 25 recién llegados. También se buscd
que vivieran principalmente en California, Nueva York, Texas y la zona
de Washington-Virginia-Maryland, los estados con mayor poblacion
salvadorefia; aunque también se incluyd a personas residentes en

sitios con poca presencia de centroamericanos en general.

En las entrevistas se les preguntd por detalles de consumo cultural
mas especificos, asi como por formas y modos de interactuar con las
tecnologias y con los productos culturales salvadorefios; esto en un
nivel de profundizacion que la encuesta por su naturaleza no permitia.
Los resultados se sistematizaron y finalmente se interpretaron en

conjunto con los hallazgos cuantitativos de la encuesta.
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GENERO | | EDADES |

51 a 65 afos 13.6%

36a50anos 40.8%
42.4% 57.6%
Hombres Mujeres
26 a 35 afios 30.1%
18 a 25 afios
EN CUAL ESTADO RESIDE*
1.0% — 6%
e 1.3% Nueva York —— 2.3%
Wisconsin Massachusetts

1.9%
Illinois

-

Al
3.6%

|
‘ 2.6%
8.1% Washington DC

1.3%
Connecticut

A

Virginia
1.0%
North Carolina

32.7%
California

1.6%
Georgia

1.3%
Tennessee

Florida

* Se grafican solo los estados con mayor porcentaje



Metodologia

ANOS DE RESIDENCIA EN ESTADOS UNIDOS

£

3.2% 30.4% 18.4% 15.9% 13.3% 6.5% 4.9% 7.4%
Menos de 1a5afios 6ai10 11a15 16a20 21a25 26a30 Mas de 30
| un afio anos afios afios afios afios afios |
Ampliando el rango
de los segmentos
33.7% 34.3% 19.7% 12.3%
Hasta 5 afios 6ails 16a 25 Més de 25
anos anos anos
PROMEDIO DE INGRESO MENSUAL
1.3%
Mo responde 9'?%
Mas de $8,000 Afios de vivir en Estados Unidos
18.8% 3.9% fhgiasoa Hasta5 6ai15 16a25 Masde25
Menos de $2,000 Entre $7,001 y $8,000 afios afios afios afios
| 365 Mas de $8.000 4.8% 5.7% 14.8% 21.1%
Entre $6,001 y $7,000 Entre $7,001 y $8,000 2.99% 4.7% 4.9% 2.6%
‘ 5.8% Entre $6.001 y $7.000 2.99% 2.8% 3.3% 7.9%
= Entre $5,001y $6,000  ntre $5,001 y $6.000 19%  47%  14.8% 5.3%
Entre $4,001 y $5.000 7.7% 16.0% 9.8% 18.4%
*— 12.3%
Entre $3,000 y $4,000
Entre $4,001 y $5,000 ntre y 231%  17.9%  18.0% 21.1%
Entre $2,000 y $3.000 28.8%  30.2%  18.0% 13.2%
Menos de $2,000 26.9% 17.0% 13.1% 10.5%
*————20.1%
Entre $3,001 y $4,000 No Responde 1.0% 0.9% 3.3% 0.0%
25.2% n 104 106 61 38

Entre $2,001 y $3,000

| HIJOS I

Si, viviendo en los Estados
Unidos

No, no tengo hijos

Si, viviendo en El Salvador

Si, tanto viviendo en Estados
Unidos y en El Salvador

—
I 6.1%
I 3.9%

Tiene hijos nacidos en Estados Unidos

No 22% Si 78%

¢Han viajado alguna vez a El Salvador?

No 37% Si 63%



Volver a
tener el
cielo por

sombrero

Viajes a El Salvador, fechas y frecuencias

a mayoria de los que pueden, de los que tienen residencia o

ciudadania, procuran mantener el contacto con su pais de

la manera mas directa que puede haber: visitdndolo. Son

salvadorefios que viajan hacia cielo salvadorefio, en promedio,
una vez al afio; se quedan en casa de sus familiares cercanos, y prefieren
visitar la playa o su pueblo natal. Mientras que para otros que no pueden,
la Unica opcidn para sentir que portan el sombrero azul —parafraseando
la famosa cancién de Ali Primera dedicada a El Salvador- es asistir a
eventos en suelo norteamericano donde se celebran fiestas civicas o
religiosas de su patria, como la independencia o los festejos en honor
del Divino Salvador del Mundo.
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xisten personas como Henry (se reserva su
verdadero nombre por confidencialidad) que
suefian con regresar a su pais. Naci6 en algun lugar
de La Paz hace mas de cuatro décadas y desde hace
cuatro afios vive en Houston, Texas, a donde un dia viajo con

visa temporal. Ahi decidid quedarse irregularmente y, en ”l.O primero, después de baiarme

turista. “Vivo pensando a cada momento en volver”, confiesa del avion, es Ir OI Puerto de IO

este compatriota que representa al 20 % de los consultados Libertad a comerme un coctel
que dijeron “no tener papeles” (residencia o ciudadania) vy, de COI‘ICI‘IGS".
por lo tanto, no pueden volver a ponerse el cielo salvadorefio

consecuencia, hoy no puede salir de Estados Unidos como un

por sombrero. 5 B .
Salvadorefio de 37 afios, residente en Nueva York.

A ellos hay que sumar otro 15 % que, aun teniendo todos
los documentos en regla, tampoco han regresado. Y un dato
mas: si sumamos los que nunca han venido y los que tienen

més de cinco afios de no hacerlo, podemos decir que cuatro

¢Con qué frecuencia suele visitar usted ¢éTiene alguna fecha o temporada especifica
El Salvador? en la que busque viajar a El Salvador?
n=309 N=198

Se grafican porcentajes mayores al 0.5%

Cada dos o tres afios

Al menos una

vez al afio In

Mas de cinco afios

No responde

62.6%
No tengo, voy cuando se

En Navidad

puede .

10.6%
Vacaciones de
agosto
No tengo papeles, por
lo que no he ido desde . . @
que vivo aqui
9.1% 5.6% 4.5%

Sitengo papeles,
pero no he ido Mas de una
desde que vivo aqul  vez al afio

Semana Santa  Cumpleafios de algin  Fiestas patronales
familiar significativo de mi pueblo de

origen
4.9%
Cada cuatro o cinco afios @ @ ®
3.0% 1.0% 1.0%
Vacaciones de En época de En fecha de mi
verano elecciones cumpleafios



¢En ddénde suele hospedarse cuando visita El Salvador?

N=200

86.5%
En casa de madre, padre,

hermanos o familiar cercano

I

3.5%
En casa de amigos

Resultados

3.5%
En un hotel

3.0%
Rento casa o apartamento

1 |
-1--1-

0.5%
Todas las anteriores

¢Con qué frecuencia recibe visitas de familiares o amigos de El Salvador?

n=200

Todos los afios al
menos una persona

de cada diez salvadorefios no han estado fisicamente en el

palis por al menos un lustro o mas.

Pero hay otro grupo que si “tienen los papeles” y pueden
y quieren volver a su pais de origen, al menos cuando el
recurso econdémico se los permite. De acuerdo a la encuesta,
entre ellos esta el 26 % que visita una vez al afio El Salvador,
la que a su vez es la frecuencia mas mencionada.

Otro 15 % viene de visita cada dos o tres afios. Cristina
-nombre ficticio— es un ejemplo. Como lo comenté en
entrevista, desde que se fue en 2016 con sus documentos

en regla gracias a un proceso de peticion gestionado por su

1
Cadados 0
tres afios

3.0%
Cada cuatroo
cinco afos

Nunca

Es muy poco frecuente,
casi nunca recibo visitas
de El Salvador

madre, ha vuelto al pais dos veces: una por la muerte de un
familiar cercano y la otra por la graduacién de una tia. En
general, entre mas edad o mas tiempo de residir en Estados
Unidos, mas frecuente es la visita.

62 % de los que viajan lo hacen sin tener una fecha
especifica preferida. Mientras que dos de cada diez opta por
diciembre para coincidir con las fiestas navidefias y de fin de
afio. En esos dias, en efecto, el Aeropuerto Internacional de
El Salvador Monsefior Oscar Arnulfo Romero luce lleno de
compatriotas que regresan a pasar las fiestas con su familia.
Las vacaciones de agosto y Semana Santa son también
épocas preferidas de paseo.
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Los lugares que prefiere visitar cuando viene a El Salvador

n=199

15.6%
Rios
93.0% 50.3% 50.3% 45.7% 40.2% 28.1%  15.6%
Playas Ciudad de Mi pueblo Lugares Vida Lagos Balnearios
origen turisticos en nocturna en (no playa)
la montafia San Salvador

Cuando vienen, una mayoria abrumadora (86 %) se queda
en casa de sus familiares mas cercanos. Solo un 3 %
menciono un hotel, un apartamento rentado o la casa de un
amigo; y otro tanto igual su propia casa, lo que significa que
son salvadorefios que ya tenian propiedades antes de irse o
que bien las adquirieron una vez juntaron dinero suficiente
en Estados Unidos.

Volver al hogar de sus padres o donde crecieron tiene
grandes implicaciones nostélgicas. “Todos mis recuerdos
estan alla: miinfancia, mi adolescencia, mi juventud”, cuenta
en entrevista cualitativa una mujer de 55 afios que lleva
méas de tres décadas de residir en Estados Unidos y que
actualmente vive en Los Angeles, California.

Ademas, cuando vienen, los salvadorefios lo tienen claro:
el lugar preferido para visitar es la playa (93 %). Incluso,
este destino supera al “pueblo” o a la “ciudad de origen”,
respuestas que obtuvieron solo un promedio de 50 % de
menciones. En el orden, le siguen sitios como la montafia o
lugares citadinos con vida nocturna. Por ejemplo, una joven
de 22 afios que reside en Los Angeles cuando vino la primera
vez fue al hotel Decameron y a varios centros comerciales.
“No sali bastante de las areas comunes de visita para
extranjeros”, sefiala.

Finalmente, otra manera de sentir que de alguna manera
estan cerca de su pals, aunque no salgan de las fronteras
estadounidenses, es participando de las festividades que las



Resultados

comunidades de salvadorefios en el exterior celebran ahi. El llMi mamé Si tiene ese

28 % de consultados dijo asistir a este tipo de eventos. La . . . .
. o sentimentalismo de decir ‘ahhh,
mitad de ellos lo hace una vez al afio y, principalmente, a las

fiestas patrias en septiembre (58 %) y a eventos culturales este es mi pueblo' (o) 'thh,

(48 %) como conciertos de artistas salvadorefios, desfiles, hOY son IOS ﬁESfGS de mi pais',
etc. Mientras que un 35 % va a actividades religiosas, entre .d h t .d
ellas las del divino Salvador del Mundo que se celebranen la porque SU vida se ha consiruido
ciudad donde residen o alrededores. con base aesoy ICI mia no”.

Salvadorefia de 23 afios, residente en California.

¢Asiste usted a actividades o fiestas sobre El
Salvador en los Estados Unidos? Frecuencia
n=309 n=85

28% Con mucha frecuencia l 8.2%
Si

Es muy raro que asista
Tres 0 mas veces al afio

Dos veces al afio

72%

No
Una vez al afio

18.8% :
Celebracién del Divino
Salvador del Mundo

Festividades religiosas que se
celebran en El Salvador
(Dia de la Virgen, San Juan Bosco,
el santo patrono de su pueblo natal, etc.)

¢A cuales actividades ha asistido?

n=85
58.8%
. 48.2%
Fiestas conmemorando
la independencia

Eventos culturales
(conciertos de artistas
salvadarefios, desfiles de
bandas de paz, exposiciones
de pintores, presentaciones de libros)




A mi me
gustan las
pupusas

Consumo de productos alimenticios y nostalgicos

ean de queso, revueltas o de chicharrén —como canta Espiritu Libre—, es
este platillo salvadorefio el producto alimenticio que mas extrafian los
salvadorefios en Estados Unidos. Y es asi aun y cuando conseguir esa y
otras comidas tradicionales en suelo estadounidense les sea bastante
accesible. Sin embargo, es el queso el producto estrella que suele viajar en las
maletas de aquellos que regresan al norte tras una visita por su pais, incluso
por encima del Pollo Campero que tan arraigado esta en el imaginario colectivo
de los que viajan por avidn con destino al norte y han percibido su olor. En el
equipaje también hay espacio para medicinas, artesanias y ropa con estampas _
tradicionales. . g
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apupusa es, en buena medida, ese sol entorno al cual

gira buena parte del imaginario salvadorefio cuando

de extrafiar a su tierra se trata. Como canta Espiritu

Libre en su famosa cancion dedicada a este platillo,
lo que mas extrafian “no son tamales, no; ni yuca frita, no, no,
no”. Son las pupusas. 77 % de los encuestados las menciond
como lo que quisieran saborear inmediatamente ponen
pie de vuelta en su tierra. Le siguen los mariscos y luego
otras comidas tipicas (que en las entrevistas cualitativas
detallaron como empanadas o atoles).

Pensando en la comida salvadoreiia,
seleccione aquellas cinco comidas/
bebidas que usted mas extrafia
y gustaria consumir recién
llegando al pais
n=200

Se grafican porcentajes
mayores al 0.5%

77.5%

Pupusas

45%

Quesos

28%
Carne asada

24.5%
Comida que se compra
en las calles

“Incluso venden nances y
maranones congelados
(en Estados Unidos). Se
encuentran muchas cosas que
venden en El Salvador; por lo
tanto, quiza la nostalgia no
se vuelve tan fuerte”.

Salvadorefio residente en Washington, con 15 afios
de vivir en Estados Unidos.

59.5%

Tipicos

45%
Crema
45%

Platano frito

18.5% 17.5%
Boquitas Cervezas y
Dulces empacadas licores nacionales
tipicos



Sin embargo, es el queso -uno de los ingredientes por
excelencia de ese platillo y no necesariamente la pupusa- el
alimento que mas se llevan los salvadorefios hacia Estados
Unidos en el equipaje. 75 % los mencion6 como la comida que
mas se traen de El Salvador, incluyendo diferentes variantes
como el duro-viejo o duro-blando. Las pupusas figuran en el

Resultados

cuarto puesto apenas con 38 %. Se ven superadas incluso
por el pan dulce (como semitas) y los dulces tipicos. El Pollo
Campero apenas ocupa el quinto puesto en los resultados
cuantitativos, sin embargo es un producto muy presente en
el imaginario de lo que los salvadorefios portan consigo en

los aviones.

Tratandose de comida, ¢cudles de los siguientes alimentos se trae de El Salvador?

n=200

Se grafican porcentajes mayores al 0.5%

31.5%
Harchata

75.5%

Quesos

24.5%

Tamales

18.5%
Comida
preparada
por familiares

17%
50.5% Granos basicos

o de marcas
Dulces tipicos g

11.5%

Cerveza/licor
de marcas

nacionales
41.5%

Pan dulce

10%
Ninguno/nada

38%

Pupusas
e 8.5%

Frutas sin
semillas

34% 1.5%
Pollo Campero Boquitas Diana
2.0%
Café

3.0%

Pescado seco
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¢Qué otros productos (no comida) se trae de regreso a Estados Unidos?
n=200

Se grafican porcentajes mayores al 0.5%

43.5%
52% Camisas con impresion

Articulos decorativos doEEampas

artesanales
59%
Medicinas que no requieren
receta

27%

139% Ropa hecha
Misica artesanalmente

o
10.5% Peliculas de o L

sobre El Salvador Libros 13.5% 1 7._5"/0
Camisa de

Articulos E :
10.5% 13% ikl algtin equipo

Nl.ﬂgl.lrlcl .a" nada Documentales nacional

¢Cuales productos son accesibles de comprar en la comunidad en que reside?
n=266

Se grafican porcentajes mayores al 0.8%

27.1%

Ropa u otro articulo
deportivo salvadorefio

24.1% 11.7%
Artesanias 72.9% Documentales
Quesos salvadorefios
92.5% LA 11.7%
Misi
Platos tfpicos 69.9%, 62% Gt
Sopas tiplcas Productos de la
dfgldrja;t;djwr canasta basica 11.7%
=Sl salvadarefia Peliculas de o sobre
El Salvador
39.5%
Cervezas o bebidas | I I | I | | ‘ A ' 11.7%
alcohdlicas salvadorefias ot Libros
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Resultados

éCuales de esos productos suele comprar usted con frecuencia

(al menos una vez cada dos meses)?
n=266

Se grafican porcentajes
mayores al 0.5%

Platos tipicos

Quesos salvadorefios

Productos de la canasta basica
de marcas salvadorefias

Sopas tipicas de El Salvador

Cerveza o bebidas alcohéhfas 10.2%
de marcas salvadorefias
Dulces tipicos . 6.0%
Documentales I 3.8%
Libros I 3.8%
Misica I 3.8%
Peliculas de o sobre El Salvador I 3.8%
Ropa u otro articulo de equipos deportivos
salvadorefios 3.8%
Artesanias salvadorefias I 2.6%

En el caso de las pupusas, una razon de que no opten
por llevarlas en las maletas es porque no es complicado
encontrarlas en Estados Unidos (también hay Pollo
Campero en algunas ciudades). En muchos estados,
sobre todo con comunidades grandes de salvadorefios, es
posible encontrar restaurantes especializados en comida
centroamericana. De hecho, el 92 % de los entrevistados
considera que los platos tipicos —incluidas las pupusas—
son “accesibles” de encontrar en suelo norteamericano
y cuatro de cada diez los consume alld al menos una vez
al mes. Mucho mas dificil es conseguir libros, musica en
formato fisico o documentales, expresaron.
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84.6%
53.8%
38.0%

37.2%

“Las pupusas son las mas
complicadas de hacer,
entonces las hago de vez en
cuando. Y a veces, si hay
algon convivio en el trabajo,
procuro llevar algunas”.

Salvadorefia residente en Los Angeles, con 35 afios
de vivir en Estados Unidos.

“Si, hay bastantes negocios latinos y muchos de ellos
son propiedad de salvadorefios. Y si: encontras galletas
Lido, alemanas, margaritas, quesitos, elotitos, muelitas;
hay Pilsener, Suprema, Regia y hasta Cadejo”, detalla un
salvadorefio de 35 afios, residente en Washington y con 15
afios de radicar fuera de El Salvador.
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¢Con qué frecuencia consume platos tipicos salvadorefios en Estados Unidos?

n=309

41.4%

Al menos una vez al mes

32.7%

Viarias veces al mes

13.3%
Cada dos o tres meses

9.1%

Es muy raro que pueda consumir platos tipicos

2.6%
Solo cuando alguien viene de El Salvador y lo trae

0.6%

Cada seis meses

¢Cuando consume platos tipicos, donde los adquiere?

n=309

Hay restaurantes de comida salvadorefia en la ciudad

Los encargo a familiares/amigos que vayan a venir

Vigjo a otros estados para comprar

Yo los preparo

Hay supermercados de articulos salvadorefios en la ciudad

Entre |la comunidad de salvadorefios cuando
tenemos alguna celebracion

Una sefiora prepara pupusas

4.9%

2.9%

2.9%

6.8%

0.3%

Munca

84.1%
47.6%

46.6%

Promedian un gasto
de $309 mensuales
en consumo de
platos tipicos



¢Queé tan dificil es para usted adquirir comida
tradicional salvadoreiia donde vive?

n=309
39.8% 12.6%
Muy facil Muy diffcil

9.4%
Dificil

*— 18.4%
Ni dificil ni facil

19.7%
Fécil

¢Compra artesanias salvadorefias en Estados
Unidos?
n=309

92%
No

Es raro que compre estos articulos

Una o dos veces al afio

De uno a tres meses

Resultados

En efecto, ocho de cada diez encuestados manifestaron
adquirir comidas tipicas en restaurantes salvadorefios que
funcionan en las ciudades donde viven. Sin embargo, llama
la atencién que casi la mitad de los entrevistados viaja a
otros estados para conseguirlas, lo cual se explica porque
no todos los salvadorefios habitan en lugares de larga
tradicion de acogida de migrantes. También la mitad opta
por encargarselos a sus amigos o familiares que viajan desde
El Salvador. Y solo un 6 % las prepara por su cuenta en el
hogar. En promedio, segun los resultados, gastan USD 309
mensuales en consumo de comidas salvadorefias.

Ademas de comidas, el producto estrella de los salvadorefios
en sus maletas cuando regresan a Estados Unidos tras
alguna estadia en El Salvador son las medicinas que no
requieren receta. 59 % tiene esta practica. Incluso, en
entrevistas cualitativas se conocid el caso de una persona
que cada vez que viene aprovecha para ir al mercado central
de San Salvador y comprar productos medicinales, como
vitaminas, para llevarselas a Estados Unidos y revenderlas.

Las artesanfas también son muy cotizadas: 52 % las
mencionaron como productos no comestibles que guardan
en sus maletas rumbo a Estados Unidos a su regreso. Algunos
se llevan al norte “cosas de barro, como los nacimientos o
algun adornito o algun llavero”, menciona una salvadorefia
de 55 afios que reside en Los Angeles. Ella también
dice haberse traido libros, “aunque no necesariamente
salvadorefios”, sino algunos que lefa en la infancia durante

la época de estudiante.

Frecuencia de compra
n=26

46.2%

19.2%

34.6%







La que de
todas es
la mama

Consumo de deporte
—y en especial de fotbol- salvadorefio

os estadios estadounidenses donde juega la Selecta Cuscatleca

—que de todos es la mama, como dice la famosa porra “Arriba

con la seleccién” o “Pajaro picon picon”- suelen ser catedrales

donde se le rinde culto a la nostalgia y a la identidad salvadorefia.
Ahi, mas que celebrar goles o sufrir derrotas, lo que ocurre es que se
llora el himno nacional, se porta con orgullo la bandera y se abraza a
personas desconocidas con quienes solo se comparte haber cruzado
las mismas fronteras. Aunque el arraigo con equipos de la Liga Mayor
de Futbol es menor, también para algunos —la mayoria hombres- seguir
sus partidos u opinar sobre ellos via redes sociales en programas de
radio salvadorefios mantiene la conexién.
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iven en Texas y son capaces de viajar 24 horas en

carro para llegar a Maryland a ver la seleccidn de

futbol de su pais. La historia es de un grupo de

salvadorefios que conforman la barra organizada
Bichos Unidos y la contd El Grafico en 2018, cuando el
representativo salvadorefio se enfrentaria contra su similar
de Brasil en el estadio FedEx, en Landover.

Los partidos dela Selecta suelen ser unlugar de peregrinacion
para muchos salvadorefios como ellos que viven Estados
Unidos. Los organizadores de eventos deportivos lo saben, y
por eso un encuentro que incluya al equipo centroamericano
contra cualquier otro es un éxito de asistencia garantizado.

Sin embargo, este tipo de consumo no es para la mayoria.
Ante la pregunta “¢ Estd pendiente del deporte salvadorefio?”,
solo el 32 % contestd que si, aunque este nimero sube al 48
% entre hombres. Eso si, al margen del género, nueve de
cada 10 entrevistados manifestaron que es el futbol el que
los mantiene mas atentos.

¢De qué deporte esta mas pendiente?
n=99

91.9%

Fitbol

¢Esta pendiente del deporte salvadorefio?
n=309

32%
Si

68%
No

Cuando se les cuestiona si estan pendientes especificamente
de la seleccion de futbol, los que respondieron que si suman
el 36 %. Y, de nuevo, el porcentaje aumenta entre hombres:
55 % frente al 21 % de las mujeres. El dato general es
incluso menor cuando se explora cuantos han asistido a

un estadio estadounidense a ver un partido de “la azul y
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1% 1%
Esgrima Voleibol
2% 1%
Baloncesto Running
1% 1%
Ciclismo Tenis
1%
Fitbol playa

blanco”, pues solo el 22 % reconocié haberlo hecho. Las
largas distancias en ese pais explican esos numeros. Por
eso el porcentaje es méas alto entre aquellos que la ven por
televisién u oyen por radio, ya sea que el partido se juegue
en la nacién norteamericana, El Salvador o en cualquier otro
pais: 33 %.



Quienes sf viajan es porqgue son realmente aficionados. Van
con su camisa azul, con banderas como capa en la espalda
o bien dibujadas en el rostro. Una vez ahi, en los recintos
deportivos, cantar el himno nacional se vuelve para ellos un
momento de conexidén con su pais. Muchos lo cantan con
fuerza, otros lloran. “Cuando yo vivia en El Salvador y oia
que la gente lloraba cuando lo escuchaban, yo decia: "qué
culerada’; pero, en serio, cuando escuchas el himno nacional
en otro pafs, sentis eso bonito”, se confiesa en entrevista
cualitativa un residente en Washington.

¢Se mantiene pendiente de la Selecta (Seleccién
de Fuatbol de El Salvador)?
n=309

36%
Si

64%
No

Resultados

Cuando juega en El Salvador u otro pais que no sea
Estados Unidos, ¢la ve u oye por television o internet?

n=309
33%
Si
67%
No

¢Haido a verla en vivo aca en Estados Unidos cuando
ha tenido un amistoso o un partido oficial?

n=309

78%
No

31

22%
Si
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¢Cual de los equipos de la Liga Mayor de
Futbol es su favorito?

“Por muy machita que la gente
se veda, vos ves gente con
lagrimas, con los ojos rojos,
sintiéndose orgullosos de ser
salvadorenos (cuando cantan
el himno en los partidos)”.

Salvadorefio residente en Washington, con 15 afios
de vivir en Estados Unidos.

n=68
0
25%  23.50%
14.7%
8.8% 8.8% 8.8%
4.4%
e ——
Sl ol
Alianza Aguila FAS Firpo Notengo Santa Tecla Metapan  Pasaquina  Mifavorito  Sonsonate
equipo favorito no esta
en primera

Los porcentajes son menores cuando se les pregunta si se
mantienen pendientes de la liga de futbol salvadorefio. Ah,
solo dos de cada diez respondieron que si. Como lo menciond
un residente en Nueva York, de 23 afios de edad: “De vez en
cuando veo noticias en las redes sociales de los equipos o
cosas asi de la liga de futbol de primera divisién”. En efecto,
son plataformas como Facebook o Twitter las que sirven como
nexos con el deporte salvadorefio: 77 % de quienes siguen el
futbol local menciond informarse via redes sociales al respecto.
Por su parte, un 51 % de los entrevistados siguen transmisiones
via streaming (regularmente en sitios piratas) y otro 27 %
escucha las radios que transmiten deporte, como la KL en
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internet. De hecho, es comun que los programas sobre futbol
en emisoras salvadorefias reciban con regularidad llamadas
de salvadorefios residentes en Estados Unidos, quienes
enlazan por WhatsApp desde el norte para dar su opinion.

De los que siguen un equipo en concreto, las 68 personas que
respondieron colocaron en los dos primeros lugares al Alianza
y al Aquila (con un 25 %y 23.5 %, respectivamente), sequidos
del FAS en el tercer puesto (14.7 %). Durante la realizacion
de la encuesta, Alianza pasaba por una de sus mejores rachas
en los Ultimos afios, y Aguila y Fas llevaban 6 y 9 afios de no

Ser campeones.



Resultados

éVe o escucha los partidos de la Liga Mayor de Futbol salvadoreia en television, internet o radio?

n=309

77.9%
Redes sociales

51.5%
Television en streaming
(transmisiones legales por internet)

22%
Si

78%
No

Otro dato relevante relacionado con consumo deportivo es
que el 17 % de los entrevistados menciond que cuando van
a El Salvador a su regreso a Estados Unidos se traen en la
maleta camisas de su equipo favorito. Ademas, un 3.8 %

menciond que suele adquirirlas en el pais norteamericano.

Finalmente, el 18 % considera que Jorge “Magico” Gonzalez
es el salvadorefio que mas nos representa fuera de las
fronteras salvadorefias. Se trata del futbolista del pais mas
destacado internacionalmente, quien solo es superado en
respuestas a este cuestionamiento por monsefior Romero,
ahora santo de la Iglesia catédlica.

29.4%
Ve los restimenes en noticieros
o lee las noticias en periddicos

27.9%

Estaciones de radio salvadorefias on line

19.1%

Transmisiones piratas por internet

“Cuando los transmiten en la
television (los partidos de la
seleccion de futbol), los miro
ahi; y si no, ahi en el Facebook
lo estan transmitiendo en vivo
o me voy a cualquier radio
donde yo la pueda sintonizar”.

Salvadorefio residente en Nueva York, con seis afios
de vivir en Estados Unidos.






Es la
cumbia la
que manda
en mi pais

Consumo de misica, cine y literatura
salvadorefia

a musica tropical salvadorefia cumple una funcién nostalgica
y de identidad para los salvadorefios que viven en Estados
Unidos y aun la escuchan, sobre todo via YouTube. A muchos les
recuerda su infancia y sienten orgullo por algunas canciones de
artistas que consideran de calidad como Los Hermanos Flores, Jhosse
Lora o Marito Rivera, este ultimo con su tema “Sabrosa cumbia” que
incluye en su letra el titulo de este apartado. También guardan espacio
para algunos otros géneros como el cantautor romantico Alvaro Torres,
a quien consideran maximo referente musical del pais en el mundo, y
algunos roqueros de los noventa o de los setenta. Libros y peliculas
nacionales, en cambio, apenas figuran en su consumo cultural.
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astaverlos comentarios a cualquier video de cumbia

salvadorefia subido a YouTube para entender lo

importante que, en términos nostalgicos, se ha

convertido ese género, en especial lo producido
entre los afios ochenta y noventa. Canciones como “La
bala”, en version de Los Hermanos Flores, o muchos temas
de Marito Rivera y su Grupo Bravo o Jhosse Lora apelan de
inmediato a la infancia o adolescencia de varios compatriotas
que hoy viven en Estados Unidos. Y en efecto, la encuesta
confirma ese gusto tropical.

Antes que nada, es importante dejar sentado que seis de
cada diez consultados dijeron que si escuchan musica
salvadorefia. Y aunque muchos aseguran que la oyen de
forma “eventual” (29 %), un 18 % lo hace “todos o casi
todos los dias”. Ademas, la gran mayoria (83 %) acude
a YouTube para verlas y oirlas. En segundo lugar de las
plataformas mas usadas figuran las aplicaciones streaming
(tipo Spotify o algun sitio pirata) y en tercero las radios o
televisoras salvadorefias en linea.

¢Cada cuanto escucha musica salvadorefia?
n=185

Ahora si: la cumbia. Seis de cada diez salvadorefios
entrevistados que escuchan musica de su pais mencionaron
a este ritmo como su preferido. “Algunas canciones de Los
Hermanos Flores me hacen recordar los tiempos cuando
estaba alld”, cuenta una salvadorefia con 35 afios de vivir
en Los Angeles. Ella se emociona de forma particular con el

tema “Mi pais”, de dicha orquesta.

¢Escucha misica salvadorefia?

n=309
40% 60%
No s

29.2%
Es muy eventual pero la escucho
20.0%
Al menos tres veces por semana
18.4%
Todos o casi todos los dias
14.1%
Al menos una o dos veces al mes
13.5%
Una vez por semana
4.9%

Es muy raro que la escuche
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De hecho, esta agrupacion es la segunda mas mencionada
cuando se les consulta por el artista que mas nos
representa en el extranjero, con 35 % de respuestas. La
agrupacion solo se ve superada por Alvaro Torres, quien
con 40 % es considerado el mas emblemético de los
talentos nacionales a nivel internacional. Este artista, en
efecto, se ha paseado con éxito por escenarios de buena
parte de América Latina y ha grabado duetos con grandes
cantantes de diferentes nacionalidades, ademas de que
algunos de sus temas han sido versionados por otros

intérpretes de variedad de géneros.

Muy lejos de la cumbia, con apenas un 8 % de menciones,
figura el rock salvadorefio y la musica de las buenas épocas,
como se le conoce a la grabada en los afios sesenta y
setenta por artistas como Los Vikings o Los Beats. Como lo
explica un residente en Washington: “Depende del grado de
nostalgia asi son las ganas de escuchar ese tipo de musica.
A veces quiero oir a Marito Rivera; a veces, a Rucks-Parker”
(dueto de pop famoso en los noventa). Eso si, solo un 20 %
dijo haber visto estos grupos en vivo cuando van de gira a
alguna ciudad o estado cercano.

Cuando grupos musicales o cantantes
salvadorefios llegan a su ciudad o cerca, ¢va a
sus conciertos?

n=309

20%
Si

No

80%

Resultados

“Yo puedo escuchar otro tipo
de ritmo, reggaeton, rap y
todo; pero la cumbia no me
la cambian”.

Salvadorefio residente en Nueva York, con 6 afios
de vivir en Estados Unidos.

¢Cual artista musical salvadorefio cree que mas
nos representa internacionalmente?

n=185

Alvaro Torres

Los Hermanos Flores

Mo sabe

o
™
I 3.2%

I 1.6%

Ninguno
Marito Rivera
Jhosse Lora
René Alonso I 1.3%
Pancho Lara | 0.3%

Paquito Palaviccini | 0.3%
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¢A través de qué medios escucha
musica salvadorefia?

¢Qué miusica salvadoreiia es la que mas
prefiere escuchar?

otros ritmos tropicales

n=185 n=185
83.2%
62.7%
34.6%
8.1% 8.1% i
. 1770 7.0% 11.9%
4
5.4% 4.39, 1.6% . 8.6%
.T - . H =
[ ] L ]
I Rock Rap T I
Cumbia y YouTube La oye en radios Discos

Romanticas Musica religiosa

Mdsica de las
buenas épocas

Mdsica original pop
de nuevas bandas

Mas alla de la musica, otros productos culturales como el
cine y los libros tienen menor demanda. Por ejemplo, solo
uno de cada diez dijo haber visto peliculas o documentales
salvadorefios ahora que residen en Estados Unidos. Los
datos son coherentes con una produccion escasa de este
tipo de contenido en El Salvador. Quienes si han visto cine de
su pais, la mitad ha utilizado YouTube para tal fin, plataforma
en la que pueden encontrar sobre todo documentales sobre

el pais, en especial de la guerra civil.

Los libros tienen un poco mas de demanda que las peliculas:
dos de cada diez consultados manifestaron haber leido
autores de su pais ahora que viven en Norteamérica. De
acuerdo a los datos, promedian 2.2 obras salvadorefias
leidas en los Ultimos dos afios. Cuando se les pregunta

cuales, figuran autores como Salarrué (primer lugar con 27
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salvadorefias en linea
o lo ve en programas
de tv

Busca artistas salvadorefios
en servicios de musica
en streaming

Descarga MP3

%), Roque Dalton, Alfredo Espino y Manlio Argueta, entre
otros. Llama la atencién que, a medida aumenta la edad, el
porcentaje de personas que leen a nacionales también sube
levemente: solo el 14 % de aquellos entre 18 y 25 afios lo ha
hecho versus el 26 % de los que tiene 51 0 mas.

En efecto, el salvadorefio promedio no es muy amigo de
los libros. De acuerdo a un estudio de la Organizacion de
Estados Iberoamericanos para la Educacion, la Ciencia y
la Cultura (OEI), el 55 % de los salvadorefios no lee o casi
nunca lee por razones de ocio o interés. El dato resulta
coherente con lo informado por los que se fueron a Estados
Unidos. Es que, como apunta una salvadorefia que vive en
Maryland: “Cuando estas aqui (Estados Unidos) tu vida es
trabajar, estar en la casa, comprar comida o asi... Yo casi ni

ando viendo libros ni nada”.



éVe cine salvadorefio?
n=309

V-

Si

91%

¢A través de qué medios las ha visto?

n=29
- 13.8%

YouTube

Cable o
plataformas
de peliculas

DvD

Cine

¢Ha leido libros de autores salvadorefios desde
que vive en Estados Unidos?
n=309

79%
MNo
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Resultados

éQué peliculas ha visto?
n=29

La Palabra de Pablo
Voces inocentes

Cinema Libertad

El tigre y el venado

Los ofendidos

The director’s treatment
La vida de Monsefior

Otras*

*Peliculas con porcentajes menores

“En una o dos ocasiones me han
regalado unos libros acerca de
nuestra cultura que tal vez son
los Unicos que he leido”.

Salvadorefio residente en New Orleans, con 38 afios
de vivir en Estados Unidos.

¢Qué autores ha leido?

n=66
Salarrué 27.3%
Rogue Dalton 22.7%
Alfredo Espino - 7.6%
Manlio Argueta . 6.1%
Claudia Lars l 4.5%
Ninguno I 3.0%
Otros* _ 24%

*Autores con porcentajes menores






Internet,
celular y
compurta...
compurta...
computadora

Consumo de redes sociales, medios
salvadorefios y noticias online

onaba a profecia, pero en los afios ochenta una orquesta

salvadorefia —la San Vicente- le dedicaba una cancién a una

computadora que estaba de moda. 30 afios después, esa

herramienta, junto con los teléfonos celulares y las tabletas,
siguen no solo en boga sino que son el pasaporte tecnoldégico que
acerca a los salvadorenos en el exterior con las noticias, los programas
de televisidn y las radios de su pais, asi como con sus familiares. Las
redes sociales, en especial, los mantienen entre dos culturas. Gracias a
los dispositivos -y al internet que les da vida, claro-, los compatriotas
en el norte se enteran casi en tiempo real cuando ha habido un temblor,
cuando su locutor favorito entré a turno y cuando el presidente se
comunica por Twitter.
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os salvadorefios que viven en Estados Unidos viven
con un pie alld y un oido y un ojo aca. Estan en
sus ciudades, donde miran los programas locales
y escuchan radios hispanas o anglosajonas; pero
también pueden conectarse a internet y sintonizar la

1.2% misma emisora que oian antes de migrar, mirar los mismos
Otras - programas de television o, simplemente, enterarse de lo que
0.7% 4‘ estd pasando como si estuvieran en Centroamérica, gracias
Tumblr a los periddicos en linea.
0.7% 4‘
Pinterest Las redes sociales son, en buena medida, responsables de
0.7% 4‘ esa hibridacién cultural. 94 % de los entrevistados dijeron
LinkedIn usarlas con frecuencia. Las tres mas utilizadas son Facebook

(91 %), Instagram (71 %) y YouTube (64 %).

21% ——»
Snapchat

4.1%
WhatsApp

¢Utiliza redes sociales con frecuencia?
n=309

éQué redes sociales son las que utiliza?
n=291

91.8%
Facebook

71.5%
Instagram

34.4%

Twitter 64.3%

YouTube

42



“Muchas de las cosas de las
que me entero es porque mis
amigas las comparten en
redes sociales. Mas que todo
me entero por Twitter”.

Salvadorefia de 23 afios, residente en California.

éSigue cuentas que traten sobre temas
salvadorefios en sus redes sociales?
n=309

87%
si

El interés por lo que pasa en El Salvador es palpable: 87 %
manifesté que sigue cuentas relacionadas con su lugar
de origen y 77 % expresd mantenerse al tanto de lo que
ocurre en el ambito politico, social y econémico de su pafs.
Las paginas que mas frecuentan son, principalmente, las
relacionadas con medios de comunicacion salvadorefios.
En segundo lugar mencionaron cuentas de politicos, pero
es importante recordar que la encuesta se llevé a cabo en
plena campafia electoral. Apenas 10 % sigue paginas de
humor o memes.

Sinembargo, cuando se les consultd sobre qué tan informados
estan, la respuesta mas repetida fue “algo” (44 %), seguida
de “bastante” (32 %) y “un poco” (13 %). Llama la atencién
que un 0.4 % dijo estar “nada o casi nada informado” sobre
El Salvador.
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Resultados

¢Se mantiene usted pendiente del acontecer
politico, social y econémico de El Salvador?
n=309

77%
Si

¢Qué tan informado sobre El Salvador se considera?

n=309
oo

Muy informado

Bastante informado 32.8%

Algo informado 44.1%

13%

Un poco informado

I 0.4%

Nada o casi nada
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¢Qué tipo de cuentas sigue en redes sociales?
n=253

36.1% 28.2% 28.2%
Deportistas y/o Cuentas del gobierno Cuentas de empresas/
comentaristas de El Salvador marcas salvadorefias

deportivos salvadorefios

¢Cbébmo se informan? La mayoria a través de periddicos en
linea (57.6 %), aunque destaca que la segunda respuesta
méas mencionada fue a través de lo que cuentan sus familiares
que aun viven en El Salvador (55.9 %). Un originario de
Sonsonate que ahora vive en New Orleans confirma en
entrevista: “Hablo con ciertos amigos a ver qué esta pasando
acerca de esta nota y unos me dicen que no estan asf las

€0sas; como que corroboro”.

Las edades también son una variable que aporta datos
importantes. Por ejemplo, los jévenes entre 18y 25 afios y los
mayores de 51 son los que se consideran menos informados,
contrario a los de edades medianas o adultos jévenes. Por
otro lado, politica, economia y violencia forman parte de
los tres de tipos de informacidn que mas les interesa leer,
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57.6%
Cuentas de los medios de
comunicacion salvadorefios

55.9%
Cuentas de politicos y/o
partidos politicos

39.9%
Cuentas de figuras de a televisidn,
radio 0 musica salvadorefia

3.8%
Paginas nostalgicas
(sobre imagenes de antafio o tradiciones)

10.5%
Paginas de humor
y memes

20.6%

Cuentas de youtubers o
influencer gue suben
material del pais

mientras que deportes y cultura o espectaculos estén en los
ultimos lugares de preferencia. Ademas, la gran mayoria no
mira emisiones de noticieros en linea, aunque aquellos que
si lo hacen prefieren 4 Vision.

Muchos terminan leyendo las noticias “de rebote”, es
decir, porque aparecen en sus redes sociales, nada mas.
“Sinceramente, no me gusta leer noticias de alla porgue
me trae mucha nostalgia. No me gusta porque el pais pasa
por una situacion a veces muy dura (...); pero como vivo en
redes sociales, logro verlas, aunque no me gusta profundizar
en nada”, cuenta en entrevista un salvadorefio de 44 afios
residente en Texas. De igual forma lo explica una salvadorefia
de 23 afios: ella se entera porque lee lo que sus amigas, aln
en El Salvador, retuitean.



57.6% 55.9%

39.9%
36.1%

28.2% 28.2%
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Por otro lado, solo el 28 % oye radios salvadorefias en
linea; aunque la audiencia de género masculino (38.2 %) es
significativamente mayor que la del género femenino (20.8
%). Radio Scan (musica salsa y regueton), KL (noticias,
deportes y musica), Vox (musica pop), Laser (adulto
contemporaneo) y Femenina (rock pop) son las preferidas de
los migrantes consultados. “La Femenina es mi radio favorita
y al dia de hoy todavia la oigo en internet”, cuenta una
salvadorefia que se fue del pafs hace cinco afios. En efecto,
ocho de cada diez dijeron que la programacion que mas les
gusta escuchar es la musical, por encima de la noticiosa o
deportiva, por ejemplo.

20.6%

I 10.5%

vivo o podcast

45

Resultados

¢Como se mantiene informado de las
noticias de El Salvador?

n=238

Se grafican porcentajes mayores al 0.4 %

3.8% 2.5% 1,79% 0.8%
[ T e—

A través de noticiero

de radio en linea

Redes sociales
Youtubers salvadorefios
Facebook

Twitter

¢Cuales son las noticias que mas le interesa leer?
n=238

65.5%

Noticias sobre
la situacion
econdmica

70.6%

Noticias sobre politica

60.5%

Noticias sobre
la violencia
en el pais

51.3%

Migracion

26.9%

45.4%
Temas sociales

Deporte nacional

Cultura y espectaculos
nacionales
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¢Qué periddicos salvadoreiios
en linealee?
n=238

Se grafican porcentajes mayores al 0.4 %

0.8% 0.8%

Mas! Diario El Mundo

?

53% 47.9%
La Prensa Gréfica El Faro 19.1% 18.2% 2.5% 0.8%
50% El Grafico No leo ninguno Michero  Diario 1
El Diario de Hoy
28.8% 19.1% 16.9%
El Blog La Pagina Revista
¢Con qué frecuencia los lee? Factum

n=195

30.8% Al menos 3 veces por semana

29.2% Todos o casi todos los dias

21.5% Una vez por semana

10.3% Al menos una o dos veces al mes

6.2%  Es muy eventual, pero los leo

2.1%  Es muy raro que los lea

W
Im
R

¢Cual de todos ellos es su preferido?
20.6% n=238
I 16.4% 15 19
5%
2.5% 1.7% 1.3% 1.5%
. . IS — .

F B [ E

Ninguno El Faro El Diario  LaPrensa El Blag El Gréfico Revista LaPdgina  El Salvador Diario
de Hoy Grafica Factum Times El Mundo



Resultados

¢Cuales noticieros televisivos de
El Salvador sigue por Internet?
n=237

Telenoticias 21 Cadigo 21 Noticiero

Canal 12
54% 24.9% 16.9% 11.4% 6.8%

Minguno Cuatro Vision El noticiero de Canal 6 Noticiero Tele2 Teleprensa Canal 33

¢Con qué frecuencia sigue estos noticieros televisivos?
n=111

32.4% Al menos 3 veces por semana

22.5% Unavez por semana

21.6% Todos o casi todos los dlas

12.6% Al menos una o dos veces al mes

5.4% Es muy eventual, pero los veo

5.4% Es muy raro que los vea

¢Cual de todos ellos es su preferido?

25.2% 21.6% .

8.1%
o 5.4% 4.5';’0 3 .60/0
I s =

H =
F N EBE @ X ® mcc

Cuatro Visién Telenoticias Codigo 21 El Noticiero  Noticiero Hechos  Teleprensa  Ninguno OrbitaTV ~ TVO noticias  Canal
21 Tele2 Canal 12 Canal 33 Centro

1.8% 1.8% 0.9%
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¢Escucha radios salvadorefias a través de Internet?
n=309

“No todas las noticias son
bonitas, no todas las noticias
son alentadoras; pero si da

=% orgullo que el salvadoreio
bueno sigue ahi y que sigue
haciéndole frente”

<))

Salvadorefio de 37 afios, residente en Nueva York.

72%
No

¢Qué radios salvadoreias acostumbra escuchar?
n=87

3.4% 3.4% 2.3%
Sonora Radio Pencho y Aida

l Fiies:a
B EFEe Ilﬂ E
! ! !

Radio Fuego YSUCA
Bautista

9.2% 4.6%
Monumental  Radio1080

g | .
Elﬁﬂﬁéa

23% 23% 19.5% 17.2% 11.5% 57%  4.6% 3 49
36.8% YSKL VOX Laser Femenina ABC LaChévere  YXY |3 Ranchera
Scan
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Resultados

éCon qué frecuencia escucha estas radios?
n=87

27.6% Todos o casi todos los dias

23%  Unavez por semana

20.7% Al menos 3 veces por semana

14.9% Al menos una o dos veces al mes

11.5% Es muy eventual, pero las escucho

2.3%  Es muy raro que las escuche

éCual es el tipo de programacion que mas le gusta escuchar?
n=87

79.3%

Musica variada

Temas politicos 35.6%

Entrevistas 35.6%

Charlas 35.6%
Noticias 31.0%

24.1%

Deportiva

Juveniles 11.5%
Religiosa . 5.7%
Otras 4.4%







¢Quien
no ama
el lugar

donde ha
nacido?

Sobre nostalgia, iconos salvadorefios y
orgullo patrio

| sentimiento patrio se intensifica para la mayoria cuando se
respira otros aires y se escucha hablar bondades sobre el pais
donde se nace. Los salvadorefios en Estados Unidos se llenan
de orgullo, por ejemplo, con las playas, las pupusas y sus
compatriotas que triunfan en terrenos como el cine y el deporte. La
mayoria se siente representada internacionalmente por iconos como
monsefior Romero y “el Magico” Gonzalez y trata de fomentar en sus
hijos las costumbres de su nacidn originaria. Por eso es que no sorprende
que a mas del 60 % les haga mucha o muchisima falta “el terrufio de
amor” donde vivian, como reza la cancion de aquel famoso comercial de
Kolashampan, otro producto bastante recordado, por cierto.
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| orgullo por la patria tiene oleajes, arenas de origen
volcanico, crateres y paisajes de postal. De acuerdo
a los resultados de la encuesta, los lugares turisticos
como playas y los colosos eruptivos son los que
mas hacen sentir orgullosos a los salvadorefios que viven en
Estados Unidos, con un 28 % de las respuestas. Le siguen de
cerca los salvadorefios que triunfan en el exterior (27 %)y los
platillos tipicos, particularmente, las pupusas (16 %).

El orgullo por la playa tiene diferentes origenes: las olas
fuertes que las vuelven divertidas, la comida de mary, sobre
todo, las cortas distancias entre la ciudad y la costa. “Esas
son las cosas que yo extrafio... Yo en El Salvador, un sabado
o un domingo podia decirles a mis hijos "cdmbiense, nos
vamos para la playa’ y ya en 20 0 30 minutos estaba metida
en el mar”, cuenta en entrevista una salvadorefia que hace
cinco afios migré y ahora vive en una de las zonas mas frias
del continente. No sorprende, pues, que una de las primeras
actividades que los salvadorefios realizan al regresar al pais
de visita es ir de paseo al océano, como ya se explicd antes.

Si tuviera la posibilidad, ¢volveria a vivir en
El Salvador?
n=309

14.9% 20.4%
Esta dentro de mis planes No, no pienso regresar
poder regresar algin dia a El Salvador

18.4%
37.2%

Regresaria si las condiciones

del pais fueran buenas 9.1%

Me gustaria regresar

Aveces me acuerdo del pais

Los compatriotas que triunfan en el extranjero también
generan orgullo. Cuando un periédico publica una nota
sobre, por ejemplo, algin actor cuscatleco que tiene un papel
en una pelicula de Hollywood, ese articulo es casi siempre
uno de los mas leidos y compartido en redes sociales. ¢Y
qué decir de las pupusas? En julio 2019 se viralizd que el
actor Leonardo DiCaprio las prefiere méas que a los tacos
y las demostraciones de pecho erguido se multiplicaron
en Facebook y Twitter. Otras respuestas destacadas sobre
qué los enorgullece fueron: tener un santo (Romero), los
éxitos de la Selecta de Playa y que a los salvadorefios se les
considere trabajadores.

¢Qué tanta nostalgia tiene por El Salvador?
n=309

Ninguna 2.3%

Muy poca 13.9%

17.8%

Mucha 39.2%

Muchisima,

A 26.9%
me hace falta mi pais

Tal vez, al menos lo pensaria



Resultados

Si tiene hijos viviendo en el hogar: ¢les fomenta la cultura salvadorefia?
n=309

Con frecuencia trato de que conozcan

nuestras costumbres y raices 34.4%
Me interesa mucho y trabajo a diario para que
aprendan de nuestra cultura y no pierdan sus raices 22.0%
Me preocupo porque no olviden de dénde vienen 19.9%
Aveces les hablo del pais 18.8%
No, nunca 4.8%
Lo extrano tanto (CI El ¢Quién cree que es el salvadorefio que mas nos
representa internacionalmente?
Salvador) que cada vez que 1=309
veo un avion pienso que yo
quisiera tener uno en camino Monsefior Romero _ 54.4%

a mi pais”.

Jorge “el Magico"” Gonzalez
Salvadorefia residente en Nueva Jersey, con cinco Alvaro Torres
afos de vivir en Estados Unidos.

Fernando Llort

No responde

¢Qué significa para usted que Monsefior Romero Roque Dalton

haya sido nombrado como santo?

n=309 Salarrué
Nayib Bukele

Tiene mucho significado,
me alegra mucho

46.9%

Ninguno

Me es indiferente 23.6% The King Flyp 0.3%

Para mi no significa nada, La Tenchis 0.3%

pero si para el pals 21.7%

Mara M5, 0.3%

Me disgusta, desgraciadamente
no creo que mereciera que lo

nombraran santo

7.8%
Uno mismo 0.3%
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¢Qué es lo que mas lo hace sentir orgulloso de ser
salvadoreiio?

n=309

Se grafican porcentajes mayores al 0.3 %

Los lugares turisticos como playas y volcanes

Los salvadorefios que triunfan fuera del pais
en la ciencia, los negacios, la politica, etc

Los platos tipicos salvadorefios

Contar con un santo (Monsefor Romero)

Los artistas salvadorefios que triunfan
internacionalmente

Los deportistas exitosos como
la Selecta de Playa

No responde

Nada

Que el salvadaorefio es considerado
un buen trabajador

Que donde sea gue estemos demastramos
que somos excelentes personas y trabajadores

Hablando de personajes que los llenan de orgullo, se les
consultd por ese punto en especifico y el primer lugar
esta reservado para monsefior Oscar Arnulfo Romero, hoy
santo de la Iglesia catdlica. 54 % de los entrevistados lo
ponderaron como el salvadorefio que méas los representa
fuera de nuestras fronteras. Ademas, para casi la mitad de la
muestra fue una santificacién que tuvo bastante significado
y les alegra mucho; sin embargo, al 23 % el suceso les fue
indiferente.

Consolidado en el segundo lugar aparece el futbolista
“Magico” Gonzalez (18 %), quien triunfara con la seleccién
nacional de fitbol y con el Cédiz, de Espafia. Y ya més atrés,
en el tercero, el cantante Alvaro Torres (12 %).

Ahora bien, ¢qué tanta nostalgia sienten los que han migrado
por esa patria que dejaron atras? Al 65 % de los consultados
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27.8%

16.8%

8.1%
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les hace “mucha falta” o “muchisima falta” su pais, mientras
que solo a un 2.3 % no le hace “ninguna falta”. Entonces,
¢regresaria a vivir si pudieran? La respuesta mas repetida es
que si, pero con una atenuante: solo si las condiciones fueran
buenas, entiéndase mejores empleos, mejores ingresos y
mejor calidad de vida. “Definitivamente si (volveria). En su
momento lo que a mi me detuvo de quedarme alla (en El
Salvador) es la (in)seguridad”, ejemplifica un teclefio de 37
afios que ahora vive Nueva York. Por su parte, dos de cada
diez consultados no regresarfan “nunca” y otro tanto igual

no esta seguro, pero “al menos se lo pensaria”.

Otro dato relevante es que el 34 % trata con frecuencia

que sus hijos o nifios conozcan las costumbres y raices



éRecuerda usted leyendas salvadorefias?

n=309
La siguanaba
El Cipitio
¢Cuales recuerda? El Cadejo
n=287

La carreta chillona

La descarnada

El justo juez de la noche 30.3%
La llorona I 0.7%
Chasca I 0.7%

salvadorefias, pero también hay un 4.8 % gue nunca les
fomenta la cultura de su pafs. Ademas, destaca que nueve
de cada diez entrevistados todavia recuerda leyendas o
mitos salvadorefios y que el 40 % manifiesta tener el habito
de contarselas a sus hijos, sobrinos u otros nifios de la
comunidad salvadorefia. Tienen en mente sobre todo a la

Siguanaba, el Cipitio y el Cadejo.

Como comenta una madre salvadorefia de dos hijos pequefios
en Nueva Jersey: “Mis hijos también conocen las leyendas;
pero con amigos aqui, como hay de varias nacionalidades,
no entienden las referencias que tu haces”.
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Resultados

“Hasta trato de exagerar mi
acento para que la gente
me pregunte de donde soy
y yo pueda decir que de El
Salvador”.

Salvadorefio residente en Nueva York, con tres afios
de vivir en Estados Unidos.
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Reencuentros y
desencuentros
con la patria

querida:

conclusiones de la investigacién



Una de las conclusiones mas grande que arroja la investigacién
se relaciona con el papel casi omnipresente que las Tecnologias
de la Informacién y la Comunicacion (TIC) juegan en los procesos
de consumo cultural de los migrantes salvadorefios radicados en
Estados Unidos. Los celulares, las computadoras y las tabletas,
gracias al internet y las redes sociales, sirven no solo de medio
de comunicacion para mantener activa la relacion con familiares
y amigos que aun residen en El Salvador —algo que autores como
Benitez (2011)? ya habian anticipado—, sino que también son la
principal herramienta para desarrollar procesos de apropiacién

cultural del contenido simbdlico de su pais.

Asi, esas herramientas les han permitido la lectura, vista o escucha
de periddicos, radios y televisoras salvadorefias en linea. Eso, a
su vez, se ha traducido en el consumo de musica de su pais via
YouTube, de noticieros via peridédicos online o de programas
radiales via aplicaciones para celular o paginas web. Pero ojo: no
se trata solo de un consumo pasivo. Los salvadorefios en Estados
Unidos también aportan opiniones a través de WhatsApp cuando
un espacio deportivo discute sobre futbol salvadorefio, comentan
sobre la realidad politica en las fanpage de noticieros o programas
de entrevistas y comparten en sus redes vinculos a informacién o
productos culturales salvadorefios que les son de su interés como

memes, noticias, canciones, videos o textos.

Ademas, los procesos de globalizacién aplicados al mercado han
permitido que otros productos culturales no mediatizados sigan
siendo parte del consumo de los salvadorefios que viven en Estados
Unidos. En especial la comida —pero también artesanias o ropa con
estampados tipicos— van y vienen en las maletas de sus familiares
que van a visitarlos y de ellos cuando regresan de El Salvador. Y
aunque no fue objetivo de esta investigacion, se obtuvieron datos
suficientes como para adelantar que la publicidad en redes sociales
o0 los procesos digitalizados de encargo y pago de los mismos han
jugado un papel importante en dicho consumo. Un reto sera, sin

embargo, profundizar en este aspecto.

Pero no basta con comprobar el impacto de las TIC en los procesos

de intercambio simbdlico entre El Salvador y sus migrantes.

Conclusiones

Los resultados acéd obtenidos invitan a ir mas alla y reflexionar
sobre qué papel juega ese consumo cultural, posibilitado por
tales herramientas, en los procesos de identidad de la didspora

salvadorefia en Estados Unidos.

En este punto, los hallazgos solo confirman lo complejo de
la situacion. En ella se conjuga la memoria de aquel pais que
afioran y que solo vive en su mente con la realidad de ese nuevo
El Salvador que sus familiares y los noticieros les cuentan, en una
férmula a la que ademas hay que sumarle el choque con la cultura
estadounidense con la que hoy conviven y la de otras comunidades
hispanas que coexisten en los vecindarios como la dominicana,
ecuatoriana o mexicana. El resultado es una identidad, como
planteaba Garcia Canclini4, que es cualquier cosa menos pura: ni es
la que dejaron, ni es la del pais que los recibio, ni es una puramente

latina. Aunque, irénicamente, es también todas a la vez.

Eso que suena abstracto en la practica se trasforma en una
salvadorefidad nueva. Una salvadorefiidad en la que te puedes
comer una pupusa, pero a menudo de un queso inusual, extrafio,
ajeno; una en la que puedes oir las noticias de un temblor en San
Salvador gracias a 4 Vision via Facebook, pero también escuchar
las versiones alarmistas de los noticieros hispano-estadounidenses;
0 una en la que es posible refugiarse en YouTube a oir cumbias
salvadorefias, sin por eso dejar de sintonizar la radio latina en la

que suena musica de banda del norte de México o una salsa cubana.

Es una identidad hibrida, nueva. Una llena de reencuentros con la
memoria de un pais que la mayoria afiora y de desencuentros con una
nacién apenas reconocible en las noticias y a la que la mayoria quiere
volver, pero solo si se les ofreciera mejores condiciones de vida.
Reencuentros y desencuentros muy complejos que habra que seguir

investigando desde otros enfoques para terminar de entenderlos.

3 Benitez, J. L. (2011). La comunicacidn transnacional de las familias e-migrantes. San Salvador: PNUD/UCA.

4 Garcia Canclini, N. (2003). Noticias recientes sobre la hibridacion. Revista Transcultural de Musica.
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