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PRESENTACION

LAS INDUSTRIAS CREATIVAS
TAMBIEN CUENTAN (SU HISTORIA)

A este pais le falta leerse a si
mismo. Mirarse en su pasado.
Tener memoria. Pasa en la mayoria
de los rubros, en los que cuando se
habla de “la historia de” (complete
acad con cualquier area de la vida
nacional), casi siempre terminamos
leyendo u oyendo de la historia en
Europa, en Estados Unidos o quizas
en algun otro pais de América
Latina. Y lo que si hay sobre
nosotros mismos casi siempre se
limita a relatos orales o, en todo
caso, escritos o audiovisuales, pero
no estructurados o suficientemente
bien sistematizados. Nos falta
conocer mucho méaslo que nosotros
mismos hemos hecho a nuestro
modo, con nuestros materiales,
con nuestras ideas, con nuestras
manos. Nos hace falta memoria
historica. Nos hace falta contarnos.

Una de las areas donde mads se
exhibe esevacioesenlasindustrias
creativas. Las industrias creativas
son —-segun la Organizacién de las
Naciones Unidas parala Educacion,
la Ciencia y la Cultura (UNESCO)-
aquellas que tienen como objeto
principal la produccion o la

reproduccién, la promocién, la
difusion y la comercializacion
de bienes, servicios y actividades
de contenido cultural, artistico o
patrimonial. Enesadefiniciénentran
areas como la television, la musica,
el cine, el disefio, la publicidad...
:Qué sabemos de la historia de estas
industrias en el pais? Si, hay algunos
libros. Si, hay algunos videos. Si, hay
algunos blogs. Pero no dejan de ser
esfuerzos aislados, incompletos o,
en algunos casos, ya antiguos, por
lo que necesitan ser continuados o
abordados con mayor rigor.

La Escuela Monica Herrera, a través
de su Direccién de Investigacion,
lanza con el presente libro un
proyecto muy ambicioso que
pretende justamente eso: contribuir
a la memoria historica de las
industrias creativas en El Salvador.
Justo hace unos meses, la institucion
se asumid a si misma como una
“escuela de creatividad estratégica”,
lo que nos abrié la posibilidad de
explorar con mas libertad y mejor
direcciéon la creatividad, que vya
era parte de nuestro ADN desde
que aparecimos en el contexto



universitario salvadorefio en 1995.
Al hacerlo, creimos que era un buen
momento para explorar de donde
venimos como pais en el terreno
cultural. Habia que contarla historia
de la creatividad salvadorefia. Y
contarla implicaba necesariamente
contar a las industrias que la han
trabajado.

Por eso, partiendo del presente
documento -y en los proximos dos
afios-,lanzaremosunaseriedelibros
coleccionables que, acompafiados
por material multimedia y
diversas actividades de difusion,
contaran la historia de varias de las
industrias creativas en El Salvador.
Estas incluirdn, entre otras, a la
television, la radio, la musica, el cine
y el disefio. Se tratara de un material
trabajado por expertos que, a través
de la revision documental y las
entrevistas,reconstruiralosorigenes
y desarrollo de dichas industrias
creativas para poder contar con
una serie de publicaciones que, de
manera unificada, contribuya a la
memoria historica del pais en esta
area.

El primero de los materiales es el
que nos concierne en este libro: la
historia de la publicidad. Gracias
al trabajo de uno de los académicos
mas reconocidos del pais, Carlos
Cafias Dinarte, podemos tener
acceso a un recorrido de casi dos
siglos por una de las industrias
creativas que mas ha incidido en la
cultura y la economia salvadorefia.
A través del relato basado en
fuentesrigurosasydelamuestrade
ejemplos graficos, el historiadornos
conduce por un viaje que arranca
en los primeros anuncios de venta
de tierras, haciendas y ganado
en las primeras publicaciones
impresas del naciente Estado de
El Salvador a inicios del siglo XIX
y acaba con las diversas, coloridas
y creativas piezas graficas vy
audiovisuales postguerra civil
en los afios noventa del siglo XX.
Dejamos pendiente lo que ocurrio
de 2000 hasta la actualidad; pero
este periodo es tan revolucionario,
por la presencia del internet y su
influencia en el marquetin y la
publicidad actual, que amerita
mayor profundidad en futuros
trabajos.
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Este material, ademds de brindar

fechas 'y nombres relevantes
para la industria, es importante
porque pone de manifiesto como
la publicidad ha sido ese terreno
en el que han compartido espacio
artistas y empresarios. Durante
el recorrido, apareceran tanto
nombres de connotados artistas
graficos, literarios o audiovisuales,
como de grandes empresarios que
necesitaban proyectar sus productos
y servicios o que construyeron
agencias que  se
justamente de eso. Ambos actores,
influenciados por el
econémico, politico, cultural vy
tecnologico del pais y el mundo,
fueron pieza clave para moldear una
de las industrias mds influyentes en

encargaran

contexto

la sociedad actual.

Aunque estamos conscientes de
que un ejercicio de reconstruccion
historica siempre dejara de lado
algunos sucesos y protagonistas -
sobre todo por razones de espacio
y de las mismas limitaciones
del proceso-, creemos que es un
importante esfuerzo para que las
futuras generaciones de publicistas,
empresarios y consumidores sepan
de dénde venimos en este terreno.
Lo mismo ocurre con las proximas
entregas en los siguientes dos
afnos. De ahi que creemos que este
documento, y los que vienen sobre

las demds industrias creativas,
representan un valioso aporte de
nuestra universidad a la sociedad.
Una sociedad que merece leerse
a si misma, recordarse, contarse.
Y nosotros queremos contribuir
a ello desde nuestra experticia:
la creatividad estratégica. Ojala
disfruten esta inmersion.

Willian Carballo

Director de Investigacion
Escuela Moénica Herrera

wcarballo@monicaherrera.edu.sv
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Corrian los dias de junio de 1824.
Algunos meses atrds, la ciudad de
San Salvador, capital de la Provincia
e Intendencia del mismo nombre,
habia tenido que sostener la defensa
militar de su suelo frente a las tropas
mexicanas de ocupacién, enviadas
por el emperador Agustin de Iturbide
y comandadas por el general italiano
Vicenzo Filisola (llamado Vicente
Filisola en algunos documentos
historicos salvadorefios), quien toma
el control politico de la zona desde
1822 hastala caida de ese Imperio del
Septentrion, al que se anexd buena
parte de las intendencias y alcaldias
de la antigua Real Audiencia y
Capitania General de Guatemala.

Tras esos sucesos y luego de
instalarse la asamblea nacional
de El Salvador en el convento de
San Francisco (ahora mercado
ex-Cuartel), con el fin de crear la
primera Constitucién que hubiera en
el istmo, el jefe politico Juan Manuel
Rodriguez y su medio hermano
paterno, el presbitero y doctor José
Matias Delgado y de Ledn, cayeron
en la cuenta de que era urgente
y necesario que las autoridades
del naciente Estado de El Salvador
tuvieran una forma de difundir, de
forma masiva, sus disposiciones y
acuerdos, sin tener que depender
de las tipografias localizadas en la
ciudad de Guatemala.

Quiza para ese momento mas de
alguna persona aun recordaba que,
en 1741, el nebuloso y legendario
terciario franciscano Juande Dios del
Cid habia creado una rudimentaria
imprenta y los tipos moviles de
madera para la misma, gracias
a cuyos ingenios pudo imprimir
su obra El puntero apuntado con
apuntes breves, manual destinado a
la explicacion de la produccion de
la tinta afiil, cuyo unico ejemplar
conocido en la actualidad se
encuentra conservado enla coleccion
José Toribio Medina, en el interior de
la Biblioteca Nacional de Chile, en la
ciudad de Santiago.

Pero esa imprenta primigenia vy
su creador hacia ya mucho que
no existian, por lo que se hacia
necesario adquirir otra, de mano
y de metal, en alguna tipografia
guatemalteca. Bajo la influencia del
padre Delgado, se realizé la colecta
popular respectiva y se procedio a la
compra. Fue grande la algarabia en
todos los pueblos y villas localizados
en el trayecto desde esa ciudad hasta
la capital salvadorefia, cuando la
adornada carreta que transportaba
tan extrafio artilugio pisaba sus
callejuelas. De esta Trecepcién
tan pintoresca no se escapd San
Salvador, cuya poblacién acudié en
masa a recibir su primera imprenta
de mano y de metal.



La mdaquina fue instalada en la
casa de Manuel Herrera, quien la
cedié para que alli funcionara el
nuevo taller. La direccion actual
corresponde a la 2.2 avenida sur
y 8.2 calle oriente, frente al que
otrora fuera el teatro y cine Apolo,
en el predio donde hasta hace unas
décadas funciono6 la Confederacion
de Obreros de El Salvador. Los
primeros impresores y tipégrafos
a su cargo fueron el metapaneco
Pérez y el
capitalino Samuel Aguilar, quienes
aprendieron el oficio de Gutenberg
en el taller guatemalteco de Manuel

Manuel Inocente

H. 87

SEMANARIO POLITICO

MERCANTIL DE SAN-SALVADOR.

José Arévalo. Pocos meses mds tarde,
laimprenta fue trasladada al antiguo
Palacio del Corregidor Intendente,
situado en la confluencia de las
actuales 4.2 avenida sur y 6.2 calle
oriente de la urbe sansalvadorefia.
De esa primera imprenta del
Gobierno fue de la que surgieron
las pocas paginas de nuestro primer
periddico salvadorefio, el Semanario
Politico Mercantil de San Salvador,
aparecidas el 31 de julio de 1824 y
dirigidas por el presbitero y politico
Miguel José de Castro y Lara de
Mogrovejo'.
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Ciudadanas Bditores del Jadicador Federal.

Come la reparacion de injurias hechas &
una nacion naciente no puede recibir demas
siada pdblieidad -suplieo i vda, se sirvan te-
ner ln bondad de inserlar en su muy sprevie.
ble Diaric ln carts que he escrito & Jos edico-
res del Sol, en ion & wo b '
lo comuea icads inserta en aquel periodico, con:
tra In republics federal de Ceetro smerics,
cuya contesacion es ln que igue;

Sres, Editores del So: Como apacionade &
Is América me desazona cuante pueds efender
i csta hermasa parte del globo, y & sun maci-
entey saciedades politicas; por esto he visto
con indignacion el e
los néims, 689, 636 y 700 del Diarie de vds.
nh::v;‘li Guatemals )rlt Is condusta del ge-
neral Filisola en aguel pai
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Ia libertad de Guatemals. y desprobaria cual-
quier atenisda contra ella. como desaproberk
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tienen, & pesar de los soberancy y repetidos
acuerdes del congress ea que ha respetails su
libertad, ¥ finalmente & pesar del solemne
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Portada de una de las emisiones semanales
del primer periédico del naciente Estado
de El Salvador, parte de la entonces
Republica Federal de Centroamérica.

Son notables el grabado en metal, de
origen inglés y con motivo portuario,

as{ como la frase traducida, que retoma

ciando

el mexicano por lon mas fuertes d papeles. Asile

wn
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el pensamiento politico de uno de los
fundadores de la nacién estadounidense.
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Miguel José de Castro
y Lara, el fundador del
periodismo salvadoreiio

Nacié en la ciudad de San Salvador,
el 8 de mayo de 1775, en el hogar
de José Maria Castro y Elena de
Lara y Mogrovejo, quien estaba
emparentada con la noble casa
paterna del
Domingo Antonio de Lara y Aguilar.
Realizo sus estudios sacerdotales en
la ciudad de Guatemala. Tom¢ parte
enlosmovimientosindependentistas
de noviembre de 1811 y enero de
1814, mientras fungia como cura de
la zona de los Texacuangos, cargo
del cual fue separado el 2 de agosto
de 1814. La orden emitida por el
arzobispo
y Torres también estipulaba su
marcha hacia la capital del Reino de
Guatemala, donde fue encarcelado
por rebeldia contrala Corona Ibérica
y procesado durante varios afos.

independentista

guatemalteco  Casdus

Indultado y puesto en libertad,
regres6 a El Salvador y ocupd
la parroquia de Santa Lucia
Zacatecoluca, donde a las 23:00
horas del 23 de septiembre de
1821 recibid una correspondencia
secreta en que se le informaba al
partido de Zacatecoluca del Acta
de Independencia suscrita en la

ciudad de Guatemala ocho dias antes.

En sesion edilicia efectuada a partir
de las 08:00 horas del dia siguiente,
esa comunicacion lacrada de tres
pliegos fue abierta por el propio
presbitero Castro y Lara, quien
la leyo en voz alta para después
entregdrsela a un pregonero, quien
la leyo al pueblo en la plaza publica,
en medio del murmullo y las
enhorabuenas del mismo. Enteradas
las poblaciones circunvecinas de
San Juan y San Pedro Nonualco,
Analco y Santa Maria Ostuma,
el juramento de fidelidad y las
ceremonias civiles y religiosas por la
Independencia fueron desarrollados
por las autoridades civiles, militares,
eclesiasticas y el pueblo entre los
dias 6 y 8 de octubre del mismo afio.

El 28 de noviembre de 1821 fue
nombrado por el presbitero José
Matias Delgado como miembro de la
Junta Constitutiva de Gobierno de la
Provincia de San Salvador, puesto en
el que fue ratificado el 11 de enero
siguiente, pero que le fue imposible



ejercer debido a los momentos
criticos que gener6é la anexion
forzosa al Imperio mexicano del
Septentrion y la posterior invasion
militar del brigadier napolitano
Vincenzo Filisola (llamado Vicente
Filisola en espafiol).

Electo diputado constituyente por
Zacatecoluca, ocup6 dicho cargo del 5
de marzo al 23 de noviembre de 1824,
periodo en el cual participd en la
discusion, redaccion y promulgacion
de la primera Constituciéon Politica
de El Salvador, asi como en las de la
Comision de Negocios Eclesidsticos,
que dictamind a favor de otorgarle
civilmente el Obispado salvadorefio
al presbitero y doctor José Matias
Delgado. Su presidencia temporal fue
la ultima de aquel Primer Congreso
Constituyente salvadorefo, pues
la ocupd del 30 de octubre al 23 de
noviembre de 1824.

Aunque se ignora cudl haya sido su
tiraje o sus formas de distribucion,
se sabe que esa publicacién
sabatina contenia entre cuatro
y ocho pdaginas, impresas a dos
columnas de 7.5 x 25 cm cada una,
aunque las medidas generales del
periddico eran de 21 x 30 cm, con
numeracién correlativa de tomo,
numero de ejemplar y folios. Era
una publicaciéon muy influida en su
estructura interna por las “gazetas”
del periodismo espafiol, francés y

Fue electo secretario y presidente
temporal del Congreso salvadorefio
de 1826, ocasion en la que, el 21
de octubre, entregdé un informe
legislativo acerca de la critica
situacion politica del pais, redactado
y suscrito junto con Juan Manuel
Rodriguez y Ramon Meléndez.
Después, se desempefio como jefe
de seccion del Ministerio General y
consejero de Estado, cargo desde el
que demostré una férrea oposicion
al gobierno federal centroamericano
presidido por el general salvadorefio
Manuel José Arce.

Fallecio en la capital salvadorefia el
26 de abril de 18292

mexicano®. Ademaés, las paginas del
Semanario... fueron las primeras del
territorio salvadorefio que le dieron
espacio a los anuncios de venta de
tierras, haciendas, ganado y otros
bienes muebles e inmuebles. De
esa manera, el Semanario... no solo
figura ligado a los origenes mismos
de la vida independiente de El
Salvador, sino que estd vinculado
con el origen mismo de la publicidad
en el suelo nacional®. Es decir, es tan
antigua como el Estado mismo, ya
que surgid casi al mismo tiempo en
que lo hicieron los tres Poderes que
gobiernan al pafis.
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Origenes de la publicidad salvadorefia: dos anuncios en las tltimas paginas de sendas ediciones del
Semanario Politico Mercantil de San Salvador. Imagenes a partir de fotocopias hechas en Estados
Unidos, cedidas por la Dra. Maria Tenorio y la Academia Salvadorefia de la Historia, Casa de las
Academias, San Salvador.

Para la segunda mitad del siglo XIX, El Salvador comenzo a ser destino de
multiples migraciones de europeos y asiaticos que se asentaron en zonas
rurales del centro y oriente del pais. Para promover sus productos y negocios,
la mayoria de esos inmigrantes hacian uso de rétulos, los cuales solian colocar
en partes altas frente a sus entradas principales, asi como mediante publicidad
pintada en otras paredes propias o en diferentes puntos de Quezaltepeque, San
Miguel, Ilobasco, La Union y los demas poblados donde se ubicaran.

Desde la segunda mitad del siglo
XIX, algunos extranjeros residentes
en el pais comenzaron a anunciar
sus negocios comerciales mediante
sencillos rétulos. A la derecha de
esta imagen de la calle miguelefia
Gerardo Barrios, aparece la casa
comercial del italiano Miguel
Mazzini, mientras que a la izquierda
figura el negocio de Carlos Dardano,
consul de Su Majestad Victor
Manuel, rey de Cerdefia.

Grabado en metal publicado por el
educador y traductor nicaragiiense
Guillermo José Dawson Meza (1855-
1897) en su Geografia elemental

de la Republica del Salvador (Parfs,
Hachette, 1890; San Salvador,
FUNDEMAS-Academia Salvadorefia
de la Historia, 2007, reedicion
facsimilar).



Almacén Paris Volcan, de los
hermanos Bernheim, situado
frente a la esquina noroeste
del parque Duefias (hoy plaza
Libertad), en San Salvador.
Nétense los rétulos en sus
paredes. Este edificio original,
de una sola planta, fue destruido
en 1920 por un incendio, por lo
que fue reemplazado por otra
edificacion de dos niveles.
Imagen cedida por el educador
y deltidlogo estadounidense Dr.
Stephen Grant.

Con el paso de las décadas, el
territorio nacional se fue cubriendo
cada vez mas por los trabajos de
otras imprentas y periddicos, pero
no fue sino hasta 1879 cuando
surgié El recreo, el primer medio
impreso
con la capacidad de reproducir
grabados en metal5, lo cual abrio
las posibilidades para la difusion
de anuncios

salvadorefio que contd

mediante planchas
clisadas o clichés, adquiridos en
Estados Unidos, Inglaterra, Francia
o Espafia, para que sus contenidos
graficos, derivados de la Revolucion
Industrial y sus impactos en la
industria publicitaria internacional,
pudieran adaptarse alas necesidades
de los clientes en El Salvador.

Los periddicos se imprimian sobre
el papel més ordinario posible, como

el llamado pasta mecanica. Para ese
tipo de impresos masivos, el mejor
método era el directo a base de
plomos o clisés porque el grabado
en madera y la litografia resultaban
demasiado caros para cuando el
tiraje resultante era de miles de
ejemplares. Por su parte, las revistas
imprimian en papel satinado o
cuché, por lo que destinaban las
partes internas de sus portadas y
contraportadas para sus espacios
publicitarios. Eso permitia destacar
mejor los anuncios, ya que la calidad
de impresion era mucho mejor y
hasta permitia experimentar con
tipos de grabados y colores planos.
Con el paso de los afios, ese tipo
de impresiones fue ganando méds
profesionalismo y conto con el favor
del publico consumidor -que no
era muy elevado en su numero de
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individuos debido al alto indice de
analfabetismo predominante en
paises tropicales como El Salvador-.

Otro aspecto de influencia europea y
estadounidense fue la consideracion
de que publicista era aquel personaje
de renombre que se dedicaba a
promover los productos de un
pais determinado. En ese sentido,
el pais inicié una larga lista de
participaciones en eventos y ferias
internacionales o mundiales con la
finalidad de promover sus recursos
naturales y la venta del café como su
principal producto de exportacion.

— Pabellones salvadorefios en la Exposicion

Universal de Parfs (1889, arriba.) y

en la Exposicién Centroamericana de
Guatemala (1897, abajo.). Entre 1835y
1920, el principal encargado de montar
esas exposiciones y trasladar los productos
salvadorefios para su exhibicion fue

el médico y escritor Dr. David Joaquin
Guzmén Martorell (1843-1927).
Imagenes proporcionadas por los
investigadores Ing. Guillermo Gallegos
y Dra. Frieda Morales Barco, respectivos
residentes en México D. F. y Ciudad de
Guatemala.
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Desde el surgimiento en 1880 de la banca
salvadorefia, las instituciones financieras se
convirtieron en referentes importantes de capital y
crédito para los grandes inversionistas, en especial
aquellos dedicados al cultivo y exportacion del
café. Por esa razon, los anuncios del ramo bancario
estaban repletos de textos explicativos acerca de las
operaciones nacionales e internacionales que cada
banco era capaz de desarrollar, como se aprecia en
este anuncio del Banco Salvadorefio, fundado en
1885 (ahora Davivienda).

i
—_

Otro aporte tipografico al servicio
publicitario fue el uso de las
tarjetas postales, introducidas en
El Salvador en 1890 y que solian
ir acompafiadas de algunos textos
breves de la empresa que las
mandaba a imprimir y las vendia
o distribuia de forma gratuita
entre su clientela®.
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Fubrica de Agu wsensis v bebidis éndulspdas de M. Palomo

Bascad la FARMACGIA CENTRAL Alregedores ge SAN SALVADOR

Tarjeta postal de la farmacia Central,

de Manuel Palomo, fundada en 1881.
Contaba con su propia fabrica de sodas y
otras bebidas endulzadas, las que vendia
acompafiadas del hielo producido por

la empresa Cristal, en las afueras de la
ciudad de San Salvador.
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Sin embargo, la mayor parte de los
medios impresos de El Salvador
decidieron continuar elaborando
anuncios de manera sencilla con
recuadros de adorno y textos
centrales, incluso algunos muy
detallados. En ocasiones, esos
anuncios eran publicados en las
ultimas pdaginas de esos medios,
como era el caso del Diario del
Salvador, fundado en San Salvador
en julio de 1895 por el periodista,
escritor y diplomatico nicaragiiense
Romdan Mayorga Rivas (1862-1925),
quien desde el primer momento
optd por el formato inglés estandar
para imprimir las ocho pdaginas
de su medio, al que doto de la
mejor tecnologia tipografica vy
litografica de su época, que lo 1levd
a ser considerado el mejor diario
centroamericano de su época, y
que contaba con un departamento
de anuncios y ventas. Después de
cambiar de duefios y de malas
administraciones, ese medioimpreso
cerrd sus puertas y ediciones en
febrero de 1934".







Paginas comerciales del Diario del Salvador,
en su primer afio de funcionamiento.




A lo largo de los ultimos 25 afios
del siglo XIX y el primer cuarto de
la siguiente centuria, los clisés o
clichés serian los medios favoritos
para producir anuncios impresos
dentro de los periddicos y revistas
de El Salvador y, en general, de la
region centroamericana. Aunque
también cabia la posibilidad de que
sereprodujeran anuncioselaborados
en otras partes del globo y solo se
les agregara en la parte exterior el
nombre, direccién y teléfono del
distribuidor comercial que tuviera
su sede en San Salvador o en otra
parte del territorio salvadorefio.

A medida que el mundo se iba
acercando al afio 1900 y al cambio
del siglo, la llegada del Modernismo
artistico iba a representar una
consolidacién de la publicidad
grafica en todos los ambitos, en
especial en lo referente al disefio,
fabricacion vy
carteles, algunos creados por artistas
de renombre. Ademas, eso implico el
surgimiento delas primerasagencias
de anuncios o de publicidad, que en
sus inicios no eran mds que simples
intermediarias que
contrataban espacios en la prensa
0 que se encargaban de posicionar
sus carteles y anuncios coloridos
en calles, avenidas, muros y demas
espacios publicos de las principales
poblaciones de un pais®. El Salvador

distribucién de

entidades

no fue la excepcién a ese tipo de
avances, por lo que el concepto de
artesgraficascomenzdaposicionarse
en el medio nacional a medida que
avanzaba la tecnificaciéon de la
sociedad salvadorefia, en especial en
areas como la industria azucarera,
las proyecciones cinematograficas
y otros espacios vinculados con las
tecnologias de punta existentes en el
mundo moderno

FARMACIA

Tomés h _Palomo.

SURTIDC COMPLETG DE MEDICINAS,
Especialidades
Francesas,
Inglesas y
Americanas.

gl LR

nenusa.
Frente al Parque de “Morazin”
1 a alt.

Anilisas de todos colo-

Agzua gaseosa en sifones,
libre de toda sustaneia ve-

Con el correr de los afios finales del
siglo XIX, la publicidad en revistas

y periddicos fue ganando mayores
espacios, aunque siempre hacia
uso de los recursos tipograficos y los
clisés extranjeros, como lo evidencia
este anuncio del local farmacéutico
del Dr. Tomas Garcia Palomo,
situado frente al costado noroeste
del parque Morazéan, muy cerca de
donde luego seria fundado el Banco
Salvadorefio.
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Para la funcion de las
T.os nifos 2 reales

Hoy Domingo dos funciones la primera & las 5y 4 de la tarde, dedicadn i los
nifios con programa especial y la sozunda & las 8 y 3 p. . con distinto programa

y con vistas de gran duraeidn.

Primera clase

Segunda

VEANSE LOS PROGRAMAS

PRIXCIOS

............ 4 reales
()

........... P -

Imprenta “BEL PORVENIR."—Ahunachapin.

A partir de 1896, diversos empresarios europeos recorrieron el continente americano con sus
cinematoégrafos renovados, basados en el de los hermanos Lumiére, para asi proyectar cintas

mudas de corta duracion y algunas vistas fijas de paisajes europeos, las que solian acompafiar de
musica de piano, marimba u otro instrumento local. Para invitar al publico a que asistiera a las
funciones se solia publicar anuncios dentro de periédicos u hojas volantes, como esta de la ciudad
de Ahuachapan —impresa en 1903 y donde los valores estaban expresados en reales (un real eran

12 centavos de colén)-, donde el escenario de un teatro al estilo europeo recibia al haz de luz

que contenia el apellido del empresario italiano Valenti. Durante su paso por El Salvador, Valenti
presento cintas como una Pasion de Cristo y la historia de Robinson Crusoe, las cuales fueron recibidas

con éxito en ciudades salvadorefias como Ahuachapan, San Salvador y Santa Ana.

Fotografia del interior del almacén
El Chichimeco, del catalan Félix
Olivella, localizado en las cercanias
de la actual plaza 2 de abril o Hula-
Hula. El nombre de un personaje
creado por ese establecimiento
comercial, el cual tomaba parte en
el Desfile del Correo que anunciaba
el inicio de las fiestas agostinas de
]la ciudad de San Salvador, aun se
mantiene en el imaginario popular
capitalino, aunque las caracteristicas
actuales del Chichimeco (payaso en
zancos) difieren de la elegancia del
antiguo, que vestia traje y sombrero
de bombin mientras recorria las
calles sansalvadorefias.




Sala de redaccion de la revista capitalina Actualidades, que circul6 entre 1916 y
1918 y entre cuyas paginas de papel cuché y disefio art nouveau figuraban varios
anuncios comerciales. En esta imagen hecha por la casa fotogréfica y editora del
costarricense Prospero Calderon, aparecen sentados, de izq. a der, Francisco Jovel
Méndez (gerente) y Salvador Martinez Figueroa (director), mientras que de pie y
en el mismo orden figuran los escritores Arturo Ambrogi y Francisco R. Gonzélez,
mejor conocido por su seudénimo “Fésforo”.

Uno de los primeros anuncios publicados
por el diario capitalino La Prensa, cuyo tiraje
inicial fue hecho el 10 de mayo de 1915.
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Los primeros anuncios de
profesionales e instituciones de El
Salvador eran sencillos,
basados tan solo en el uso de
diversos tamarfos, tipos y estilos
de materiales tipograficos. En
estos, publicados en 1918, son
notables la apelacion al afio de
fundacién del banco, al lugar
de graduacion del dentista y a
su condicion de ser hijo (junior)
de un destacado intelectual
centroamericano.

Otra forma de promover productos y
servicios en el &mbito internacional
fue la difusion mediante
publicaciones especializadas de
amplia distribucion, entre las que
fueron mas apreciadas aquellas que
pudieran ser promocionadas en otras
lenguas como elinglés o el francés. A
eso obedecio el éxito de la serie de
Libros azules que se publicaron en
distintos paises de Hispanoamérica
enlas primeras dos décadas del siglo
XX. En el caso de El libro azul de El
Salvador, publicado en 1916, contd
con fotografias profesionales, disefio
editorial e imdagenes artisticas a

cargo del pintor y dibujante ruso-

francés Spiro Rossolimo, quien en
agosto de 1915 abrid una Academia
de Dibujo y Pintura en la capital
salvadorefia y en la que ensefio al
joven sonsonateco Salvador Salazar
Arrué (Salarrué, 1899-1975) y a
su primo, el caricaturista Antonio
“Tofio” Salazar (1897-1986), ambos
de gran trayectoria en el campo
pictérico nacional®.

Para entonces, ya en el mundo se
manejaban diversos conceptos de
publicidad, pero todos concentradas
en el principio “quien no anuncia, no
vende”!®. Un pionero de la publicidad
moderna fue el cataldn Pere Prat



Gaballi (1885-1962), quien en 1917
publicd su obra Una nueva técnica.
La publicidad cientifica (aparecida
ocho afios antes que Scientific
Advertising, la obra fundacional del
estadounidense Claude C. Hopkins),
y dos afios después funddé su
agencia y revista Fama, las cuales
tuvieron resonancia internacional.
En su libro, ese publicista y autor
dejé resefiadas tres definiciones
evolutivas de la publicidad, creadas
en diferentes afios y en diversas
partes del planeta, y cuya influencia
seria perceptible incluso en los
espacios publicitarios salvadorefios:

* 1850: “La publicidad da a
conocer los productos para
venderlos en la medida de las
necesidades del publico”;

* 1895: “La publicidad da
a conocer los productos al
mayor numero de individuos,
expresando en voz alta sus
particulares ventajas con el fin
de crear y satisfacer necesidades,
incitando a una adquisicién”.

* 1916: “La publicidad ensefia a
conocer el espiritu del publico y
a aplicar este conocimiento con
imaginacion e ingenio para dar
noticia al mayor numero posible
de individuos de la utilidad o
de las ventajas de un articulo,

de modo que ejerza una accion
eficaz, es decir, que llegue a
sugerir deseos y a determinar
actos de voluntad”*t.

Este anuncio de cufio internacional

se enmarca en la tercera definicién
de publicidad manejada por Prat
Gaballi. Fue adaptado para el ptblico
salvadorefio y publicado en los
principales periddicos nacionales
durante los afios de la Primera Guerra
Mundial. Este tipo de anuncios

era bastante comun en la prensa
salvadorefia, en la medida en que

se buscaba dotar a un producto o
marca de un respaldo extranjero
para que asi se pudiera apreciar
mejor las propiedades y virtudes de
aquella marca o producto. Nétese el
uso contractado del nombre oficial
del pais, que hizo necesario que se
emitiera una ley que, a partir de 1915,
fijo la denominacién como Republica
de El Salvador.
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Serie de anuncios publicados en periédicos salvadorefios por la casa
farmacéutica Bayer con el fin de promover sus productos para combatir la
influenza, el catarro crénico o la gripe espafiola, una pandemia originada en
suelo estadounidense y que entre 1918 y 1919 causé gran mortandad en El
Salvador y no menos de 60 millones de defunciones en el resto del planeta.
Dentro de la légica sefialada por la tercera definicion publicitaria del catalan Prat
Gaballi, esta campafia presentaba una reticula definida, imdgenes y tipografia
coincidentes, y el uso de un logo que identificaba a la marca.



Serie de anuncios de un producto dermatoldgico y del nuevo local de la farmacia Cosmos, del danés Andrés
Bang, cuyo edificio original fue destruido por el terremoto y erupcion volcénica del jueves de Corpus Christi
(7 de junio) de 1917. El nuevo local de esa farmacia y drogueria —situado entre los parques Bolivar (ahora
Barrios) y Duefias (hoy Libertad)- contaba con su propio generador de energia eléctrica. El retrato fue
reproducido de la revista capitalina Actualidades, mientras que la otra fotografia procede del libro Doscientas
fotografias de la Republica de El Salvador, América Central (1924).

i
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Cinco anuncios para productos destinados a las mujeres.
Los dos estadounidenses datan de 1918. El de los zapatos

Brown fue impreso en pagina inglesa (estdndar) completa.

El de Cerebrina estd basado en un dibujo firmado con los

apellidos Pérez Soto, aunque no es probable que su autor haya sido un
salvadorefio. Los dos clichés para anunciar la sal hepatica —con una
imagen femenina de cabellera rubia y vestido con hombros destapados,
mientras que la otra luce semidesnuda- fueron creados por la casa de
propagandas artisticas Valls —de origen catalan—, que tenia su sede en

el numero 78 de la calle Escobar, en La Habana (Cuba). Ambos fueron
empleados en San Salvador entre 1917 y 1927 para promover esos
productos farmacéuticos distribuidos por la Casa Huber & Cia. Es de
notar el tono atrevido de ambos anuncios, ya que para esas fechas las
mujeres salvadorefias estaban buscando el derecho al voto, usaban
vestimentas méas cortas y se cortaban el pelo, lo cual era condenado por
las autoridades eclesiésticas del pais.




A medida que se fue incrementando la
demanda profesional y aficionada de
productos cinematogréficos, los productos

de la casa estadounidense Kodak se fueron
convirtiendo en la marca fotogréafica méas
reconocida por el publico salvadorefio e
internacional residente en el pafs, tal y como
lo revela el titulo de esta columna periodistica
del caricaturista espafiol Carlos Gonzédlez Mon
(Madrid, 1899 - San Salvador, 1958), quien us6
su segundo apellido como seudénimo artistico
en los trabajos que desarroll¢ en Espafia,
Honduras y El Salvador.

w
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Mas anuncios de diversas
marcas y productos
participados al pueblo
salvadorefio mediante
clisés con traducciones

de sus textos al espafiol y
otras adaptaciones para el
mercado nacional, como

lo era agregar fuera del
anuncio el nombre y la
direccién del distribuidor
local de esos productos, lo
cual evidenciaba que ese
texto comercial no formaba
parte del clisé original. Todos
los anuncios de Colgate
corresponden a diferentes
fechas de 1918, por lo que
quizd hayan sido parte

de una de las primeras
campafias publicitarias
destinadas al pais, pero

con anuncios disefiados y
grabados en metal en tierras
estadounidenses.



De Sola y Henriquez

TELEFONO . . )
LA CASA QUE mrunusgonm\u- En las primeras décadas del siglo XX, algunos

ZA POR LA INMEJORABLE CALI- anuncios eran disefiados en forma directa por
DAD DE SUS ARTICULOS. . . . .
—_— las empresas dedicadas al periodismo impreso
EN NUESTRO ALMACEN Ud (revistas, diarios, semanarios, quincenarios o
ENCONTRARA UN COMPLETO SUR- . . .
TIDO BE: hebdomadarios) o por las mismas imprentas.
i Como lo evidencia este anuncio, eso derivaba
en el uso de multiples tipos y tamafios de
Abarrotes, letras, con un minimo de recursos de disefio y

VINOS, cuidado editorial.
Licores,
Pieles,
Algodones,

y drticulos de .
Construccion.

Todo buktio bagato y frescn,
pucs poneada vapor reno-
Vamos Suestras existencias,

— 1
ANTES . PE IR A "OTRA
PARTE NO DEJE DE

Visitarnos

Dos curiosos anuncios de la casa ferretera Sagrera, establecida en el pais en 1877 por el
empresario barcelonés José Sagrera Garriga (1840-1917). Aunque el cemento ya era empleado
en construcciones salvadorefias desde el primer lustro del siglo XX —su registro o patente
comercial en el pais data de 1909-, su venta intensiva y uso definitivo como material
constructivo se produjo después del jueves 7 de junio de 1917 como consecuencia de la
destruccién causada en San Salvador, Santa Tecla y otras localidades nacionales por la erupcion
del volcan de San Salvador y la serie de terremotos que provoco ese fenémeno volcénico.
Notese la referencia al circulo dibujado por la boca abierta (semejante al de una rueda) y la
apelacion al canal de Panama como elemento de validez y respaldo comercial para la marca
ofrecida al publico.
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Portadas y fotografias de directores de algunos
de los principales periddicos salvadorefios de
la década de 1920.

A medida que fueron surgiendo
y consoliddndose las primeras
empresas industriales en el palis,

muchas basadas aun en sistemas
agropecuarios, fue necesario contar
con adecuados sistemas de difusion
de sus productos, asi como de
distribucién de estos. Un ejemplo
fue la cerveceria y embotelladora
de aguas gaseosas La Constancia,
fundadaenlaciudad de Santa Anaen
1906 por el empresario guatemalteco
Rafael Meza Ayau p., la cual casi
desde el inicio de su funcionamiento
comenzo a hacer publicidad de sus
bebidas en los diferentes medios
impresos del pails, una tarea que
incremento luego de su traslado a la
capital del pais en 1928.
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Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

Con el avance de las tecnologias y su
empleo en el territorio salvadorefio,
la forma de anunciar y vender bienes
y servicios también evoluciono.
Asi, las salas de cine comenzaron a
anunciar sus filmes futuros no solo
mediante rétulos colgados de sus
paredes, sino también a través de las
paginas de revistas especializadas,
algunas disefiadas con el gusto de
la época, en el que predominaba
la tipografia y las ilustraciones
artisticas creadas por el art nouveau
y el art déco*2.

Por otra parte, algunos peridédicos
hicieron uso de la energia eléctrica
para anunciar sus ultimas noticias
y los titulares de sus ediciones
mediante grandes rotulos luminosos
que imitaban el movimiento,
algunos de los cuales fueron
colgados de los edificios mas altos de
la capital salvadorefia. Sin embargo,
el medio que vendria a revolucionar
por completo las comunicaciones
y la forma de anunciar, comprar y
vender seria la radiodifusion, cuyo
ingreso al territorio nacional, y con
ello al centroamericano, se inicié en
el primer trimestre de 1926.

Para entonces, en otras partes del
planeta ya se habia comenzado
con los procesos de organizacion
y gremializacion de las industrias
vinculadas con la publicidad. En

1926, por ejemplo, 27 empresas
de Catalufia se unieron y dieron
origen en los salones de un hotel de
Barcelona al Publi Club-Asociacion
de Estudios de Publicidad vy
Organizacion, una entidad que
desde sus inicios decidi6 vincularse
con otros centros mundiales de la
industria publicitaria, por lo que
sus integrantes no dudaron en
inscribirse en otros organismos mas
antiguos y de mayor trascendencia
como la International Advertising de
Nueva York, la Union Continentale de
la Publicité (Paris) y la International
Mail Advertising de Chicago®.
Pese a esos avances logrados en
otras ciudades y regiones del
globo terrdqueo, los empresarios
salvadorefios estaban muy lejos de
alcanzar un nivel de organizacién
semejante, por lo que los trabajos
publicitarios continuaron siendo
tareas internas dentro de los
departamentos de ventas de los
medios existentes (impresos y
radiofonicos), sin pensar siquiera en
la posibilidad de que las empresas
tipograficas pudieran unirse con
otrasdenaturalezadistinta, pero que
tuvieran como comun denominador
los servicios publicitarios y de artes
graficas en general.



La fachada del Hotel Hispanoamericano
(frente a la esquina sureste del ahora
denominado parque Barrios o plaza Civica,
predio ahora ocupado por la Biblioteca
Nacional) fue empleada desde 1928 por el
diario capitalino La Prensa para anunciar sus
ultimas noticias y titulares mediante rétulos
luminosos que imitaban el movimiento,

al estilo de los que ya para ese momento
adornaban a la neoyorquina Times Square.

En el primer trimestre de 1922, el artista pléastico

y escritor salvadorefio Salvador Salazar Arrué
(mejor conocido como Salarrué, 1899-1975) gané un
concurso convocado para darle nombre a una nueva
revista de la intelectualidad joven del pais, la cual
fue bautizada como Espiral y circuld en 34 nimeros,
publicados entre el 15 de marzo de 1922 y el 15 de
noviembre de 1923, gracias al trabajo editorial de
Enrique Lardé, Miguel Angel Chacon y Alex Arrué,

y al profesionalismo impresor de Tipografia La
Union. Influido por el cartel modernista europeo y
el art nouveau, Salarrué disefi¢ atrevidas portadas

y anuncios para esa publicacion como el desfile
oriental y la Eva moderna que se aprecian en estas
imdgenes, cedidas por la Biblioteca Publica de Nueva
York (NYPL, Estados Unidos) y por la Hemeroteca
Municipal del Ayuntamiento de Madrid (Espafia)®®.
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La tradicién de usar anuncios con
textos largos o clisés adquiridos
en el extranjero se mantuvo por
mucho tiempo, aunque algunos
medios salvadorefios  trataron
de irle dando un caracter mas
empresarial y publicitario a esas
publicaciones periddicas. Ese fue
el caso del vespertino capitalino El
Dia, propiedad del Centro Editorial
Salvadorefio y que fue dirigido por
el librepensador Alberto Masferrer
(1868-1932)'% 'y por el editor,
recopilador histérico y médico Dr.
Rafael Victor Castro Ramirez (1879-
1932). Fue un diario de produccion
intelectual que busco darle un
renovado impulso a la venta y
adquisicién de bienes y servicios
mediante su promocion a través de
los anuncios, para lo cual realizé
diversas campafias de difusion
entre su publico, que le fue fiel
desde su fundacion en 1923 hasta
la finalizacion de sus tirajes, una
década después.

4. FEND!EH ALGO QUE VENDER, ALGO QUE GOMPRAR?
|

Ganard wempo | dinero I hacé Ud.

%x llggar 1a nowiola 06 o produGtos
L[“ mercaderlas que Ud. d6sea

a quienes pueden comprarios. El

mejor medlo 6 Nevar 1 noviola &

(londe 6 Gonvlens que lieque 1o Gor-

squird anunclando en “EL Dift

| Ordene el sugo anord mismo.

Cuatro anuncios para atraer anunciantes

y compradores. El diario capitalino El

Dia, producido por algunos de los méas
importantes intelectuales de El Salvador
durante las primeras décadas del siglo XX,
supo entender y promover las campafas
publicitarias entre sus lectores. Es de notar
su tarifa de anuncios, asi como el uso de
un clisé con la figura de un joven voceador
anglosajon o canillita, que por entonces era
una forma de trabajo desconocida en suelo
nacional.




La primera radiodifusora
salvadoreiia

Establecida el 8 de febrero de 1926 en
la tercera planta del Teatro Nacional
de San Salvador e inaugurada
el primer dia de marzo, la radio
gubernamental AQM —cuyas siglas
correspondian a las del entonces
presidente de la republica, el médico
Dr. Alfonso Quifibnez Molina-
transmitia los lunes, miércoles
y viernes a partir de las 20:15
horas en la frecuencia de los 452
metros, aunque pronto extendio sus
horarios a franjas por la mafiana,
mediodia y mnoche, ademas de
difundir programas especiales para
la nifiez, conciertos y conferencias
cientificas. El equipo de esta radio
era marca Western Electric y tenia
una potencia de 500 watts, justo
para abarcar a la audiencia del area
capitalina. Su gerente inicial, el
periodista Miguel Angel Chacoén, se
desempefié también como el primer
locutor salvadorefio, mientras que
muchos de los guiones y anuncios
eran redactados por el periodista
Joaquin Castro Canizdlez (1902-
1993), mejor conocido como Quino
Caso, su alias literario.

Quino Caso en una fotografia tomada de la
revista Excélsior, San Salvador, 1928.

PR
PEATER Ea AL DAL

Imagen del segundo Teatro Nacional de San
Salvador, inaugurado en 1912 y que fue
concluido hasta en 1978, pero al que se le
hicieron nuevas remodelaciones entre los
anos 2001 y 2024. En la parte superior del
edificio pueden verse antenas de transmisién
de la radio RUS, mientras que se destacan

los automoviles estacionados en la parte
oriental de la plaza Morazan, cuyo perimetro
es abandonado, a la derecha, por un tranvia
cuyos rieles se aprecian en primer plano.
Imagen cortesia del educador y deltiélogo
estadounidense Dr. Stephen Grant.

El viernes 8 de julio de 1927, poco
después de la toma de posesion del
mandatario Pio Romero Bosque,
el director de la radioestacion,
ingeniero Federico Mejia, anuncio

i
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Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

que las referidas siglas violaban
las disposiciones de la Convencion
Radiotelegrafica de Londres (5
de junio de 1912), puesto que en
el Registro Mundial de Llamadas
Telegraficas ellas pertenecian ya
al vapor noruego Kongsgaard.
La emisora oficial salvadorefia
adopté entonces la designacion de
RUS, correspondiente a Republica
Salvador, y comprendida en las areas
disponibles de aquellas franjas
internacionales codificadas, antes
de que en 1933 y 1936 ingresara
a ellas con las siglas RDN (Radio
Difusora Nacional) y YSS (Yanqui
Sierra Salvador), anteriores a la aun
vigente YSSS.

Como dato curioso, hay que anotar
que esta radioemisora realizd 156
emisiones durante 1929, a un ritmo
de tres por semana, con tan solo
seis transmisiones interrumpidas
a causa de tempestades y otros
fenomenos meteorologicos. Para ese
momento, el pais entero contaba
con 51 aparatos receptores de
radio, divididos en 42 privados, 6
oficiales y 3 de servicio. Uno de esos
aparatos privados estaba colocado
en la confiteria La Gran Via, situada
en el Portal del Norte (ahora de La
Dalia), frente al entonces parque
Duefias (hoy Libertad), donde la
musica que trasmitia servia como
atractivo y deleite para sus clientes.

Menos de tres décadas mas tarde, en
1951, El Salvador contaba con 21,000
receptores de radio, esparcidos en
casas y negocios a todo lo largo y
ancho del territorio nacional®.

Desde la instalacion de la primera
radiodifusora en El Salvador, los locutores
fueron parte fundamental del equipo

de trabajo, ya que eran los encargados

de modular las voces, leer las noticias,
presentar los programas, dramatizar los
anuncios y otras tareas. En la imagen puede
verse al locutor y empresario radiofénico
Ricardo Ramos, caricaturizado en la década
de 1940 por el dibujante salvadorefio
K-fitas, quien no descuidé sefialar el estado
de ceguera total de ese personaje, que se
gano un lugar destacado en las historias
radiofénica y publicitaria de El Salvador.




Ante la competencia
desarrollada en la década de
1920 para ofrecer servicios
educativos privados, algunos

colegios del pais decidieron
invertir en publicidad
masiva a través de revistas y

El disefio de los anuncios

Ny composicion)

dependia de los recursos técnicos
que poseyera cada periddico, asi
como de los espacios disponibles
y del catalogo de clisés e
imagenes. Aunque no se contaba
con creativos public 0s, los
tipégrafos salvadorefios de la
década de 1920 hicieron algunos
avances importantes con los tipos
de las imprentas, a imitacion de
sus pares franceses.

Entre 1900 y 1930, fue notoria
la influencia cultural del

art nouveau en los disefl
tiy afias de varic i
periodicos de El Salvador.

i
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! Lopez Vallecillos, ftalo. El periodismo en El Salvador, San Salvador, Editorial Universitaria, Universidad de
El Salvador, 1964.

2 Datos biograficos adaptados de Figeac, José F. La libertad de imprenta en El Salvador, San Salvador,
Universidad Auténoma de El Salvador, 1947; Lopez Vallecillos, ftalo. El periodismo en El Salvador, San
Salvador, Editorial Universitaria, Universidad de El Salvador, 1964; Molina y Morales, Roberto. Guion
historico del poder legislativo en El Salvador; San Salvador, Imprenta Nacional-Asamblea Legislativa, 1968-
1969, dos tomos; y Cafias-Dinarte, Carlos. Historia del Organo Legislativo de la Reptiblica de El Salvador 1824-
2006, San Salvador, Palacio Legislativo, Centro de Gobierno, 2006, seis tomos.

3 Sintetizado de Tenorio Géchez, Ruth Maria de los Angeles. Periddicos y cultura impresa en El Salvador (1824-
1850): “Cudn rdpidos pasos da este pueblo hacia la civilizacion europea”, tesis para optar al grado de Doctor of
Philosophy, Estados Unidos, Ohio State University, 2006, pp. 96-102.

4 Algo similar ocurrid en el caso mexicano, en 1805, como lo evidencia Trevifio Martinez, Rubén. Publicidad:
comunicacion integral en marketing, México, Mc Graw Hill, 2005, segunda edicion.

5 Al respecto, puede buscarse la referencia a su fundador y director, el educador, abogado, historiador y
mason salvadorefio Dr. Rafael Reyes Valencia (1847-1908), en Figeac, José F. La libertad de imprenta en El
Salvador, San Salvador, Universidad Auténoma de El Salvador, 1947; y Lépez Vallecillos, ftalo. EI periodismo
en El Salvador, San Salvador, Editorial Universitaria, Universidad de El Salvador, 1964.

5 Grant, Stephen. Postales salvadorerias del ayer/Early Salvadoran Postcards 1900-1950, San Salvador, Banco
Cuscatlan, Fundacion Maria Escalén de Nufiez, 1999.

7 Cafas-Dinarte, Carlos. Diccionario de autoras y autores de El Salvador, San Salvador, Direccién de
Publicaciones e Impresos del Consejo Nacional para la Cultura y el Arte, 2002, p. 325.

8 Barjau, Santi. Els inicis del pensament publicitari: Pere Prat Gaballi, Rafael Bori y el Publi Club. La teoria y la
prdctica de la publicitat “racional” a Catalunya entre 1915 1 1939, separata del Butlleti de la Societat Catalana
d’Estudis Historics, Barcelona, Institut d’Estudis Catalans, octubre de 1999, pp. 89-105.

9 Ward, L. A. (comp.). ELlibro azul de El Salvador, San Salvador, Imprenta Nacional-Boureau de Publicidad de
la América Latina, 1916. La consulta de ejemplares completos de esa publicacién y la obtencién de datos de
su contexto histérico fue posible gracias a la generosidad del empresario y bibliéfilo hispano-salvadorefio
José Panadés Vidri, a la de la direccion de la biblioteca de la Corte Suprema de Justicia y a la Direccién de
Publicaciones e Impresos (DPI).

10 Mas Peinado, Ricard. Els artists catalans i la publicitat (1888-1929), Barcelona, Parsifal Edicions, 2002, pp.
IXyX

1 Citado por Mas Peinado, p. XI. Una evolucién grafica de la publicidad creada por catalanes puede
apreciarse en los cientos de anuncios y carteles reunidos por Raventos, José M. 100 anys de publicitat catalana
1899-1999, Barcelona, Mediterranea Books, 1999, 574 paginas.

2 Al respecto, hay que hacer referencia al libro inédito sobre la historia tipogréfica del mundo y El Salvador,
redactado por la disefiadora grafica salvadorefia, licenciada y maestra en disefio Marisela Avalos, docente
de la Escuela Monica Herrera, Santa Tecla.

3 Lorente, Joaquin. Publicitat a Catalunya. 80 anys d’associacionisme profesional, Barcelona, Collegi de
Publicitaris i Relacions Publiques de Catalunya, 2006, p. 30.

1 La Prensa Grdfica. Libro de diamante 1915-1990, San Salvador, Graficos y Textos, 1994, primer tomo.

5 Cafas-Dinarte, Carlos. Salarrué y la revista Espiral, presentaciéon PowerPoint para esa conferencia, San
Salvador, Museo de Arte de El Salvador (MARTE), 16:00 horas del 31 de agosto de 2006.

6 La Unica coleccion existente se localiza en la Biblioteca Especializada del Museo Nacional de Antropologia
Dr. David J. Guzmadn, colonia San Benito, San Salvador.

7 La Prensa, San Salvador, viernes 12 de marzo de 1926; Cafias-Dinarte, Carlos. Ndpoles en El Salvador:
Glovanni-Juan-Aberle, San Salvador, biografia inédita, 1996-2009, p. 45; Gonzalez Huguet, Carmen. La radio
en El Salvador. Primera aproximacion y breve resefia historica, Antiguo Cuscatlan, Escuela de Comunicaciones,
Facultad de Cultura General y Bellas Artes Francisco Gavidia, Universidad Dr. José Matias Delgado, 1999,
documento inédito, p. 67; Cafias-Dinarte, Carlos. Agenda histdrica de El Salvador, San Salvador, Casa
Presidencial, 2001; y Cafias-Dinarte, Carlos. Diccionario de autoras y autores de El Salvador, San Salvador,
Direccion de Publicaciones e Impresos del Consejo Nacional para la Cultura y el Arte, 2002.
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CAPITULO II:
PARA VENDER
MAS Y MEJOR: LAS
PRIMERAS CAMPANAS
Y AGENCIAS
PUBLICITARIAS DEL
PAIS (1935-1950)
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Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

Para mediados de la década de 1930,
en El Salvador aun se utilizaba una
publicidad impresa basada en clisés
fundidos en plomo, muchos delos cuales
llegaban al pais procedentes de Estados
Unidos, Europa y México, al grado tal
que varios aun conservaban en sus
textos palabras de usos propios en esas
naciones, por lo que los anunciantes
ni se preocupaban por hacerles
adaptacién alguna a los vocablos
salvadorefios en boga. Eso evidenciaba
que el desarrollo publicitario aun era
modesto y precario, nada uniforme en
el empleo de tecnologias y hasta sujeto a
estancamientos yretrocesos debido alos
constantes vaivenes en las condiciones
sociales,

politicas 'y econdmicas

internacionales y nacionales.

BANCO SALVADORENO

Establecido en 1885. |
OFICINA CENTRAL: SAN SALVADOR

Agencias: Santa Ana, San Miguel y Sonsonale.

L 2

Cheques para viajeros en délares y pesos

mexicanos. Cartas de crédito circulares

| para viajeros, ete.

Servicio de cartas de erédito comerciales
| para la importacidn de mercaderias.
Ofrece su Departamento de Cobranza y un

Complelo Servicio. Internacional,

Para entonces, El Salvador carecia
de agencias de publicidad. Los
periddicos existentes no tenian
una circulacién que ameritara esa
clase de servicios, ni tampoco se
gozaba del desarrollo econémico
suficiente para
empresas fuertes?, salvo aquellas
de fundamentos agropecuarios
o las tiendas, almacenes vy
fabricas dirigidas por ciudadanos
extranjeros, cuyos volumenes
de produccion e inventario eran
limitados y no requerian fuertes

mantener

inversiones en anuncios para
presentarse ante un publico aun
no segmentado en audiencias y
nichos de mercado.

Para la segunda mitad de la década
de 1930, los anuncios daban mucha
importancia al texto escrito, lo cual
evidenciaba el interés en el sector

poblacional al que iban dirigidos,
que no pertenecia a aquel afectado
por el alto indice de analfabetismo
predominante.




Publicidad mexicana en la prensa
salvadorefia de la década de 1930. Nétese
el uso de los términos drogueria (farmacia
o botica especializada en la fabricaciéon
artesanal de medicinas, a partir del
vademécum), tlapaleria (pequefia tienda
rural, surtida con muchos productos para
diversas necesidades) y Pepe (hipocoristico
de José, que en suelo salvadorefio
corresponde, en el uso popular, a Chepe).

Por entonces, el pais se encontraba
sumido en una profunda crisis
economica derivada de los bajos
precios internacionales del café
y por los efectos mundiales de la
Gran Depresion de 1929, originada

en el quiebre financiero de Wall
Street. Ante la falta de demanda
internacional del rojo “grano de
oro”, los pequefios productores
salvadorefios se vieron obligados
a superar su situaciéon mediante
el traspaso de sus terrenos a las
instituciones bancarias y a aquellos
que resultaban menos afectados
por los impactos directos de ese

fenémeno econémico global.

La terminologia politica de los obreros

agremiados no dejo de estar presente

en algunas muestras de la pu
salvadorefia, como se evidencia en este
anuncio del relojero Ramon Lorenzana,
dibujado por él mismo.

Con el paso de los afios, muchas
casas comerciales 'y personas
particulares comenzaron a derivar
sus actividades hacia la instalacion
y promocion de productos fabriles
y semiindustriales con el fin de
vender materiales comerciales de
pronta aceptacion popular, como

i
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los dedicados a la belleza femenina
(salones de belleza, productos de
maquillaje, tintes para pelo, relojes),
la elegancia masculina al estilo
de los gentleman de las peliculas
(ropa, relojes, =zapatos, plumas,
betunes para calzado, brillantinas
para el pelo, licores y cigarrillos),
el hogar (radios, cocinas, focos) y
la salud publica (pastillas, jarabes,
unguentos y demds medicinas para
todas las edades y males del cuerpo,
incluida la resaca posterior a la
ingestion de bebidas alcoholicas).
Esto ultimo debido a que a inicios de
los afios 1930 y segun la Direccion
General de Sanidad, por cada
millar de habitantes las causas
de defuncién eran: enfermedades
desconocidas o mal definidas (342),
fiebres paludicas (109), diarreas en
menores de dos afios (69), disenteria
(37), sarampion (35), muerte violenta
(25), nacimientos muertos (17),
senilidad (9) y alcoholismo (3)2.

a dentifrica
0 en la parte inferior
ha con el nimero 34SSL..

Un clisé extranjero (nétense
los rostros y pelos de la
criatura y de su madre)
sirvid de ilustracion para
este anuncio de la capitalina
farmacia Santa Lucia, que
desde diciembre de 1931
fue propiedad de la familia
italiana Cristiani y a partir de
la cual se fundo la drogueria
del mismo nombre en 1973.



Con clisés importados y otros disefiados

en el pais, algunas farmacias y droguerias
comenzaron a promocionar varios productos
industriales de su propia creacién como el
jarabe Zorritone, patentado y vendido por

el Dr. Antonio Calderén Moran, cuyas letras
iniciales de nombre y apellidos formaron

la palabra Ancalmo, que identifica al actual
laboratorio que desde Antiguo Cuscatlan
desarrolla su legado quimico y farmacéutico.

Desde finales del siglo XIX, el uso de zapatos
en sustitucion de los caites o sandalias de
cuero se volvié comun en las zonas urbanas
del pafs. Fabricados de manera artesanal,
los zapatos resultaban caros y debian ser
cuidados, por lo que desde la década de
1930 se volvio generalizada la publicidad
de marcas extranjeras de betin para
abrillantar y proteger al calzado. Notese

el anuncio comercial de la casa De Sola,
cuyos miembros originales llegaron al pais
procedentes de la isla caribefia de Curazao,
de jurisdiccion holandesa.

(3]
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Esa pequeiia pantalla
llamada television

En el

las primeras emisiones publicas

mundo entero,

de television fueron hechas en
Inglaterra, en 1927, por la British
Broadcasting Company (BBC), que tres
afos mas tarde fue seguida por las
estadounidenses CBS y NBC. Ninguna
de esas primeras experiencias
utiliz6 maés que sistemas mecdnicos
ni horarios con una programaciéon

regular y de larga duracion.

Las primeras emisiones programadas
fueron hechas en Inglaterra (1936)
y en Estados Unidos. Este segundo
pais las comenzd el 30 de abril de
1939, gracias a la inauguracion de
la Exposicion Universal de Nueva
York. Sin embargo, la llegada de
la Segunda Guerra Mundial y la
demanda masiva de informacién
actualizada por parte del publico
interesado en darle seguimiento a
los partes bélicos le devolvieron su
protagonismo a la prensa escrita y a
las emisiones radiofénicas, por lo que
las transmisiones televisivas fueron
desechadas y desaparecieron del
espectro electromagnético mundial
hasta el final de esa conflagracion
planetaria.

El sébado 14 abril de 1945 apareci6 publicada en
El Diario de Hoy esta noticia de la préxima venta
al publico de un novedoso aparato de television,
fabricado por la casa estadounidense RCA. En esa
fecha, faltaban tan solo tres semanas para que
finalizara la Segunda Guerra Mundial en el frente
europeo, con la derrota nazi y la ocupacién de
Berlin por las fuerzas aliadas.

Mientras eso ocurria en Europa y
Estados Unidos, en 1939 el ingeniero
e 1nventor mexicano Guillermo
Gonzéalez Camarena (Guadalajara,
1917 - Puebla, 1965) disefi6 la television
a colores, la cual presentd en su propia
casa ante un grupo de personas
amigas. Ese “sistema tricromatico de
secuencia de campos, utilizando los
colores primarios rojo, verde y azul
para la captaciéon y reproduccion de
las imagenes”, obtuvo las patentes
mexicana y estadounidense el 19
de agosto de 1940, que su creador
perfecciono con el paso de los afios.

Asi, el 7 de septiembre de 1946 el
Ing. Gonzalez Camarena inauguro
la primera estaciéon experimental
de televisién en México, la XEHGC
canal 5, de la que fue creador pero no
propietario, aunque la misma contaba
con equipo disefiado y construido con
sus propias manos. Las ultimas dos
letras de esas siglas identificaban a sus



apellidos. Seis afios después, el 10 de
mayo de 1952, ese medio se transformao
en la televisora comercial XHGC-TV
canal 5, propiedad del grupo Televisa
y el cual cuenta con una programacion
dirigida a audiencias infantiles y
juveniles, aunque su horario nocturno
abre su pauta a series internacionales
y mexicanas. Desde 1987, las letras GC
correspondieron al nombre del gato
mascota de ese canal, que era uno
de los protagonistas del programa
infantil Corre, GC, corre.

En 1958 patentd otro invento que
complementaba 'y mejoraba su
television a color en cuanto a la
captacién y fidelidad de la imagen.
Dos afios después, el 27 de marzo de
1960, patentdé el caleidoscopio, un
aparato que permitia generar efectos
luminosos a color para luego poder
aplicarlos en television.

E120 de octubre de 1962, el ingenieroy
doctor honorario Gonzalez Camarena
patento el sistema bicolor simplificado
para la television a colores, usado aun
en los televisores contemporaneos.
Incluso, durante la misién del Voyager
1 (1979) para filmar y fotografiar al
planeta Jupiter, la Administracién
Nacional del Aire y del Espacio
(NASA) buscé la mejor tecnologia
para transmisiones a  grandes
distancias, por lo que dej6 de lado el
sistema estadounidense NTSC y opto

por las patentes a color de Gonzélez
Camarena, gracias a lo que pudo
observarse a plenitud a ese gigante del
Sistema Solar.

Un afio antes de su tragica muerte, en
junio de 1964, gracias a una decision
emanada del empresario Emilio
Azcarraga Vidaurreta, el Ing. y Dr.
Gonzéalez Camarena consiguié que se
le concediera el control operativo de la
fabrica de televisores Majestic, con lo
que se abria la posibilidad de producir
de manera masiva televisores a color
hechos en territorio mexicano.

Ademds, por sus afanes por
popularizar la television y ponerla en
funciones de la medicina, la educacién
y otros ambitos humanos, fue
nombrado consejero de la Direccién
General de Educacion Audiovisual de
la Secretaria de Educacion Publica,
con lo que pudo poner en funciones
la Telesecundaria, un proyecto que
tuvo gran impacto en América Latina
y que fue la motivacién para que
en El Salvador se creara Televisién
Educativa (TVE) en los canales 8 y 10,
como apoyo a la reforma educativa
nacional de mediados de esa década.

Fuente: seccién biografica de la pagina web
de la Sociedad de Autores y Compositores de
México, http://www.sacm.org.mx, y sitio web
oficial de XHGCTV, http://www.esmas.com,
canal5.
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Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

Para mediados de la década de 1930,
los periddicos salvadorefios habian
consolidado sus departamentos
de ventas y publicidad, pero no
contaban con personal nacional
especializado en el disefio y
montaje de anuncios propios, por
lo que seguian dependiendo de la
compra y adaptacién de clisés de
plomo adquiridos en el extranjero,
los que solian reciclar para
diversos anuncios, ya que solian
descomponerlos en sus partes
graficas y solo redactarles nuevos
textos. Para entonces, la evolucién
de las artes graficas nacionales se
centraba en el encuadernado de
libros y revistas, en las diversas
formas del grabado y en el uso
de la mayor parte de las técnicas
tipograficas, mientras que el dibujo
y la pintura estaban centrados nada
mas en las tradicionales “bellas
artes”.

Por eso, ante la demanda creciente
de los peridodicos nacionales fue
necesario que la Escuela Nacional
de Artes Graficas, fundada en
la década de 1910 por el pintor
salvadorefio Carlos Alberto Imery
(1879-1949), anunciara que abriria
cursos de artes aplicadas a las cada
vez mas pujantes industrias grafica
y publicitaria. Como resultado de
esas clases —por demas efimeras, ya

Anuncio de prensa de la primera entidad
sansalvadorefa dedicada a exhibir y vender
objetos artisticos. Fue inaugurada por
Roberto Alvarez Drews (1900-1956) a las

09:00 horas del viernes 9 de junio de 1939,
en la interseccién de la 1.2 avenida sur y la 4.2
calle oriente, frente a la esquina del Casino
Salvadorefio y la Librerfa Dominguez.

que los cursos no tuvieron el éxito
esperado—, algunos caricaturistas
y dibujantes salvadorefios se
decidieron por incursionar en las
artes aplicadas a la publicidad,
en la que se evidenciaron con
trazos débiles y hasta imitativos,
para disefiar logotipos y anuncios
impresos para productos que
empezarian a cambiar el estilo de
vida de determinados sectores de la



poblacién salvadorefia, en la medida
en que el pals se veia impactado
por los progresivos desarrollos
industriales de Europa y Estados
Unidos.

Ademadas, maestros pintores como
Marcelino Carballo Angulo y el
espafiol Valero Lecha se preocuparon
por ensefiar algunos elementos
de bosquejos publicitarios en sus
respectivas academias de dibujo y
pintura, abiertas en Zacatecoluca
(departamento de La Paz) y San
Salvador, la capital de la republica.
Asi, a inicios de la década de 1940
se lograria que estudiantes como
Antonio Pineda Coto (oriundo
de Zacatecoluca y discipulo de
Carballo y Lecha) se dedicaran a
labores de ilustradores regionales
para la aerolinea Transportes
Aéreos Centroamericanos (TACA)3
y otras empresas mas. Incluso, esas
empresas crearon sus respectivos
departamentos de Publicidad vy
Ventas, al frente de los cuales
colocaron a escritores y periodistas,
como fue el caso de Joaquin Castro
Canizalez (1902-1993), mejor
conocido por su alias “Quino Caso”
y quien habia sido uno de los
cofundadores de la radiodifusion
centroamericana en 1926.

Anuncio salvadorefio de esta
fabrica de licores, cuyo duefio solia
contratar a poetas y dibujantes
nacionales para luego cancelarles
sus servicios con productos etilicos
de su misma empresa*. Notese la
baja calidad del dibujo y de sus
letras vinculadas.

A Jugar Billetss de
LOTERIA NACIONAL DE E

L SALVADOR
L

Disefio salvadorefio de un
anuncio para la Loteria Nacional
de Beneficencia (LNB), fundada
en San Salvador en 1870. Nétese
que el texto no se corresponde
con lo reflejado en el dibujo,
realizado con mediana calidad
artistica.
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Para esos momentos, otros tipos
de publicidad eran escasos, ya que
tan solo existia una radioemisora
oficial -YSS, “La voz de Cuscatlan”—
que transmitia para el territorio
nacional y aun habia poca cantidad
de receptores en el pais debido
a sus costos. Por eso, otro de los
pocos medios usados para anunciar
productos lo constituian vehiculos
automotores que en la parte superior
llevaban colocados parlantes para
hacer propaganda en las vias
publicas y en los centros de los
pueblos, villas y ciudades del pais®.

La primera campafia publicitaria
de proyeccion nacional la realizo
Cerveceria La Polar en la década de
1930. Consistia en que en las ferias
o festejos patronales de las villas y
pueblos se anunciaba mediante hojas
sueltas que un sefior se pasearia por
el campo ferial con un billete de 100
colones en uno de sus bolsillos, el
cual le seria entregado a la primera
persona que le dijera “jqué sabrosa
es la Polar!”. Ese concurso causo
sensacion, al grado tal que las
ventas de esa empresa subieron y
obligd a La Constancia a desarrollar
una nueva estrategia, al posicionar
sus anuncios en determinados dias
y pdaginas (pares o impares), con
la finalidad de que sus productos
quedaran fijos en la mente de las
personas. Pero el esfuerzo hecho
tuvo poca repercusion, por lo que La
Constancia decidié mejor comprar
La Polar y asi evitarse mayores
problemas, ya que la guerra de las

Logo original y anuncio en el hotel
Nuevo Mundo (zona norte de la plaza
Morazan, en San Salvador), donde
funcionaban las oficinas capitalinas de
la aerolinea Transportes Aéreos
Centroamericanos (TACA), creada en
Tegucigalpa (Honduras) en 1931 por

el aviador neozelandés Lowell Manley
Yerex Pinny (1895-1968). Archivo
histérico de Taca International
Airlines, edificio Caribe, San Salvador.




cerveceras habia llegado incluso
al destrozo malintencionado de las
valiosas botellas que contenian al
liquido cervecero, ya que tenian
alto costo porque eran fabricadas
en el extranjero. Por su parte, otras
marcas comerciales decidieron
imitar a La Polar y crear algunas
incipientes campafias publicitarias.
Asi, otra campafia de entonces fue la
de Cigarreria Morazan, que le pago
a muchos nifios para que salieran
a las calles de diversas poblaciones
y corearan las marcas de sus
cigarrillos. A quienes les pedian,
les obsequiaban cajetillas reducidas
con muestras de esos productos
tabacaleros. Ademas, por cada sobre
de Sal de Uvas Picot que alguien
comprara tenia derecho a reclamar

un pequerio aeroplano de juguete®,

Desde el 9 de julio de 1933, con la
fundacién del Circuito de Teatros
Nacionales, la promocion del cine
como espectdculo para el publico
salvadorefio alcanzo grados
maximos. Aunque la palabra “cine”
se usaba en el pais desde 18887 y ya
habia proyecciones de peliculas en
suelo salvadorefio desde 1896 —pocos
meses después de que los hermanos
Lumiere mostraran al mundo su
propio aparato cinematografico
en la capital francesa—, el cine se

popularizé por la intensa labor

Dos anuncios de la empresa
tabacalera Cigarreria Morazan.

del empresario costarricense
nacionalizado Manuel Viéytez Yanes
(San José, 1896 - San Salvador, 1979)
al frente del Circuito de Teatros
Nacionales, gracias a la que fueron
abiertas salas de proyecciones hasta
en remotos municipios del interior

de los departamentos.

Como resultado de esa gestidn, se
abrié una excelente oportunidad
difundir
publicidad comercial antes de

para comenzar a
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cada funcién, asi como diversos
cortometrajes dedicados a propagar
las noticias relacionadas con el
régimen presidencial del brigadier
Maximiliano Herndndez Martinez,
cuyas autoridades de seguridad
interna eran tan proclives a la
censura de diversas expresiones
mediaticasyartisticas,bajoelalegato
de que eran “negroides” (como el
caso del jazz) y nada edificantes
para la juventud® Algunos de esos
primeros noticieros para cine -
como Lorotone (1932-1933), cuyas
entradas tenian como mascota a un

loro, en parodia del le6n que aun
antecede a las producciones filmicas
de la Metro Goldwyn Meyer (MGM)—-
fueron filmados y revelados por el
italiano Alfredo Massi (1899-1971),
residente en el pais desde la década
de 1920, propietario de la productora
filmica Son-o-lux y cuyo archivo de
peliculas dedicadas a El Salvador
ahora se encuentra digitalizado y
custodiado entre los valiosos fondos
latinoamericanos de la Universidad
de Tulane (Louisiana, Estados
Unidos)®.

En algunas ocasiones, la filmacion de documentales
sobre productos salvadorefios sirvi¢ para la
promocién comercial de los mismos en el extranjero
como lo evidencia la serie de filmes hechos en la sede
de la Asociacién Cafetalera de El Salvador en 1938.



La publicidad por cine primero
comenzocontransparenciasfijasque
se exhibian antes de cada proyeccién
de los largometrajes en cartelera,
la mayoria procedentes de los
grandes estudios cinematograficos
de Estados Unidos, ya que hasta esa
fecha solo habia una experiencia
nacional en esa materia, la pelicula
romantica Las dguilas civilizadas,
filmada en 1927, con un guion hecho
por el dramaturgo y odontologo
guatemalteco José Llerena Peldez
(Ciudad de Guatemala, 31/01/1895
- San Salvador, 14/01/1943) y la
direccion general del fotégrafo
italino Virgilio Achille Crisonino
Custode (Castelnuvo di Conza,
16/04/1895 - San Salvador,
16/12/1972). La produccion de la
cinta durd tres afios y se realizé de
manera artesanal con una cdmara
de manivela, en un formato de 35
milimetros, sin sonido, en blanco
y negro y con una duracién de 90
minutos®. Por desgracia, la unica
copia o cinta maestra de ese primer
largometraje nacional ardié en ese
mismo afio, minutos antes de su
proyeccion en un cine de la ciudad
de Guatemala.

Esa publicidad para las salas
de cine de El Salvador consistia
en transparencias en pelicula
Ektachrome de 4 por 5 pulgadas.
Costaba mucho hacerlas porque en

aquel tiempo no habia manera de
sobreponer rotulos en cada imagen.
Algunas veces se hacia el rétulo en
un vidrio aparte y se le ponia ante
la camara para que, al momento
de fotografiar la transparencia,
salieran texto e imagen juntos.
Unos afios més tarde, Angel “Chele”
Martinez compraria una cdmara
Arriflex y empezaria a filmar
comerciales en pelicula de 35
milimetros, para lo que conté con
la ayuda de Carlos A. Montalvo.
Cada rollo de 100 pies de pelicula
servia para proyectar dos minutos
en pantalla, aunque hay que aclarar
que eseerael tiempo maximo de cada
uno de esos comerciales simples, sin
mayor trabajo de cAmara o ediciéon y
los que eran enviados a revelar a la
capital mexicana, debido a que para
entonces el pais carecia del personal
y recursos técnicos para efectuar
dichos trabajos profesionales*!.

Otro aspecto importante dentro del
desarrollo publicitario nacional
fue el disefio y la promocion de
mascotas o simbolos de marcas
comerciales determinadas con el
proposito de fijar en la mente de
las personas un producto o servicio
a partir de un personaje dibujado
que tuviera aceptacion popular, lo
cual se derivaba del creciente uso
de tiras cOmicas estadounidenses
en las ediciones dominicales de los
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periédicos salvadorefios de mayor
circulacion. Asi, a fines de la década
de 1930 uno de esos primeros
personajes publicitarios de factura
nacional fue K-Listo Kilovatio, que
representabalos servicios eintereses
de la Compafifa de Alumbrado
Eléctrico de San Salvador (CAESS),
fundada en 1890.

Imagen navidefia de
K-Listo Kilovatio y
uno de los antiguos
logos de la empresa de
distribucién eléctrica
CAESS.

Un aspecto fundamental en el
desarrollo de la publicidad salvadorefia
de fines de la década de 1930 fue
la entrada en funciones de YSP, la
primera radiodifusora privada del
pais, fundada por Fernando Albayeros
Sosa (Zacatecoluca, 1900 - San Salvador,
14/03/1970) el 27 de mayo de 1938 en el
interior del cuartel central de la Policia
Nacional. Por esa razon, los opositores
politicos al presidente y brigadier
Herndndez Martinez consideraron que
las siglas de la radio eran Yo Soy Policia,
lo cual sentenci¢ su salida del aire una
vez que el mandatario abandond el
Poder Ejecutivo el 9 de mayo de 1944
tras el levantamiento militar del 2 de
abril de ese afio y la posterior Huelga
de Brazos Caidos, de alcance nacional.
El equipo con el que operaba eran tres
transmisores: un RCA de 50 watts de
potencia, otro de 250 watts y un tercero
marca Estdndar Electric, localizado en
49 metros. El locutor era Francisco José
Alvarado, el técnico era José Nufiez
y quien realizd todos los montajes
y ajustes necesarios fue Guillermo
Calderdn Vides, quien por ese entonces

Con el desarrollo de las

casas comerciales, en las

empresas y las fabricas

en suelo salvadorefio se

“reando novedosos
ajeros para
staban dirigidos
0mo este,
omocionaban

ilogréficas
recargables o de fuente
interna.



fungia como inspector de radio de
la Direccion General de Telégrafos y
Teléfonos. La programacion inicial era
musica, en su mayor parte.

En 1943, la YSP se trasladd a un local
propio, ubicado sobre la calle Rubén
Dario, donde afios después se ubico la
sucursal centro del almacén Kismet,
desde donde inici6 transmisiones
diarias desde las 07:00 horas hasta la
medianoche, con servicios informativos
a partir de noticias retomadas de
las ediciones de Diario Latino y El
Diario de Hoy, ademéas de programas
infantiles, culturales y conciertos, todo
lo cual comenzd a ser patrocinado
mediante la venta de espacios en vivo
para anunciantes, en su mayoria
compuestos por las casas comerciales
de entonces'?. Eso si, para establecer
ese vinculo comercial ocurria lo mismo
que con la prensa escrita: la relaciéon
entre anunciantes y la radio era
directa, sin intermediarios, por
lo que no era extrafio que cada
cierto tiempo acudieran a las sedes
de los potenciales anunciantes el
propietario de la radio o alguno de sus
locutores de mayor confianza con la
finalidad de negociar la pauta.

Para entonces, YSP contaba con los
servicios internacionales de la casa
farmacéutica Sterling Products, que
ejercia las funciones de su propia
agencia de publicidad (House Agency),

ya que contaba con departamentos de
radio, prensay promociones directas
por medio de los cuales creaba
programas para las radioemisoras
de diversos paises, al igual que otro
tipo de anuncios para transmisiones
mediante equipos de sonido mdviles
y cines de barrio. En esos programas
ya iban incluidos sus productos
patrocinadores como las pildoras del
Dr. Ross, la leche de magnesia Phillips,
las pastillas Mejoral, el reanimante
Vigordn, la vaselina Glostora y otros
medicamentos, con lo cual solo
gestionaba el espacio de transmision
en la radio que le interesaba. Ademas,
esa empresa farmacéutica, por medio
de sus centrales en las ciudades
estadounidenses de Newark y New
York, compraba en La Habana (Cuba) los
libretos de la exitosa serie La tremenda
corte, los que eran traidos a El Salvador,
adaptados e interpretados por el cuadro
teatral de la Sterling, compuesto por el
actor argentino Alfredo Mansilla como
el juez, Ricardo Loucel Espinoza (San
Salvador, 1899 - Soyapango, 01/10/1987)
como Tres Patines y Margarita de Nieva
Bravo Adams (Cali, Colombia, 1917 -
San Salvador, 1992) como Nananina®®.
Pronto se inauguraron los servicios
informativos de YSP a partir de noticias
retomadas de las ediciones de Diario
Latino, asi como también programas
infantiles y culturales, todo lo cual
comenzo a ser patrocinado mediante
la venta de espacios para anunciantes,
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en su mayoria compuestos por las casas
comerciales de entonces y sus productos
como Esso, Pilsener, Capitalizadora
de Ahorros, La Prensa Grdfica,
Westinghouse y otras marcas!.

Otro hito en el desarrollo publicitario
salvadorefio fue la certificacién de la
circulacion delos periédicos nacionales,
con lo cual se abrid una verdadera
batalla para contar con patrocinadores
y anunciantes para las ediciones
diarias y los suplementos especiales
que La Prensa Grdfica, El Diario de
Hoy, Diario Latino y otros le ofrecian
de forma periddica a un publico cada
vez mas interesado en esas ediciones
conmemorativas,
dedicadas a fechas especiales del
calendario civico o religioso del pais
y de la region centroamericana. Para
el caso, a fines de 1938 El Diario de
Hoy, la empresa periodistica fundada
el 2 de mayo de 1936 por el periodista
unionense Napoledn Viera Altamirano
(1893-1977) y su esposa Mercedes
Madriz de Altamirano (1906-2006),
escogio parasuprimera certificacion
a la firma inglesa Layton Bennet
Chine & Tate —que habia llegado
al pais contratada por el gobierno
del brigadier
Hernandez Martinez para realizar
un estudio financiero del pais-,
luego de lo cual se suscribieron
a los servicios profesionales del
Audit Bureau of Circulations (ABC),

monograficas o

Maximiliano

una firma estadounidense con
sede en Chicago®. Motivado por
el éxito comercial de sus numeros
monograficos, ElDiariode Hoy decidid
mantener revistas y suplementos
mas permanentes, por lo que entre
1943 y 1955 difundié El magazine,
una revista publicada los jueves y
que contaba con excelente calidad
grafica y magnificos contenidos.
A inicios de 1955, al finalizar las
entregas de esa publicacion semanal
fue reemplazada por la revista
estadounidense Hablemos del hogar y
de la moda, difundida en mds de diez
millones de hogares del continente
americano. Tras su bancarrota y
cierre en el ambito internacional,
la revista fue mantenida durante
muchos afios por el periddico
salvadorefo para sus lectores
nacionales bajo el nombre comercial
de revista dominical Hablemos?®®.
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Portada de la primera edicién de El Diario de Hoy (2 de mayo
de 1936), asi como el anuncio y portada de su edicién especial
dedicada a la Feria Novembrina de la ciudad de Guatemala
(1938), cuya portada a colores fue disefiada e impresa en esa
capital centroamericana, que ya contaba con la tecnologia
apropiada para dicho trabajo grafico.
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Vista lateral del Palacio de la Policia Nacional (San Salvador,
inaugurado en 1935), donde iniciaron las transmisiones de YSP,
un anuncio de estas y el dibujo arquitecténico de su edificio (calle
Rubén Darfo, n.° 46), disefiado por el arquitecto salvadorefio
Ernesto de Sola y que fue inaugurado en junio de 1943.

Otro punto importante para la
publicidad salvadorefia de esta
época martinista fue la entrada en
vigencia de la que quiza haya sido
la primera legislacion salvadorefia
paranormarlaindustria publicitaria
nacional. La Asamblea Legislativa
emitio el decreto 45 el 20 de abril de
1940, con el cual sefiald que desde
ese momento quedaba prohibida la
colocacién de anuncios y rotulos en
las carreteras nacionalesy troncales,
asi como en los terrenos privados
situados en las orillas de esas vias

de transito, cuyos conductores
estaban sujetos a peligros derivados
del impacto visual producido por
los colores y tamafios de algunos
de esos rodtulos, como se sefald
en los considerandos para emitir
esa disposicion legislativa, que
se considerd iba a ser de caracter
transitoria hasta que se emitiera
una nueva Ley de Carreteras. Esa
legislacion regulatoria estuvo en
vigencia durante 19 afios, hasta que
fue derogada en 1959%.
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Se aulorin el pago de susbdo n don Vietor
Manugl Rosales, Becretario del Juzgade
1p de 1o, Instancia de Nueva San Sal-

1669

vador 1569
Concédese leencda al doctor Alherta Villela
Vidal, Tnez de 12 Inptancls de Chiname-
cn ¥ nl doctor Mannel Aristides Barrios,
Flscal del Jumtn de o= Tuzgados de la,

Tustaneln de Alegrin, .cueeeeccccinnainae we 1589
Se aubtorisan los pagos de sueldos & dou Ma-
tiane Sosa Molina, Escribiente del Taz-
E;r!lo Gepernl de Haclenda v gl doctor
rhelby Mavarrete, Tuez 29 de la, Ins-

tancin de San VIeenteo o mnnes soroeses 1565

PODEE LEGISLATIVOQ

Decreto nlimero 44,

La Aramblea Naclonal Legialative de la Repii.
blica de El Salvador,

en ugo de sns faenliedes conetifuclonales,

DECRETA:

Art, 10~Dorbgase sl Deereto Laghelatlvo
de 26 de mayo de 1926, poblicado en of Dia.
rio Ofielal Ko, 186, de 19 de juoio del mismo
ofio, por el goal ss establacit la Tarifa de Ar.
bitrioa & favor de Is Junka de Progeeso v Or.
nato de Ban Rafasl Cedros,

Arh, 20 —Agporfzase & la Municipalidad
ankes mencionsda, para brpsladar al Fondo
Comtia de au Presupooste, la suma de cosrenia
¥ ccho colongs cusrents ¥ oo centavos (o,
f&ii]'. exidbencia pertenecionte @ ls expresads

unka.

Art, 30,—E| presente decrebo enobrard ep
vigor desde el dia de su publicaciin en el
Diario Oficial,

Dade en el Balén de Beslones de 1z Asam.
blea Nacional Leglslabiva; Palacio Necional:

Han Balvador, a los diecipnave dias del mes 4
abrillde mil novecisntos cosrenia.

Franeiseo A. Heyes,
Frealdezte.

Migusl A, Sorigno,
Prizer BacTatatle.

Jouf E, Paches
Bagundo Becretariy

Palacio Naclonal: San Ealvador, a loa vef
tidGe dfse del mes de abell de mil nov
clenbos cuarents,

Publiquese,

Hozimilions H, Hartine:,
Prealdeato Conniliuclongl,

Jogé Tomda Caldertin

Hinlsire de Gobarseelfn
¥ Fomanka.

Acverdo N 2. —Secretsifa da la Assmblea
Naclonal Lagislativa; Palacio Naciooal: San
Balvador, 19 de abril de 1940,

Bafior Minietro:

Ante la Asambles Noclonal Legielativa, e
presentd la Municipalilad de El Trdnsibo, de-
partamento da Ban 2';a0s), pldiendo 22 le anto-
rice para traslelar sl Foado Comfa de s
Presupoeste, en dofaitive, la caotided de un
mil calones (e, 1,000.00), tombndols del Fonde
de camloos vecinales gue #iene recandadoe,
para Invertirla exclusivements en [a constroc-
cifn de un digue de mamposterle, en el lngae
en que ban formado cance laa aguas plavialss
que desclenden del volefin de Ban Mignel ¥
carrod que rodean dichsa poblacion, ¥ gue ame-
nazan inundarls durente la estecién lavioss,
conskltuyendo un serio peligio para agusilos
moradores.

Cumplides los reqoisitos reglamantazice con
la peticidn de referencls, ¥ vietoa loa informes
favorables ds la Gobernacién Deparkamental
reapechive, de la Cootadoris Municipal (hoy
Seccifn de la Corke de Cusntes de la Bepd-
bllea} v de la Secredarfa & su digoo o , o
miemo que &l dietamen de la Comisifio de Go-
berpecidn, sembién fevorsble, la Represents-
cifin Macionsl, en sesifn cetebrads el dieciocho
del mee corcieoke, AC0EDO: do conformidad.

Lo que tenemos o honra comunicar a usked
para loa efecton Jagalea consiguienkes,

DIGE, UNION ¥ LIBERTAD.

Migusl A, Soriang, Josk E, Pashoe,
Primar Seeretarlo. Beguodo Beevearlo.
Al Befior Minlstro de obernaciin,
E. & D 0.

Palacio Naclooal: 2an Salvador, a los velu-
1idfa dise del mes de abrll de mil soveclenton
caarenta.

Publigoess,

Maximiliano H, Martinez,
Fewaldenta Copetlinelonsl.

JosE Tomis Calderdn,
Hinlzizn do Goternnsilo.

Decrete nlimero 45

La Asamblea Naciosal Logislativa de la Repd-
blica de El Saloadez,

ConsiDERANDD; que la peSotica actual do
colocar ritolos a oriline de las carreteras del
pafs es sumaments perjnicicss, tanto pare e
orpato de les trayochcs como para o eegurl-
dad en el trénslio, tods vez que Ellos—por loa
| términoe en que estdn copcebides ¥ por lo lla-

mativo de s dimeneionss—distraen la atencitn
de guleass guisn vehiculos que eruzau por loa
ceminog, con grave peligro para la seguridad
da 1oz pasajeras;

1l-gque ¢l sizbema de propagende comesreial
que g2 bussa con tales phtulos, muy bien pue-
de sustitoires con los modermos medios de
| aponcio que  exizien en [4 sotuslidad, eln qoa
la omisifn de agoé! canse perjuiclo o los res-
peotivos inkeresados;

i
(93]
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DIARIO OFICIAL.—TOMO 128

III-que las consideraciones anteriores, com-
prenden tambisn los rétulos colocados en pro-
piedad particular, a corta distancia de loa tra-
yectos carreteros de que se ocupa este decrefo;

PBoOR TANTO:

en uso de sus facultades constitucionales y
a iniciativa del Poder Ejecutivo,

DECRETA:

Art., 19—Queda terminaniemente prohibido
colocar r6tulos o letreros, de cualquisr dimen-

si6n que sean, tanto a la orilla de las carrete-]

ray troncales o nacionales de la'Repfiblica co-
mo en terrenos parkicu'ares que se encuertran

proximos a éllas, Esta prohibicibn comprende| -

todo anuncio o inscripci6n piniado sobre rocas
o0 pefiascos, letreros clavados en 4rboles o pin-
tura y colocacién de rétulos en las casas gitua
das & 1a vera de las carreteras mencionadas.

Art, 29—86lo podra permitiree la colocacién
de rétulos o letrercs de los prohibides en el
articulo anterior, a quinienios metros de dis-
tancia a cada lado del eje de 1a carretera; pero
éllog nu podrén colocarse, sin permigo previo,
escrito, extendido por el Ministerio de Fo-
mento,

Art.. 39—Las Municipalidades de la Rep(bli
y sus autondades auxiliares, Ia Guardia "Nagio-
nal, y.8p fin, todas aquellas personas que des-
empefien funciones de autoridad ptiblica, esta-
rin obligados a velar por el exacto cumpli-
miento de este decreto y a denunciar al Minis-
terio de Fomento, por el 6rgano correspon-
diente, toda desobediencia a sus disposiciones.

Art, 49—Los efecios de este decreto empe-
zarfn a surtir ocho dias después de su promul-
gaci6n oficial, y durarin hasta que se publi

ue si bien es cierio que el Decreto Legisla
o No. 47, del 28 de mayo de 1934, publi-
0 en el Diario Oficial No, 122 del 5 de junio
mismo aflo, concede franquicia de expor-
i6n a las muestras de” café que se emvien
fines de propaganda comercial, es necesa-
para evitar dificultades y malas interpre-
iones, la reforma del Art. 20, del referido
reto, en el sentide de dar amplias faculta-
al Poder Ejecutivo para reglamentar dicha
mquicis,

Por TANTO,

bn uso de sus facultades constitucionales, y
piciativa del Poder Ejecutivo,

DECRETA:

Aré. 10,—El Ars, 20; del Decroto Legisla.
b No, 47%del 28 de mayo de 1934, publicado
el Diario Oficial No, 122 del 5 de junio del
mo afio, se eustituye por el siguiente:

‘Azt. 20,—ElI Poder Ejecutivo, en el Remo
queda facultado para regl bar
disposiciones de esta ley”,

frt. 20,—ElI presente decreto tendr4 fuerza
ley desde el dia de su publicacién en el
rio Oficial.

Dado en el Sal6n de Sesiones de la Asamblea
ional Legislativa; Palacio Nacional: San
vador, alos veinticuatro dfas del mes de
il de mil novecientos cuarenta,

Francisco A. Reyes
Presldente.

iguel A, Soriano,
Primer Seoretario.

José B, Pacheco,
Segundo Seorstarlo.

la nueva Ley Genera] de Carreteras actualmen-
te en estudio, Se concede el plazo de un mes,
a contar de la fecha en que entre en vigor la
presente dlsposmxﬁn, para retirar los rétulos y
demés avisos colocados actualmente en las ca-
rreteras troncales y nacionales de la Repfbli

Palacio Nacional: San Salvador, a los veinti-
tro dfas del mes de abril de mil novecientos
renta,

Ejecfitese,

g e a1e

que ge encuentren dentre de la prohlblcxﬁn
contenida en élla,

Dado en el Sslén de Sesiones de la Asamblea
N: ; Palacio’ N 1: San
balvador, a log veinte dias del mea de abril de
mil novecientos cuarenia,

Francisco A. Reyes,
Prealdente.

Miguel A.*Soriano,
Primer Seoretario

José F. Pacheco,
Segundo Seoratario.

Palacio Nacional: San Salvador, a los veinti-
d6s dfas del mes de abril de mil novecientos
cuarena.

Ejecttess,

Miximiliano H. Martines,
Présldente Constltucional.

Jost Tomds Calderén,
Minlairo de Gobernse!én y Fomento

Decreto nfimero 46

I.a Asamblea Nacional iva de la Repi-
blica de El Salvador,
ANDO: que es jente dar las

mayores facilidades para la colocacién del café
salvadorefio en el exterior sobre todo en las
actuales .circunstancias  porque atraviesa el
mercado cafetalero;

que uno de log ma;orea medms para ege ﬁn
es.el det far Ia
a los productores y exporkadores para la dis-
tribucifn de muestras de dicho articulo entre
sus clientes y demés inkeresados;

H, Mariinez,
Prealdente Conatitacional.

Dado en el alﬁn ds Sesiones de la Aeamblea
Nacioaal tiva; Palacio Nacional: San
Salvador, a los dxecmcho dias del mes de abril
de mil novecientos cuarenta.

Francisco A. Reyes,
Preaidents,

Miguel A, Soriano,
Primer Secretarlo,

José E. Pacheco,
Bogundo Secretarlo.

Palacio Nacional: San Salvador, a los vein-
#id6s dias del mes de abril de mil novecientos
cuarensa.

Publiquese,

Mazimiliano H, Mariinez,
Presldente Constlinoional.

R, Samagoa,
Mioistro de Haolends,

José Tomds Calderén,
Hinlatro de Fomento.

PODER EJECUTIVC

SECRETARIA DE GOBERNACION

No 627 Palacio Naocional:
San Salvador, 24 de abril de 1940.
A propuesta de 18 Direccion General de
Comuvicacionss BEléctricas, el Poder Ejecutivo
AGUERDA los nombramientos siguientes:

Art, 14 de 1a Ley de Salarios,
DEPARTAY¥ENTO DE SAN SALVADOR

San Salvador.—Distribucién de Telegramas.
~—Partida N9 44, subniimero 19.-Mensajero,
Aristides Alfonso Herrera. (Plaza nueva.—

Sueldo ¢. 60.00).—Imp. &imb., ¢. 2.00.

Partida NO 44, subnfimero 20.-Mensaje-
ro, Juan Ramén Lépez, (Plaza nueva.-Sueldo
e 60 00). Imp. tlmb e. 2.00.

.—Partida No 47,

E. S
Hinlatro de Haclenda.

Decreto nfimero 43

Agamblea Nacional Legislativa de ]a Rept
blica de Kl Salvador,

POR CUANTO: el Poder Ejecutivo, por medio
la Secretaria de Hacienda y Crédito Pi
0, ha sometido a su aprobacida la escritura
lica No, 26, celebrada en esta ciudad, ante
oficios del Notario doctor Oliverio Valle, a
dieciséis horas del dfa veintinueve de marzo
ximo pasado, por medio de la cual el Estado
El Salvador y la Juata Nacional de Defensa
ial han adquirido, en las condiciones esta-
idas por el Decreto Legislativo No, 28, de
dqiiha 28 de marzo Gltimo y publicado en el
rio Oficial del mismo dfa, las haciendas
hyagualo”, “La Laguneta” y “Belén”, situa-
en jurisdiccién de Colén y San Juan Opico,
artamento de La Libertad; y

ONSIDERANDO: que la escritura de referen-
cia esté cefiida & Ia autorizacién otorgada al
efecto,

PoR TANTO,

Tead, PP

a de
gubnimero 3 —Ayudante Concha Olmedo de
Kafie, en lugar de Concha Olmedo. (A solici-
tud de la iuteresada por motivo de mairi-
monio),

El Paisnal,~ Paréida N9 118, subnGmero 3.
—Telegrafista diurno y nocturno, Ariuro Ca-
fias Monroy, en logar de Salvador Quintanilla,
que pasd a otro puesto,

Guazapa,—Partida N¢ 118, subnfimero 4,—
Toelegrafista diurno y nocturno, Salvador Quin-
tanilla, en lugar de Arturo Cafias Monroy, que
pagb a otro puesto,

Mejicauos,—Partida N9 162, subnlimero 1.—
Celador, Venancio Carballo, en lugar de Grego-
rio Bonilla,

Los nombrados devengardn log sueldos de
primera categoria correspondientes, que les
serfin cancelados por la Pagaduria respectiva,
con aplicacion al Art. 72 de la Ley de Presu-
puesto, desde el primero del corriente mes,
fecha en gue so hicieron cargo de los empleos,
—Comuniquese.

(Rubricado por el sefior Presidente).
El Ministro de Gobernael6n,
Calderén.

'NQI 628 Palacio Nacional:

San Salvador, 24 de abril de 1940,
ta de la Direccién General de

en ngo de sus f:

»

DECRETA:

Art, 10,—Apruébase en todas sus partes la
escritura de que se ha hecho mérito y el con=
trato que ella contiens,

Art. 20,—El presente decreto tendrs fuerza
de ley desde el dia de su publicacién en el
Diario Oficial, -

Comunicaciones Eléctricas, ol Poder Ejecutivo
ACUERDA los nombramientos sigunientes:
Art, 14 de Ia Ley de Salarios.
DEPARTAMENTO DE SANTA ANA
Santa Apa,—Partida N¢ 170, subn@imero 2,
—~Oelador, Rafael Henriquez, en lugar de Nie-

ves Lpez que pass a otro puesio. (Imp. fimb.
¢.-2.00).

Paginas del Diario Oficial que contienen la que quiza haya sido
la primera ley para normar aspectos publicitarios en el pafs,

emitida en abril de 1940.



El Salvador entra a la
Segunda Guerra Mundial

-ls me«::;mm TEL ANO!
WUNDOL  COMENTADA PO EL | MuNnn ENTERGE

La pelicula The Great Dictator (1940), actuada y
dirigida por el histrién inglés Charlie Chaplin
(1889-1977), recibié una amplia publicidad en
muchos paises debido al estallido de la Segunda
Guerra Mundial. El Salvador no fue la excepcion,
como lo evidencia este anuncio para su proyeccion
en el Teatro Principal, de la ciudad de Santa Ana.

Eran las 12:55 horas del lunes 8 de
diciembre de 1941. Veinticuatro
horas antes, la aviacidon japonesa
habia atacado la base hawaiana de
Pearl Harbor y habia obligado a los
Estados Unidos a entrar de lleno
en la Segunda Guerra Mundial.
Por ese motivo, el presidente de
El Salvador, general Maximiliano
Hernidndez Martinez, ofrecié a esa
hora un discurso ante la Asamblea
Nacional Legislativa y la insté a que
le declararan el Estado de Guerra
al imperio japonés, lo cual quedd
consignado casi de inmediato en el
decreto legislativo numero 90. Esto

lo solicité en concordancia con los
designios de la Carta del Atlantico,
emitida el 14 de agosto de 1941.

La guerra yano era un asunto del Eje
contra Inglaterra y Estados Unidos.
Ahora era una verdadera contienda
mundial. Por ello, la poblaciéon de
San Salvador sali6 a marchar a las
calles el dia 10, en solidaridad con
el pueblo de los Estados Unidos.
Su gobernante, Franklin Delano
Roosevelt, comenzaba a ser mostrado
y visto como un héroe de la libertad
global. Asumuerte,ocurrida antes de
que acabara la contienda planetaria,
su nombre quedaria perpetuado en
una calzada principal de la capital
salvadorefa.
Entre las primeras acciones
emprendidas en su bisofio papel
como aliado de las nuevas potencias
beligerantes, el general Hernandez
Martinez emitidé los acuerdos
ejecutivos que bloqueabanlos fondos
y valores de los ciudadanos del Eje
residentes en El Salvador, ademas de
que declaraban extintoslos acuerdos
de comercio y navegacion vigentes
con Alemania e Italia, paises con los
que la Asamblea Legislativa de El
Salvador habia entrado en guerra
desde el 12 de diciembre de 1941.

En San Salvador y en otros lugares
del mundo, aun puede escucharse la

(=p]
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broma de que el Fithrer Hitler buscaba
enfurecido en un mapamundi a ese El
Salvador que le declaraba la guerra, sin
poder encontrarlo. La revelacion vino
hasta que a uno de sus lugartenientes
se le ocurridé remover la ceniza del puro
del dirigente alemdan.. Al menos, el
buen humor no se perdia en momentos
de tanta crudeza, a lo cual se sumaba
el intento de las vendedoras de los
mercados capitalinos porque se les
cambiara el nombre a ciertas frutas...
ide marafiones japoneses a marafiones
de oriente!

Tener en casa un buen aparato de radio se volvi6 una
necesidad, siempre y cuando se deseara estar al tanto
del desarrollo de las batallas en los frentes de Europa
y el Pacifico Sur mediante los boletines aliados y los
noticieros locales denominados Diarios del aire.

Pronto vendria también  la
intervencion de los bienes de los
ciudadanos del Eje residentes en
territorio salvadorefio, permitido
gracias a un decreto legislativo del
7 de marzo de 1942, al igual que
mediante la llamada Lista Negra,
emitida en todo el mundo por los
gobiernos de Estados Unidos y Reino
Unido, la que estuvo vigente en El
Salvador hasta el 16 de agosto de
1948. Segun ese documento aliado,
las naciones en guerra contra el eje
Berlin-Roma-Tokio debian bloquear
todos los recursos de capital y
propiedades de los oriundos de

estos paises, quienes debian ser



capturados y remitidos a campos de
control militar establecidos al sur de
los Estados Unidos.

Estas disposiciones dieron pie a
la intervencién, nacionalizaciéon
y enriquecimiento
de muchos de los gobernantes

desmedido

latinoamericanos. Sin embargo,
el régimen del general Hernandez
Martinez no hizo tal cosa. Si
bien es cierto que la Oficina de
Investigaciones Especiales de la
ahora extinta Policia Nacional
censo, capturo, encarceld y deporto
a los italianos, alemanes y japoneses
de varias poblaciones salvadorefias,
también es verdad que el gobierno
salvadorefio cred sendas oficinas
para el control y manejo productivo
de las propiedades vy bienes
incautados, aligual que para regular
los precios de las mercancias y frenar
el acaparamiento y la especulacion.
De esta forma, muchos ciudadanos
de apellidos tales como Bruch, Kuny,
Stubig, Deininger y otros fueron
enviados a esos campos de reclusion
en California, New Mexico, Colorado
yotrosestados surefios mas, junto con
otros miles de eje-latinoamericanos,
cuyo unico crimen quiza habia sido
ostentar una nacionalidad a la que
se consideraba peligrosa para la
estabilidad mundial.

Cuando algunos de ellos volvieron a
El Salvador, el gobierno les devolvid
sus propiedades incautadas junto
con el valor de sus remates o las
ganancias que las mismas habian
producido durante sus afios de
encierro estadounidense. De esta
forma, ganara quien ganara la
guerra, Hernandez Martinez, seguro
de permanecer en el poder muchos
aflos mas alld del fin de la misma,
habia cumplido con los designios
aliados sin dafiar a los hijos e hijas
de las potencias del Eje, en una
habil maniobra diplomatica que le
permitia “quedar bien con Dios y
con el Diablo”.

Quiza sin adivinar los alcances de su
adhesion a los principios libertarios
de la Carta del Atldntico, Herndandez
Martinez aceptaba el principio de
que “todos los pueblos han de tener
el derecho de elegir al régimen de
gobierno bajo el cual han de vivir;
y que se restituyan los derechos
soberanos y la independencia a los
pueblos que han sido despojados
de ellos por la fuerza”. Ante dichos
principios, las personas y grupos
oposiciéon
antimartinista, acallados a fuerza

que constituifan la

de sangre, fuego y exilio, vieron
llegar hasta ellos una bocanada
de aire nuevo, un aliento politico
que recorria el mundo. Habia que
reorganizarse y comenzar a luchar
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de nuevo, porque las tiranias y
dictaduras latinoamericanas debian
caer y desaparecer?.

Uno de los cerca de 400 combatientes
salvadorefios que participaron en la Segunda
Guerra Mundial: José México Barraza
Guerrero (Usulutan, 20 de septiembre de
1916 - San Salvador, 24 de noviembre de 1981)
fue un sargento técnico, cafionero aéreo,
graduado y experto en comunicaciones en las
fortalezas aéreas B-17, a bordo de las cuales
cumplié 36 misiones sobre suelo europeo,
encomendadas por la Octava Fuerza Aérea
asentada en Inglaterra. Enrolado en el ejército
estadounidense el 20 de agosto de 1942, fue
herido en combate y condecorado en junio de
1944 con la Distinguida Cruz del Aire por el
general Dwight D. Eisenhower, comandante
en jefe de los ejércitos aliados en Europa.
Ademas, ostent6 la Cruz Distinguida de Vuelo,
Medalla Aérea, dos Estrellas de Bronce, tres
Hojas de Roble, Citacién Presidencial y los
Cordones de Buena Conducta, Aéreo y de
Operaciones en Europa.

Foto cortesia de su hermano, el pianista
salvadorefio Wilfrido Barraza Guerrero.




Para cuando El Salvador ingresd en
la Segunda Guerra Mundial —-de cuya
participacion politica, diplomatica
y bélica se ofrecen detalles en un
recuadro de este libro—, la ciudad de
San Salvador estaba sometida a un
intenso proceso de urbanizaciéon y
expansion hacia la zona oeste de la
misma. Eso implicaba la existencia
de nuevos nucleos residenciales de
clase media y alta, los cuales estaban
sujetos a la influencia directa de los
productos y servicios originados en
los Estados Unidos, por lo que mucha
de la publicidad directa de entonces
se esforzaba en promover esos
servicios y productos industriales,
algunos de los cuales comenzaron
a ser desarrollados en suelo

salvadorefio mediante franquicias y
fabricas locales.

Como parte de la economia de guerra, Estados Unidos desarrollé muchos
productos industriales como jugos, hojuelas, sardinas y otros enlatados, los cuales
pronto comenzé a anunciar y comercializar en El Salvador y diversos puntos
més de América mediante casas representantes y distribuidoras. En el caso del
anuncio de leche Klim, nétese en el lado izquierdo el sefialamiento de propiedad
artistica reservada para el anuncio y la mascota comercial Elsie, asi como el
copyright de la compafiia Borden, registrado en 1942.

3
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Publicidad en torno

al ingreso al pais de
Pepsi Cola en 1942, por
parte de Allan Lindo

y Cia., quienes desde
Embotelladora La Cascada
comenzaron a ser la mas
cercana competencia de
los productos fabricados
y embotellados por La
Tropical, de la familia
Meza Ayau.

hSaﬁm qnlenﬂlm dande mandar
fnju de su nspmu

sistema de lavado

de ropa en seco (dry
cleanir S

domuicilio, introducidos
al pafs a inicios de la
dé 1940 por la
JENNIIE illet.

Tarjeta postal coloreada que exhibe a la plaza de las Américas, designada asi desde 1951. Su monumento al Salvador
del Mundo fue inaugurado antes, en diciembre de 1942, durante los actos del congreso eucaristico. En la grafica se
destacan el rétulo de la estacion de gasolina adscrita a la compafiia petrolera estadounidense Esso, los autobuses de la
ruta 29 estacionados (derecha) y la inexistencia de la mayor parte de estructuras de la colonia Escalén, salvo la de la
casa Pinto-Meardi (izquierda), actual sede del Museo Forma.



Durante la Segunda Guerra Mundial, se le dio

una amplia publicidad a la venta de vehiculos,

lo cual resultaba paradéjico, ya que las ventas de
neumaticos y repuestos se encontraban limitadas con
severidad debido a las necesidades de hule y metal
para la economia bélica de las fuerzas aliadas.

Debido a las limitaciones para la
importacién de diversos productos
durante la Segunda Guerra Mundial,
prolifer¢ el funcionamiento de los
salones de belleza, que solian promover
sus servicios mediante figuras
retomadas de clisés estadounidenses

y europeos. En la primera imagen se
aprecia el anuncio de los servicios

de la casa Rostau, establecida en San
Salvador en 1930 por la cosmetdloga Ella
Ruth Rostau (San Salvador, 29 de abril

de 1896 - 4?), graduada como peinadora
en la California School of Beauty. En
1955, ella misma abriria en la capital
salvadorefia la primera escuela de belleza
y cosmetologia del drea centroamericana.
En el segundo anuncio, nétese el

énfasis puesto en que las operarias eran
graduadas en Estados Unidos y hablaban
inglés, lo cual era congruente con la
existencia, para entonces, de amplias
comunidades salvadorefias en las zonas
portuarias estadounidenses de San
Francisco y New York.

~
w
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Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

Durante el desarrollo de la
Segunda Guerra Mundial, al
lado de anuncios navidefios de
corte tradicional —como el de
las pascuas de La Constancia,
suscrito con el apellido de su
dibujante, Orellana—, comenzo
a aparecer la figura de Santa
Claus, que no solo estaba
asociado a la promocién de
productos y servicios para la
nifiez, sino también para el
publico adulto, como se aprecia
en estos anuncios de tejidos y
licores.

Dentro del afdn de optimizar el
tiempo para hacer mas efectiva la
produccion en tiempos de guerra, se
promovio la venta de relojes
automaticos que fueron comparados
con los artefactos humanoides
disefiados por el escritor checo
Karel Capek (1890-1938) en su obra
dramatica RUR (1921), de cuyos
Robots Universales Rossum fue
retomada la palabra robot, luego
difundida por el mundo entero
gracias al cine.



Durante la Segunda Guerra
nales
jabones de origen
, estadounidense y
Jorefio —como los pro
por la f:
se vieron acompafiados en

tiendas y almacenes de
El Salvador por otro
industriales como el shampoo

ampu, creado para ser el
sustituto de los jabones de grasa
animal (“jabon de cuche”) o
de esenc egetales, de gran
popularidad en el territori
nacional.
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Desde inicios del siglo XX, en San Salvador se
venia festejando la tradicional fiesta catdlica
del Jueves de Corpus Christi con el obsequio

de “micos” (baratijas y prendedores para
vestidos y solapas) y perfumes a las esposas,
prometidas o novias. Para mediados de la
década de 1940, esa tradicién continuaba,
estimulada por la publicidad nacional de
algunas marcas extranjeras de renombre.

Durante el desarrollo de la guerra, la
publicidad internacional y nacional se
volco a ofrecer mensajes que vinculaban
las previsiones de productos, el apoyo a
las fuerzas aliadas y la esperanza en el
triunfo de las fuerzas militares de Estados
Unidos, Reino Unido, Unién Soviética y
otras naciones sobre las del Eje. En el caso
del anuncio de cigarrillos Bull Dog, nétese
bajo la cajetilla el nombre de su dibujante,
Adén Escobar.

~
~
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Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

Durante y después del desarrollo de
la més grande de todas las guerras
planetarias, las empresas y marcas
internacionales promovieron un
cambio significativo en la evolucion
publicitaria de El Salvador. Bajo esa
influencia, el paisprontocomenzaria
a ver el trabajo de los pioneros
nacionales en ese campo, como
fue el caso de un popular eslogan
para la cerveza Pilsener, de La
Constancia, creado por el publicista
comercial Efrain Adalberto Imendia
Zamora (Ahuachapén, 11/10/1926 -
Ciudad de Panama, 11/1998): “Antes
que nada.. una Pilsener helada”.
Era pronunciado por don Tino
(diminutivo de don Constantino),
un personaje adulto caricaturizado,
de buena estampa social y a quien
podia vérsele en diversas situaciones
cotidianas dentro de las largas series
de anuncios impresos que —en forma
de dibujos sin color en un solo
cuadro— fueron producidas bajo la
direccion de Imendia Zamora y las
cuales aparecieron impresos en las
paginas interiores de los periodicos
nacionales de mayor circulacion.




Algunos de los anuncios de Pilsener y don
os finales de la d

Tino, en los

da de 19

Al finalizar la guerra mundial, los cielos del planeta
comenzaron a ser surcados por nuevas empresas
aéreas, las que ofrecian atractivos paquetes para
turistas y personas dedicadas a los negocios. La
competencia y la publicidad se volvieron cada vez
mas refiidas.
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Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

En los afios finales de la década de
1940, los anuncios comenzaron a ser
adaptados a la naturaleza de los medios
impresos en que aparecian, como lo
evidencia esta muestra publicada en
1948 en la Revista de la Policia Nacional.

Luego de la Segunda Guerra Mundial,
la publicidad para la venta de
automoviles estadounidenses se elevd
en el territorio salvadorefio.

Desde fines de la década de 1940, los laboratorios

y casas farmacéuticas de El Salvador se dedicaron
a promocionar el consumo de vitaminas como
complementos necesarios para una sociedad donde
predominaban enfermedades y desnutricién, sobre
todo en sectores infantiles y rurales.



El presidente de la republica,
general Salvador Castaneda Castro,
permaneciéo en el Poder Ejecutivo
desde marzo de 1945 hasta el 14
de diciembre de 1948, cuando fue
derrocado por un golpe militar que
dejé al pais en manos de la juventud
castrense agrupada en torno a un
Consejo de Gobierno Revolucionario.
Luego de ese golpe, El Salvador se
vio inmerso en un proceso acelerado
de liberalizacion, modernizacion
e industrializacién, que hizo que
muchas marcas comerciales y sus
anuncios entraran en fases de
transformacion o desaparicion, en
especial aquellas que no pudieron
adaptarse a los nuevos tiempos,
donde se buscaba estar a la altura
de las mas modernas sociedades
europeas y estadounidenses, sobre
todo en lo relativo al bienestar
general dentro del hogar y sus
actividades cotidianas. Asi, un eje
de desarrollo industrial comenzd
a gestarse en torno al bulevar del
Ejército, en los limites de Ilopango,
Soyapango y San Salvador, con
empresas como la fabrica de calzado
ADOC, Cigarreria Morazéan, Café
Listo y la empresa fabricante de
cervezas y bebidas gaseosas La
Constancia. Debido a su produccién
a gran escala, esas empresas
tenfan la imperiosa necesidad de
aumentar la demanda para evitar
el siempre peligroso problema de

estancamiento en los inventarios,
lo cual implicaba no solo dar a
conocer un producto al publico, sino
también estimular en la mente de los
consumidores el deseo de poseerlo.

CODISA, que también fabricaba jabén Lavasol,
manteca Nieve y aceite El Dorado- desarrolld
anuncios destinados a las amas de casa y a las
sirvientas (ejemplificada por una fémina ataviada

Aunque era un producto dirigido al publico femenino
nacional, jabén Lavasol —de la fabrica salvadorefia La
Favorita, con sede en la parte suroeste de la ciudad
de Santa Tecla, perteneciente al grupo empresarial

con traje indigena, quiza guatemalteco o mexicano).

i
—
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Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

Las primeras piezas graficas para promover
al aceite vegetal El Dorado fueron disefiadas
en Guatemala, como lo evidencia la firma
que aparece en la parte superior izquierda
del anuncio de arriba, que presenta notables
modificaciones respecto a las caracteristicas
del situado abajo.

En los primeros meses de 1949,
el estadounidense George Bragg
Massey o George Brassey Jr. se retirg
del servicio activo en la diplomacia
de su pais para la que se desempefio
como asistente del Agregado
Comercial en Guatemala (1942) y
asistente del Agregado Militar en
El Salvador, cargo en el que fue
nombrado el 23 de septiembre de
1943 y desde el que hizo reportes
oficiales al Departamento de Estado
acerca de la intentona civico-militar
contra Hernandez Martinez el 2 de
abril de 1944, la Huelga de Brazos
Caidos y la caida de la dictadura en
mayodeesemismoafio’®. Enelprimer
semestre de 1945 fue ascendido
de capitdn a mayor y asumid la
agregaduria militar en propiedad, a
la vez que desarrolld otras funciones
de inteligencia y comunicaciones
en la embajada estadounidense,
por entonces situada sobre la calle
Arce, en la capital salvadorefia,
donde afios después funcionaria
Publicidad Rumbo.



El mayor George Bragg Massey aparece sentado, a la derecha, en esta foto tomada en
el patio de la embajada estadounidense en San Salvador, durante un dgape ofrecido
por dicho funcionario al resto del equipo de esa misién diplomadtica. La imagen fue
publicada por la American Foreign Service Association en su revista institucional The
American Foreign Service Journal, volumen 23, n.° 3, marzo de 1946, p. 35.

Graduado de la Sheffield Scientific
School en 1929, Massey decidié usar
sus conocimientos comerciales y
militares para fundar la primera
agencia de publicidad habida en
El Salvador. Publicidad Massey -
instalada en el edificio Duefias,
inaugurado a fines de agosto de
1948 frente al parque Barrios, en el
centro de San Salvador- comenzo
a funcionar como una “colocadora
de anuncios” en periddicos,
radioemisoras, cines y unidades
de sonido, lo cual permiti6 que
determinados sectores del publico
consumidor, sobre todo urbano,
conocieran de la existencia de

determinados productos para

ciertas
llegar a estimular sus impulsos de
compra y fidelidad a los mismos.
De esa manera, se evidenciaba
que la acelerada transformacion

necesidades, pero sin

que experimentaba el pais en los

campos industrial, comercial,
financiero y agricola no tenia una
verdadera proyeccion en los medios
de comunicacién masivos a través de

técnicas publicitarias profesionales.



!

Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

Dos vistas del edificio Duefias, sede de Publicidad Massey.
En la imagen a colores —usada como tarjeta postal en la
década de 1950, se aprecia al edificio Duefias (izquierda),
al Casino Salvadorefio (centro) y al Banco Hipotecario
(derecha, ahora sede de la Biblioteca Nacional). Las dos
primeras edificaciones fueron dafiadas con severidad

por el terremoto del 10 de octubre de 1986, por lo que

comerciales ocupan sus respectivos predios.

Por su anterior rango diplomatico,
Massey tenia buenas relaciones con
muchos empresarios del pais como
Francisco de Sola, quien encabezaba
a CODISA, uno de los principales
grupos empresariales del pais. De
Sola le confio al estadounidense
algunas de sus primeras cuentas
publicitarias, en especial las de
la division agricola de CODISA.
Asi, Massey empez0 a sentirse
muy optimista con su empresa, ya
que aquellos primeros meses de
funcionamiento estaban resultando
muy prometedores. Otro de sus
clientes fue la Cdmara de Comercio
e Industria de El Salvador, que le
encomendd una serie de avisos
de seguridad para el manejo de
vehiculos automotores.

tuvieron que ser demolidas. En la actualidad, varios locales

En junio de 1949, Antonio Diaz
Rubio, hijo del reconocido abogado
salvadorefio Dr. Miguel Diaz y quien
por entonces era un inquieto joven
de 24 afios que gustaba de las artes
y el cine, siguié un consejo de su
familia, salio de la casa y se fue a
buscar trabajo de forma temporal
a la aerolinea Pan American, en
el centro de San Salvador. En esos
momentos, Diaz pasaba encerrado
en su casa, mientras lefa y veia
peliculas,yaqueseencontrabaensus
vacaciones anuales, pues estudiaba
Administracion de Empresas en la
Universidad de Michigan (Estados
Unidos). Al pasar frente al edificio
Duefias, se encontrdé con un amigo
de la infancia, Ramoén de Clairmont
Duefias, quien por entonces se



desempefiaba como uno de los
primeros empleados de la recién
establecida  Publicidad  Massey.
Al regresar de almorzar, juntos
entraron a las oficinas y asi Ramoén
de Clairmont Duefias present¢ a Diaz
Rubio con Massey. El empresario
quedd impresionado con el joven
Diaz Rubio, quien dominabaelinglés
y poseia una amplia cultura general.
De inmediato, Massey lo invitd a
participar dentro de su naciente
empresa, pero tan solo mientras

duraran sus vacaciones. Diaz Rubio

Tras dos afos en el ejercicio del
poder, la juventud militar que habia
derrocado al general Castaneda
Castro decidid crear una nueva
estructura politico partidaria, por
lo que le dio vida legal al Partido
Revolucionario  de  Unificacion
Democratica (PRUD), en cuyo seno
se gestaron los sucesivos sexenios

presidenciales de los tenientes

acepto. Asi, Publicidad Massey se
conformd entonces con un equipo
basico compuesto por George Bragg
Massey como presidente, Antonio
Diaz Rubio como ejecutivo junior,
el pintor Ricardo Rivera Suvillaga y
César Augusto Pacas como creativos,
Ramon de Clairmont Duefias como
ejecutivo de cuentas y Berta Padilla
como secretaria. Con el paso de las
semanas, aquella estancia laboral
de Diaz se transform¢ en un puesto
permanente que duraria tres afios.

Ramon de Clairmont Duerias,
nacido en 1926, fue hijo del

conde Robert de Clairmont y de la
salvadorefia Margarita Hermosa
Maria Sara Edelmira Duenias,
quienes contrajeron matrimonio en
1924 en la localidad californiana de
San Francisco (Estados Unidos)®.

coroneles Oscar Osorio y José Maria
Lemus, el segundo de los cuales
seria interrumpido en octubre de
1960 por el movimiento militar
conocido como “el madrugon de los
compadres” por la hora en que fue
ejecutado y por la condicion de las
personas involucradas, que tenian
estrechos vinculos personales con el
mandatario.

i
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Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

Durante su tiempo en el solio
presidencial, el PRUD desarrollo un
gobierno progresista con un sistema
de economia agropecuaria y de
libre mercado, aunque no exento de
algunosviciosy actitudes del pasado.
En materia social, el pais entero
se vio envuelto en significativas
reformas con miras a mejorar la
calidad y la esperanza de vida de
trabajadores urbanos y rurales. Se
promovio la aplicaciéon practica de
los derechos fundamentales para
campesinos y obreros como el acceso
ala educacién, la salud, la seguridad
social y el esparcimiento recreativo.

En el empefio decidido de mejorar
las condiciones de vida de cada
elemento de la fuerza productiva
nacional, desde el gobierno central
se procedié a fundar instituciones
como Mejoramiento Social, el
Instituto de Vivienda Urbana, el
Instituto de Colonizacion Rural, el
Instituto Salvadorefio del Seguro
Social, el Instituto Regulador de
Abastecimientos, la Junta Nacional
de Turismo y el Instituto Salvadorefio
de Turismo, entre otras?'.

Durante la década de 1950, casi todo local
comercial en la ciudad de San Salvador
contaba con un rétulo que los identificara

y anunciara, por lo que las autoridades
municipales decidieron cobrar impuestos

por su uso. Imagen retomada de la

Biblioteca Especializada del Museo Nacional
de Antropologia Dr. David J. Guzman y
Departamento de Archivo de El Diario de Hoy,
San Salvador.

Durante la década de 1950, la publicidad
salvadorefia le dio amplia promocién a
los productos industriales elaborados en
el territorio nacional para que fueran
consumidos por el publico y asi se
contribuyera al despegue econémico y
social del pais.



Desde luego, esas entidades de
gobierno necesitaron de espacios
publicitarios e informativos en radio
y prensa escrita para lo cual fue
necesario constituir una Secretaria
de Informacion de la Presidencia de
la Republica, que en sus primeros
afios funcioné bajo la direccién
de prestigiosos elementos del
periodismo ylasletras del pais, como
lo fueron José Quetglas y Joaquin
CastroCanizalez (“Quino Caso”). Para
ilustrar los anuncios que publicaban
en los periddicos y las diferentes
paginas interiores de la nueva
revista Sintesis, esos secretarios
involucraron en las actividades de
esa dependencia gubernamental a
pintores y dibujantes de renombre
en el pais como Raul Elas Reyes,
Camilo Minero, Luis Angel Salinas y
otras promesas jovenes de esos afios.

Anuncio de manteca dirigido a un El Salvador
con amplio analfabetismo y en el que
predominaba la lectura de los breves textos
incorporados en las tiras comicas de los
periddicos. Notese el uso del popular como
erréneo demen en lugar del denme aceptado
por la lengua castellana.

Muestra de los anuncios publicados en la
década de 1950 por la

Secretaria de Informacion de la
Presidencia en los principales

periddicos del pais, donde esa oficina de
gobierno solia comprar

espacios de pagina completa y en
ocasiones especiales dentro

de los calendarios civico y religioso de El
Salvador.

(o]
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Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

Como parte de las propuestas publicitarias

y artisticas de los gobiernos del PRUD, se le
dio mucha promocién a la figura humana

en acciones laborales, en especial aquellas
relacionadas con trabajos artesanales,
obreros e industriales. En la imagen, el linéleo
Estibadores, del artista salvadorefio Raul Elas
Reyes.

! Madriz de Altamirano, Mercedes. Apuntes para la historia de la publicidad en El Salvador, San Salvador, El
Diario de Hoy, 13 de noviembre de 1993.

2 Datos sintetizados de las secciones noticiosas de diversas ediciones del diario Patria, San Salvador, 1928.
3 Cafas-Dinarte, Carlos. Ficha biografica del escritor y antropologo salvadorefio Pedro Geoffroy Rivas.
Diccionario escolar de autores salvadorefios, San Salvador, Cinco, 2019.

* Martinez Orantes, Eugenio. Morir de vino en primavera, San Salvador, Direccién de Publicaciones e
Impresos-CONCULTURA, 2004.

5 Madriz de Altamirano, art. cit.

6 Informacién extraida de un correo electrénico dirigido al investigador por Roberto Moran Geoffroy,
Antiguo Cuscatlan, julio de 2009.

7 El término fue empleado por primera vez en territorio nacional por el poligrafo miguelefio Francisco
Gavidia (1863-1955) durante una discusién sobre espiritismo, sostenida dentro de las sesiones nocturnas
periddicas de la Academia de Ciencias y Bellas Letras de San Salvador, entidad cultural que divulgo
la transcripcion de esa y otras intervenciones académicas en uno de los numeros de 1888 de su revista
Repertorio Salvadorefio. Cafias-Dinarte, Carlos. Diccionario escolar de autores salvadorefios, San Salvador,
Cinco, 2019, pp. 276-278.

¢ Lara Martinez, Rafael. Balsamera bajo la guerra fria. El Salvador 1932: historia intelectual de un etnocidio
(segtn el Repertorio Americano y otros documentos anexos), Soyapango-Antiguo Cuscatlan, Editorial de la
Universidad Don Bosco, 2009.

? Cortez, Scarlett Violeta et al. Los pioneros del cine en El Salvador, San Salvador, Facultad de Ciencias del
Hombre y la Naturaleza, Universidad Centroamericana José Simeon Cafias (UCA), tesis para optar al grado
de Licenciatura en Comunicacion y Periodismo, 2001; y Cortés, Maria Lourdes. La pantalla rota. Cien anos de
cine en Centroameérica, México D. F, Taurus-Santillana, 2005, pp. 60-62.

0 Amaya Rodriguez, Ivette et al. Segunda generacion de cine salvadorefio 1960-1992, San Salvador, Facultad
de Ciencias del Hombre y la Naturaleza, Universidad Centroamericana José Simedn Cafias (UCA), tesis para
optar al grado de Licenciatura en Comunicacion y Periodismo, agosto de 2002; y Cortés, Maria Lourdes.
La pantalla rota. Cien afios de cine en Centroameérica, México D. F, Taurus-Santillana, 2005, pp. 22, 73 y 536.
1 Correo electronico dirigido al investigador por Roberto Moran Geoffroy, Antiguo Cuscatlan, julio de 2009.
2 Gonzalez Huguet, op. cit., pp. 72-73.

3 Calderdn, José David. De vistas y oidas, San Salvador, Editorial Salvadorefia, 1986.

4 Gonzalez Huguet, op. cit.

15 Madriz de Altamirano, art. cit.

16 Caflas-Dinarte, Carlos. Hacia una historia del periodismo salvadorefo: el caso de El Diario de Hoy,
presentacion en PowerPoint del evento conmemorativo a los 70 afios de ese periddico salvadorefio, San
Salvador, Academia Salvadorefa de la Historia-Casa de las Academias, mafiana del sabado 10 de agosto de
2006.

17 Decreto legislativo 2883 del 13 de julio de 1959, Diario Oficial, San Salvador, n.o 132, tomo 184, 21 de julio
de 1959.

8 Caflas-Dinarte, Carlos. Los vaivenes del péndulo: El Salvador en la II Guerra Mundial, revista dominical



Vértice, El Diario de Hoy, San Salvador, domingo 13 de agosto de 2000, pp. 6-11.

¥ No fue posible localizar su expediente militar en la Administracién Nacional de Archivos y Registros de
Estados Unidos (NARA, College Park, Washington D. C.) o en otro archivo dependiente del Departamento de
Estado o del Pentagono. En comunicacion por carta enviada al autor el 9 de abril de 2024, por la técnica
archivista Ann Tolley (National Personnel Records Center-National Archives, St. Louis, Missouri), se indicd
que el expediente de Massey fue uno de los que se perdieron en el gran incendio del 12 de julio de 1974, que
afect6 a la mayor parte del personal militar estadounidense en servicio entre 1912 y 1959. Asi las cosas, la
unica posibilidad de reconstruirlo seria mediante fuentes secundarias.

Hay una breve referencia al cargo militar de Massey en la capital salvadorefia en la tesis doctoral de
Patricia Parkman, publicada en castellano bajo el titulo Insurreccion no violenta en El Salvador. La caida de
Maximiliano Herndndez Martinez, San Salvador, Direccion de Publicaciones e Impresos del Consejo Nacional
para la Cultura y el Arte, 2003, p. 66. Ocho afios después de ostentar ese cargo, Massey figura como residente
en territorio salvadorefio y como persona registrada por la Direccién General de Seguros contra Incendio
conla poliza 693,215 de The Commercial Union Assurance Company Limited, con un seguro contra incendio
para sus automoviles Ford P3615 y Chevrolet modelo 1951, como puede apreciarse en el Diario Oficial, San
Salvador, n.» 142, 172 y 142, tomos 145, 147 y 152, sdbado 21 de agosto de 1948, miércoles 18 de agosto de
1949; y martes 31 de julio de 1951, pp. 3014, 2807 y 4703.

20" El Diario de Hoy, San Salvador, jueves 19 de marzo de 1953, p. 12.

2 Kramer, Michael. El Salvador, unicornio de la memoria, San Salvador, Museo de la Palabra y la Imagen,
1998.
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CAPITULO III:
MARCAS Y
LOGOTIPOS PARA
UN PAIS MODERNO
(1950-1960)
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Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

Para mediados del siglo XX, el café
salvadorefio generaba abundantes
ganancias a sus productores, que
también veian la bonanza del
algododn, delazucarydela ganaderia,
lo que le conferia a la empresa
privada nacional su condiciéon de
lider en la region centroamericana,
en la que ya incursionaban con
exportaciones masivaseindustriales
los textiles, el calzado, el cemento
y los productos quimicos. Aquella
década era un tiempo de auge para
la potencialidad y competitividad
del pais, que necesitaba de personas
ingeniosas,
y emprendedoras, que no Se
doblegaran ante las adversidades y
que supieran ver las oportunidades
de fundacion y crecimiento de
empresas industriales, financieras
y agropecuarias. Y, en especial, de
empresas dedicadas a la industria
publicitaria.

tenaces, esforzadas

Frente a esa proliferacién de
pequenias empresas dedicadas al
sector publicitario, el joven escritor
y publicista José David Calderdén —
quien se desempefiaba como jefe
de propaganda de la fdbrica de
licores Ilopania y, desde enero de
1951, como colaborador artistico de
la radioemisora oficial YSS Alma
Cuscatleca’~ tom¢ la decision de
provocar a esas empresas para que
se dieran cuenta de la necesidad de
agremiarse y constituirse en una
asociacion con objetivos e intereses
claros. A juicio de Calderdn, desde
el movimiento golpista del 14 de
diciembre de 1948 y en el marco del
sexenio presidencial del teniente
coronel Oscar Osorio:

Pese a los avances en los campos
tipograficos y publicitarios habidos
en el pais, en la década de 1950

aun era posible encontrar varios
anuncios basados en el mismo clisé
y que aparecian publicados hasta

en un mismo medio e igual fecha,
aungue con distintos formatos, como
se aprecia en la grafica.




“ Nuestro pequefio pais ha adelantado mucho. Se
trabaja tenazmente en todos los ordenes de la vida.
Diariamente se inauguran nuevos centros de comercio,
poderosas industrias acrecen la riqueza interna de la
nacion... y todos nos sentimos satisfechos de que en EIl
Salvador se finque un ritmo de progreso, privativo de
palses con mds recursos que el nuestro.

Como consecuencia logica de este ritmo acelerado, y
acaso como causante del mismo —lo que acarrea un
permanente circulo vicioso—, la publicidad también
se afana por alcanzar una mds justa y equitativa
ubicacion como corresponde a su elevada jerarquia;
recordemos de paso que la propaganda es una de
las fuerzas poderosas del progreso, que crea trabajo
y, al propiciar mayores ventas, permite precios
menores, cumpliendo asi una innegable funcion
social. Si aceptamos ese desarrollo constante de la
publicidad, si hemos llegado al convencimiento de
que la propaganda, aparte de sus estimulos concretos
en materia de ventas, es vehiculo que orienta, educa
y beneficia (funcion espiritual y artistica), nada mds
justo que pensemos en la posibilidad de fundar aqui la
asociacion de publicistas.

Lejos de nosotros la vana pretension de erigirnos en
propulsores de una necesidad que la actualidad acusa
y que la decision undnime de todos los interesados
llevard a buen término. Pero es importante que nos
adelantemos a los acontecimientos naturales y que
realicemos, lo antes posible, ese proyecto que, como
mera idea, bulle en la mente de todos los que nos
ocupamos de la publicidad.

(<=}
w
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Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX !

Hasta hoy, toda empresa comercial, y aun aquellas
que le son afines —radiodifusoras, periddicos, etc.—,
piensan en la publicidad como se piensa en algo
abstracto, que no se puede coger entre los dedos, que
por su misma condicion de “arte” resbala de nosotros
y escapa a toda reglamentacion. Es verdad que la
propaganda es un arte. Arte dificil si se quiere, pero
necesario alavida de la industria y el comercio en todo
pals civilizado. (Actualmente, sin que se tome la cifra
como exacta, se gasta en publicidad en El Salvador
aproximadamente 100,000 colones mensuales. Y este
es un cdlculo conservador).

[.]

Para llevar adelante la dignificacion del publicista,
para impulsar al comercio que de ella se sirve, para
obtener una legislacion sobre la materia (legislacion
imprescindible por cuanto todos los dias se dan casos
de plagio y falsedad en los anuncios), para llegar a
conocer mds intimamente los recursos y limitaciones
de la publicidad y, por lo tanto, para desenvolvernos
cada vez mds eficientemente, se hace perentoria la
creacion de una sociedad de publicistas.

Los colegas tienen la palabra 72



José David Calderon:
una vida para la
publicidad, el cine
y las comunicaciones en
El Salvador

Nacio en el barrio del Calvario
(San Salvador), a las 07:00 horas
del 24 de noviembre de 1928, de
la unién de Elogio Dominguez y
de la virolefia Ester Calderdén. Sus
estudios primarios los realizd en
la Escuela Marista San Alfonso,
mientras que la secundaria la
cursd en el Instituto Fuentes, un
centro privado en la ciudad de
San Salvador. Desde entonces, sus
juegos infantiles se centraban en
camaras, radios y microfonos que
¢l mismo fabricaba con madera,
carton y otros materiales de
desecho.

Aprendiz en talleres tipograficos y
operario litografico en la Escuela
Nacional de Artes Graficas, en 1945
atendié a un anuncio inserto en
uno de los periddicos nacionales y
se presentd en la radioemisora YSI,
ubicada en la colonia La Rdabida,
donde le hicieron una prueba de
voz. Luego de dos o tres semanas de
practicas, asumio la conduccion de
un programa radial del mediodia,
el cual duraba dos horas. Tras

de un afio y medio de esa labor,
conocié a un guatemalteco que
trabajaba con una agencia de
publicidad, quien lo contraté para
que se hiciera cargo de la locucion
comercial de sus productos.

También fue guionista de obras
de radioteatro. Su  primera
obra en ese género fue El secreto
del partidefio (1950), inspirada en
una leyenda popular volcada a la
literatura en la obra dramatica
Ursino (1886), escrita por el
poligrafo miguelefio Francisco
Gavidia.

Despuésde sujornadalaboral como
administrador de los mercados
municipales de San Salvador, hacia
un recorrido por varias estaciones
de radio en las que leia en vivo los
anuncios de diferentes productos.
Asi, visitaba la YSO —en la esquina
opuesta del anterior Gimnasio
Nacional-, la YSP -situada por
el edificio del Telégrafo— y luego
a la YSR -entonces ubicada por
el actual Café de Don Pedro de
la alameda Roosevelt—. Ademas,
su voz también era usada para
algunas de las radionovelas de la
época. De eso, el paso al teatro fue
rapido, lo que le permitié ganar
premios literarios en Guatemala y
Espafia.

(<=
(5]
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En 1950, fue becado por Radio
Cadena YSU para que estudiara
publicidad y radiodifusién en
México y en la estaciéon CMQ
de Cuba. Gracias a eso, en 1954
desarroll6 la primera encuesta en
el territorio metropolitano de San
Salvador con la finalidad de medir
la audiencia de ese conjunto de
radioemisoras comerciales.

Por las mismas fechas, adquirio
unacamarade cine de 8 milimetros
con la que se dio a la tarea de hacer
historias y programas, como el
cortometraje Nuestra tierra (1953).
Gracias a eso, en 1959 paso de la
direccién de programas de radio
a la direccion de programas
de television en el nuevo canal
4 YSU. Dentro de esa misma
légica, adquirié una camara de
16 milimetros, escribié nuevos
materiales para el medio televisivo
y, con el apoyo de algunos
inversionistas privados, dio origen
a su propia empresa CineSpot —que
funcionaba en un local del edificio
YSU, donde también operaba canal
4— en la que se dedicd por varios
anos a la producciéon audiovisual
de anuncios, cortometrajes y
documentales en cine y video.

En 1959, dirigio y produjo Mds alld
delaangustia,la primera telenovela
salvadorefia, cuyas transmisiones

eran en vivo con libretos de la
cubana Caridad Bravo Adams
y actuaciones de Jorge Alberto
Jiménez, Irma Elena Fuentes y
Loretta Sanclemente. Por desgracia,
no se conservan grabaciones de
esa produccion, sino solo material
fotografico. También  fungio
como director del documental
Izalco: una raza que se extingue
(1972) y de los cortometrajes El
rio de oro (1967) y El hombre de
una sola mujer (2001), realizado
en video en coproduccién con la
cinemateca de la Universidad de E1
Salvador (UES). En 1969 produjo el
largometraje Pasaporte al Mundial,
una extensa resefia del partido de
la seleccion nacional salvadorefia
frente a Haiti, con el que se logro
la clasificacion al Campeonato
Mundial de Futbol, desarrollado
en territorio mexicano al afio
siguiente.

En la década de 1970, realizd cerca
de 150 entregas del noticiero El
suceso en la pantalla, aparte de
que fue director de fotografia de
la teleserie Isabel Dada presenta...,
actriz conquienyahabiatrabajado,
pues ella fue, junto con la también
actriz salvadorefia Gilda Lewin
(residente desde hace muchos afios
en la ciudad californiana de San
Francisco),unadelas protagonistas
de su largometraje Los peces fuera



del agua, realizado en 1969-1970
en formato de 35 milimetros, en
blanco y negro, y que marco el
inicio del cine hecho con talentos
y esfuerzos de El Salvador. El
estreno de ese trabajo filmico de
81 minutos —basado en la obra
teatral La puerta cerrada, escrita
por Calderdn y con la que gano los
Juegos Florales de Quezaltenango,
Guatemala, en 1954— se produjo el
24 de diciembre de 1971, en el cine
Fausto (San Salvador).

En 1979 tenia en proyecto filmar
su segunda pelicula en Dblanco
y negro, titulada Los pdjaros sin
nido, con el protagonismo de la
cantante y actriz mexicana Angélica
Maria, pero los sucesos golpistas
de ese afio y la guerra impidieron
la consolidacion de ese proyecto.
Retirado de la actividad publicitaria,
escribio un libro de memorias
titulado De vistas y oidas. En
1999 se convirtio en presidente y
fundador de la Fundacién para el
Cine Salvadorefio (Fundacine), una
entidad no gubernamental que
pretendid rescatar y promover a
los jovenes talentos salvadorefios
interesados por el séptimo arte.

En 1991, el Ministerio de Cultura de
Francialeotorgdelgradodecaballero
de la Orden de las Artes y las Letras.
En 2015, el Gobierno de El Salvador

lo galardond con el Premio Nacional
de Cultura, en reconocimiento a sus
aportes al desarrollo de la industria
audiovisual salvadorefia.

Como escritor, redactd varias obras
de teatro, todas inéditas, entre
las que se encuentran Oropel, Los
extraviados, El sol se puso a las
dos 'y Quién juzgard a los jueces.

Public6 un volumen con sus
memorias profesionales bajo el titulo
De vistas y oidas: radio, television y
cine de El Salvador en un testimonio
personal (San Salvador, Difusion-
Algiers Impresores, 1988, 338 pp.).

Falleci6 en la ciudad de San Salvador
el 27 de septiembre de 2016.

Fuente principal: Nufiez, Roselia. José David
Calderon, un hombre de las comunicaciones, San
Salvador, Gaceta Universitaria, Universidad de
El Salvador, 14 de mayo de 2004.

José David
Calderén en
enero de 1951.

©
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Por iniciativa directa del propio José
David Calderonyconelapoyodeotras
personas e instituciones dedicadas
al rubro publicitario, se procedio a
convocar el 29 de septiembre de 1951
auna reunion en el local del Club de
Prensa de El Salvador con el objetivo
especifico de fundar la Asociacion
de Publicistas Salvadorefios (APS)3.
El razonamiento para darle vida
juridica a esa entidad gremial se
centrabaenlograrun “mejoramiento
técnico y moral de las actividades
publicitarias para Dbeneficio de
anunciantes y consumidores”, lo cual
implicaria una necesaria y gradual
depuracién del gremio. Ademaés, con
el establecimiento de esa asociacion
también se buscaria, por todos los
medios posibles, “un justo nivel
econémico de la publicidad en
general, que ldgicamente traerd
provechosas ventajas no solo para
los productores, sino también para
los medios de propaganda como
la Prensa, la Radio y las Artes

Gréaficas”®.

La junta directiva provisional de la
APS fue electa en esa misma fecha.
Tras wuna votacidén desarrollada
con tranquilidad y orden, quedo
compuesta por Ricardo Linares
como presidente (era el jefe de
publicidad de la empresa cervecera
La Constancia S. A), Efrain A.
Imendia como secretario (contaba
en su haber con un viaje de estudios
técnicos de publicidad institucional,
realizado por México y Estados
Unidos, asi como con experiencia
directa como director de publicidad
de la fabrica de licores Ilopania y
de la distribuidora de automdviles
DIDEA S. A)), José David Calderdén
como primer vocal (por entonces
era locutor de radio, escritor, actor
de teatro y publicista, para después
pasar a incursionar como productor
y director cinematografico), Juan
Manuel Castro como segundo vocal
(era el jefe de publicidad de la revista
capitalina Ahora), Manuel J. Salazar
como tercer vocal (contaba en su
experiencia con un curso técnico
y practico hecho en la Escuela de
Publicistas de la ciudad de México)
y Fernando Garcia Prieto como
tesorero (era el gerente de la agencia

Noticia de la fundaciéon de la
primera Asociacion

de Publicistas Salvadorefios,
en septiembre de 1951.



de publicidad Publicitas, con sede
en la ciudad de San Salvador). Las
sesiones semanales de esa junta
directiva quedaron establecidas
para cada martes a partir de las
20:00 horas, en el local del Club de
Prensa de El Salvador®.

Entre sus primeras acciones para
beneficio de la industria publicitaria
salvadorefia, la APSlogro que a fines
de octubre de 1951 llegara al pais el
publicista hispano-mexicano Luis
Goicuria. Coautor del libro Campafias
de publicidad (México D. F, Acrépolis-
UTEHA, 1948), fue secretario de la
Asociacion Nacional de la Publicidad
de México (ANP), director de la
Escuela Practica de Publicidad de
esa misma nacién y gerente de la
Unioén Tipografica Editorial Hispano
Americana (UTEHA), iniciada en
1940 en la capital mexicana por
el emigrado editor gallego José
Gonzalez Porto y que para entonces
era un emporio editorial con
sucursales en Buenos Aires, Rio de
Janeiro, La Habana, Santiago de
Chile, Guatemala y otras ciudades
mas del continente americano. La
intencién expresa de la llegada de
Goicuria era que ofreciera charlas
sobre temas publicitarios a los
agremiados a la APS, asi como a
otras personalidades de los medios
de comunicacion, el comercio, la
banca y la industria de El Salvador®.

Durante la década

de 1950, y como una
forma de hacerle
frente a la creciente
competencia en el
mercado, las mismas
empresas dedicadas a
imprimir publicidad

le apostaron al uso del
color, el offset y de otras
revolucionarias técnicas
al servicio de las artes
graficas y la publicidad.
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En 1952, el estadounidense George
Braggs Massey, propietario de la
primera agencia de publicidad que
funciond enelterritorio salvadorefio,
se enterd de que su principal cliente,
Compania Distribuidora S. A.
(CODISA), estaba en negociaciones
conotras de las principales empresas
del pais para fundar su propia
agencia de publicidad y asi, en
conjunto, lograr mejores resultados
a partir de una inversién comun
en aspectos publicitarios. Hasta
ese momento, su empresa no habia
tenido mayores competencias, pues
Publicidad Orbe, del joven escritor
José David Calderon, establecida en
1949, cerrd sus operaciones a los
pocos meses de funcionamiento.
Ante esa nueva situacion, el
estadounidense se desespero porque
no le vio ningun sentido seguir con
su empresa en funciones y quiza
ni pensdé en negociar primero con
aquellas empresas por las que se
sentia amenazado. Decidid regresar
con su familia a Estados Unidos,
ante lo que su joven empleado
salvadorefio Antonio Diaz Rubio
decidio apostarle al negocio y darle
continuidad, por lo que no dudé en
comprarle la agencia publicitaria a
Massey.

El publicista salvadorefio Antonio Diaz.

De esa manera, a los 27 afios de edad,
Diaz Rubio fund¢ su propia agencia
a la que bautizé como Publicidad
Diaz. Aunque eso le causaria mds de
algun disgusto a su familia, ya que
al momento de crear la papeleria
y sobres para su empresa, Diaz
escribid todo el nombre comercial
en letras minusculas, a las que les
dio color verde, en recuerdo de sus
afios de estudio como “perico” en
el colegio jesuita Externado de San
José. Las oficinas de la nueva agencia
las instalo en el cercano edificio
Regalado, sobre la 2.2 avenida sur,
entre la 4.2 y 6.2 calle oriente’. Los
duefios del edificio solo le alquilaron
el local basados en el prestigio
profesional de su progenitor y no
porque creyeran en la prosperidad
de aquel negocio publicitario, cuyos
propositos y alcances les parecian
extrafios para el dmbito nacional®,
Asi, Publicidad Diaz compartid
espacio con los locales y niveles
ocupados por Libreria Salvadorefia,
la agencia nacional de la empresa



alemana Telefunken, Xerox —pionera
en el uso de fotocopiadoras y otros
equipos de oficina—, Lineas Aéreas
Costarricenses S. A. (LACSA), Cuentas
S. A. —primera empresa nacional
dedicada al rubro de las tarjetas
de crédito—, panaderia Don Pan y

muchos negocios mas.

Una reunion en Publicidad Diaz, en

la que figuran (de izq. a der.) Antonio
Diaz Rubio, el escritor y exdiplomético
Aristides Roberto Salazar y Mario Cruz,
por entonces vendedor de espacios de
la radioemisora YSU®.

Publicidad Diaz inicié sus
operaciones con un personal
muy limitado ante la ausencia
de  profesionales
capacitados en esas dreas. Por eso,

salvadorefios

Diaz Rubio recurri¢ al apoyo de un
joven guatemalteco con experiencia
enelcampo, quieninstruyoalartista
nacional Roberto Antonio Aguilar
para el disefio de vallas y anuncios
para campafias publicitarias de
corte profesional hechas en EI
Salvador?®, para clientes industriales

como Max Factor, Colgate Palmolive,
la Fabril de Aceites y los productos
de CODISA y su empresa hermana H.
de Sola, dedicada al procesamiento y
exportacion de café y otras materias
primas de origen agropecuario, las
cuales buscaron sus servicios debido
a que los duefios de esas marcas
habian aplazado por algun tiempo el
proyecto de fundacion de su propia

agencia publicitaria, lo que tanto
habia asustado a George Braggs
Massey.
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Dos de los primeros anuncios para periédicos y una
valla publicitaria de jabén Lavasol, elaborados por
Publicidad Diaz.

Para su funcionamiento,
Publicidad Diaz siguié un esquema
administrativo sencillo en el que el
propietario era el que tenia contacto
directo con los clientes (“yo era
creativo, ejecutivo y mensajero”,
declararia afios mads tarde Diaz
Rubio!), para luego transferirle esas
obligaciones al ejecutivo de cuentas.
Ademads, existia un departamento
administrativo para los contactos
con los medios, mientras que el
departamento de produccién era
el que se encargaba de todo lo
relacionado con el disefio, fundido
0 grabacidn y entrega en los medios
de todos los anuncios pautados. En
ese departamento de produccion se
contaba con un dibujante o artista
plastico, quien se reunia de manera
directa con el cliente para entenderle
la idea acerca del producto al que
buscaba darle publicidad para
después proceder a la elaboracién
del anuncio impreso respectivo?2.

Para  entonces, el desarrollo
industrial del pais ya requeria de
mas y mejores técnicas para que
el publico consumidor buscara
y  prefiriera un determinado
producto, entre las pocas marcas
de café soluble, manteca, aceites,
electrodomésticos y otros existentes
en el mercado nacional. Por tanto,
en el centro capitalino —al mismo
tiempo que surgia Publicidad Diaz—
fueron apareciendo otras pequefias
agencias publicitarias, que en su
funcionamiento interno no distaban
mucho de ser colocadoras de
anuncios en periddicos, creadoras
de vallas, gestoras de patrocinio
para programas radiofénicos u
organizadoras de concursos en los
barrios y colonias de la capital y de

las principales ciudades del pafs.

Con el fin de ofrecerles personal
calificado a esas pequefias empresas
dedicadas a los anuncios y las
vallas, a partir de 1952 la Escuela
Nacional de Artes Graficas abrid
los tres afios lectivos del Técnico en
Dibujo Comercial, cuya direccion
y magisterio principal le fueron
confiados al artista  plastico
mexicano Ledn Plancarte Silva
(1915-1969), quien residi6o en el

pais durante varios afios mas,




incluso después de haber cesado en
sus funciones docentes, iniciadas
gracias al acuerdo 306 del Poder
Ejecutivo emitido el 13 de febrero
de 1953, y que se mantuvieron hasta
inicios de la década de 1960. Uno
de sus discipulos en el territorio
salvadorefio fue el artista plastico
Antonio Garcia Ponce. En esos cursos
se matricularon varias decenas de
obreros, de los cerca de 500 que
acudian -noche tras noche y en las
horas que sus respectivos trabajos
en las fabricas les dejaban libres— a
ese centro educativo sostenido por el
gobierno salvadorefio, encabezado
desde diciembre de 1948 hasta
octubre de 1960 por los militares y
civiles del Partido de Unificacion
Democratico (PRUD). Por desgracia,
no todos aquellos obreros que se
matricularon lograron culminar
los estudios correspondientes, por

lo que la oferta laboral siempre fue
superada por la demanda de mano
de obra calificada.
Mientras  tanto, los  avances
tecnologicos que favorecian a la
publicidad y a las artes graficas se
iban sucediendo de manera rapida
en el territorio salvadorefio. Asi, en
1953 El Diario de Hoy se convirtio
en el primer periodico en adquirir
linotipos marca Cometa, que no
necesitaban linotipistas, ya que de
manera automatica escribian al
colocarles unas cintas perforadas.
Ademds, por las mismas fechas se
comenzd a usar colores planos para
ilustrar algunos de los anuncios
para periodicos, los cuales siempre
eran elaborados bajo el mismo
sistema de planchas de plomo
que se usaba desde décadas atras.
El Diario de Hoy incorpord a sus
equipos tres maquinas Fairchild
para hacer grabados en planchas
de plastico -precursoras de los
modernos procesos fotograficos
computarizados de separacion de
colores—, el servicio de radiofotos
de la agencia noticiosa United Press
International (UPI) y la impresién
“en frio”*,

A sus 24 afios de edad, el obrero textil
salvadorefio José Abarca empez6 a utilizar un
pincel de aire como parte de sus estudios de
Dibujo Comercial en la Escuela Nacional de
Artes Gréficas, en la capital salvadorefia®.
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En julio de 1953, por medio de los
principales periddicos nacionales
se llevé a cabo un amplio concurso
comercial e industrial, que no tenia
mayores pretensiones de recoleccién
de datos por medios cientificos.
En ese primer gran esfuerzo de
cobertura nacional, pero con
evidente énfasis en los sectores
urbanos y de clase media del pafs,
15,216 salvadorefios seleccionaron
sus marcas y empresas preferidas
en mas de 30 diferentes categorias. A
partir de los resultados publicados,
fueron escogidos como los mejores
productos y servicios de El Salvador
los siguientes: Banco Salvadorefio
(banco), La Constructora S.A de C.V.
(empresa constructora), La Estrella
de Safie Hnos. y Co. (almacén de telas
y fabrica de hilados y tejidos), Casa
Goldtree Liebes y Co. (almacén que
vende mds barato y poseia surtido de
muebles de bafio), Fémina (tienda de
regalos y casa de modas femeninas),
R. Weissenberg (zapateria),
Riobamba (zapateria mads barata), La
Calzadora Centroamericana (fabrica
de calzado), Blanca Nieve (mejor casa
de ropa para nifios), La Golondrina
(marca de fosforos), Tropical (marca
de refrescos y bebidas gaseosas),
Pilsener (cerveza), Johnny Walker
(whisky), Astoria (hotel), Santa
Lucia (farmacia y drogueria, que
ademds contaba con el mejor
servicio al publico), Vitahigado

(ténico reconstituyente), Klim (leche
en polvo), Freund (ferreteria que
vendia mdas barato y que distribuia
a la marca de pinturas Sherwin
Williams), Casa B. Sol Millet
(equipos e implementos agricolas),
Antonio Batarse (distribuidor de
Ford y que contaba con los mejores
talleres y camiones), Distribuidora
de Automodviles (DIDEA, surtido
de repuestos y accesorios para

camiones), Michelin (llantas),

Servicio Salvadorefio de B. Amaya
(estacion de gasolina), Lopez Trejo
y Compafiia (motocicletas), Phillips-
Curacao Trading Company (radios)
y Webster Chicago-Almacén Las
Américas (tocadiscos).

Anuncios de tres de
las mejores marcas
comerciales de El
Salvador, en julio
de 1953.



A través de este concurso quedd
evidenciada la preferencia de
ciertos segmentos de la poblacion
salvadorefia hacia determinadas
marcas y empresas, a la vez que
permitio sondear algunos indicios
del estilo de vida que aquellas
personas llevaban o aspiraban
a llevar®. Eso le daba la razoén
a personas como Antonio Diaz
Rubio y otros publicistas, pues
con el crecimiento de la oferta de
productos y servicios nacionales
también se hacia necesaria la
competencia entre marcas y, por
tanto, era necesario recurrir a los
anuncios y a la publicidad para que
una determinada marca o servicio
se fijara en la mente del publico
consumidor y fuera buscada en
diversos momentos para renovar
esos bienes necesarios dentro del
hogar, el trabajo o los tiempos y
lugares de esparcimiento. En esa
década, las caracteristicas de los
productos era el elemento distintivo
que diferenciaba a las marcas en
competencia. El problema de eso
estribaba en que al usarse una y
otra vez ese enfoque, al publico
le resultaba cada vez mas dificil
comprender por qué algun producto
era especial y debia preferirse
frente a los demas existentes en el
mercado®.

Nota de prensa de una campafia
publicitaria escolar desarrollada
en 1953 por La Constancia y sus
marcas de gaseosas Tropical.

Con este anuncio publicado en 1953
—en cuya hechura se empled dibujo
y fotografia—, el diario salvadorefio
La Prensa Grdfica motivé al

sector industrial del pais a hacer
propaganda de sus productos.
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Tanto en El Salvador como en muchos
otros paises del continente, la
diferencia entre anuncio, publicidad
y propaganda se centraba por esos
afios en conceptos diversos, pero
complementarios entre si. Para el
publicista cubano Dr. Raul Gutiérrez
Serrano, un anuncio era “un espacio
pagado en la pagina de un periédico,
enunahoraderadiooenunprograma
de televisiéon” (para entonces, las
empresas cubanas de radio, prensa
y televisién facturaban alrededor
de 30 millones de dolares anuales
en publicidad); mientras que la
publicidad era “un anuncio hecho en
forma indirecta” (como el resultado
obtenido al invitar periodistas a
alguna degustacién en el local de
la empresa, pues ella ganaba al
aparecer las crénicas respectivas y
sus imagenes correspondientes); a
la vez que la propaganda era “una
publicidad que se hace en pro de
una creencia politica, religiosa o de
cualquier otra naturaleza, por los
medios adecuados que se encuentran
en boga en la actualidad”®.

Con ideas como esas en las mentes
de diversas personas interesadas
por la publicidad fue que empez6
a surgir la competencia en serio
para Publicidad Diaz. Asi, entre
1951 y 1956 se produjeron las
fundaciones de Publicidad Gutiérrez
S. A. -fundada por los hermanos
costarricenses Marco, Mario vy
Roberto Gutiérrez, funciono en el
n. 9-bis de la 5.2 calle poniente,
en San Salvador-, Publicidad
Avance -de Francisco Contreras-,
Publicidad Codisa -de Frank
Becerra, establecida para ofrecerle
servicios publicitarios a los diversos
productos industriales de Compafiia
Distribuidora S. A. (CODISA), la casa
comercial de la familia De Sola- y
Publicidad Moderna -de Efrain
Adalberto Imendia Zamora (mejor
conocido como Efrain A. Imendia,
Ahuachapdan, 1926 - Panama, 1998)
y Alberto Paz Coto-. En 1954, la
ultima de ellas obtuvo la asignacion
de laimportante cuenta de la fdbrica
de calzado ADOC, que era, por
entonces, una de las mas pujantes

Salvador Avalos, empleado de Publicidad
Gutiérrez, al momento de elaborar un anuncio
publicitario, en noviembre de 1958. Imagen
retomada de la Biblioteca Especializada del

Museo Nacional de Antropologia Dr. David
J. Guzméan y Departamento de Archivo de El
Diario de Hoy, San Salvador.




instalaciones fabriles en la region
centroamericana y para la que creo
la campafia “ADOC, el zapato que
viste y resiste”*s.

Para abril de 1959, solo doce
empleados operaban Publicidad
Diaz en su local de los altos del n.°
2 de la 1.2 calle poniente en San
Salvador; Publicidad Gutiérrez S. A,
con sus ocho empleados en el n.° 9
de la 5.* calle oriente de la capital
salvadorefia, y Publicidad Moderna,
con catorce personas contratadas y
que laboraban en sus locales 505-
506 del edificio Comercial, en el
centro urbano capitalino®.

Anuncio hecho para zapatos ADOC
por Publicidad Moderna.

Sin embargo, la agencia publicitaria
de Antonio Diaz Rubio aun tenia
mucho que ofrecer a sus clientes
nacionales, en especial mediante
progresivas alianzas con marcas
internacionales que demandaban
sus servicios. Para el caso, y con el
fin de disputar parte del mercado
salvadorefio dedicado a las bebidas
gaseosas, desde la ciudad de New
York la central de Pepsi Cola decidid
contratar a Publicidad Diaz para
que a partir del martes 30 de
noviembre de 1954 procediera con la
distribucién nacional de la campafia
publicitaria Pepsi paga, en la cual
se entregarian premios en efectivo
por un total de 12,000 colones, desde
0.50 centavos hasta 100 colones, y
cuyos valores irian estampados en
las tapas metalicas o corcholatas
de cada envase de vidrio de ese
producto industrial carbonatado.
Desde su lanzamiento, esa accion
publicitaria tuvo resonancia
mediatica (publicity) y fue acogida
por el publico, en especial en las
zonas urbanas del pais donde se
acostumbraba a degustar més ese
tipo de refrescos y donde era mas
facil que circularan los camiones
que anunciaban al producto, a la
campafia y canjeaban los premios
correspondientes?..

—_
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Ademas, entre el viernes 1 y el
lunes 4 de abril de 1955, Publicidad
Diaz fue la encargada de organizar,
desarrollar y ser sede de la Tercera
Conferencia
Publicidades, a la que asistieron
delegados de Estados Unidos (Louis
Dillon y Richard Coussins, de la
agencia neoyorquina Dillon-Cousin
& Asociados), Honduras (Eva Zelaya
Galindo, de Publicidad Zelaya),
Nicaragua (Manuel Morales, de
Publicidad Morales), Costa Rica
(Tomds Aguilar, de Ante Loucean
Ltda.), Guatemala (Estela Molina,
de Representaciones Publicitarias),
Panama (Muriel Mykland, de
Servicios Mykland) y El Salvador
(Antonio Diaz Rubio, de Publicidad

Internacional de

Pieza grafica de la
campafia de Pepsi que
fue creada en Estados
Unidos y desplegada en El
Salvador por Publicidad
Diaz a finales de 1954.

Diaz)*?. Todos eran miembros de la
entidad conocida como Publicistas
Centroamericanos Asociados (PCA),
que por entonces era considerada
“la  primera cadena publicitaria
de Centro y Norte América”, ya
que representaba a importantes
anunciantes
centroamericanos, a los que ofrecia
servicios publicitarios adelantados
y uniformes en toda la regién, a la
vez que beneficiaba a los paises

extranjeros y

istmicos mediante entradas de
divisas procedentes del aumento de
las ventas internacionales de esas
firmas comerciales representadas y
publicitadas?.



Tercera Conferencia Internacional de Publicistas,

San Salvador, abril de 1955. En el aeropuerto
internacional de Ilopango, de izquierda a derecha,
figuran los publicistas Louis Dillon, Antonio Diaz, Eva
Zelaya Galindo, Manuel Morales, Muriel Mukland,
Tomas Aguilar, Estela Molina y Richard Coussins.
Imagen retomada de la Biblioteca Especializada del
Museo Nacional de Antropologia Dr. David J. Guzman
y Departamento de Archivo de El Diario de Hoy, San
Salvador.

Mesa principal en el
acto inaugural de la
Tercera Conferencia
Internacional de
Publicistas, en el local
de Publicidad Diaz, San
Salvador, viernes 1 de
abril de 1955.
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Boris Eserski Gomez
(1928-2022) y la
fundacion de la

television en El Salvador

Foto: elsalvador.com

Con intuicién y vision empresarial,
Boris Eserski Gémez (Sonsonate,
22 de mayo de 1928 - San Salvador,
19 de marzo de 2022) y sus socios
Guillermo Pinto y Antonio “Tono”
Alfaro iniciaron la  version
nacional de la industria televisiva
el 7 de septiembre de 1956, cuando
se puso en operaciones canal 6
YSEB, tras una inversién inicial de
700 mil colones. Debido a que en el
pais no habia nadie especializado
eninstalacionesindustriales de ese
tipo, fue necesario contar con los
servicios del ingeniero mexicano
José Martinez Jauregui, de XEW-TV
canal 2 (en funciones desde el 21 de
marzo de 1951, ahora es el Canal de
las Estrellas, el canal de television
de mayor audiencia en el territorio
mexicano y principal canal
del Grupo Televisa en sefial abierta

y cable), quien obtuvo apoyo en el
radiotécnico salvadorefio Rafael
Orantes, ya que poseia estudios
técnicos en ese ramo, los que
efectud en Estados Unidos.

Ya en operaciones, ese primer
canal salvadorefio comenzd a
transmitir una programacion
basada en peliculas mexicanas,
estadounidenses y producciones
locales con artistas nacionales. Los
primeros comerciales televisados
fueron para la Loteria Nacional de
Beneficencia, Tic Tac, Pilsener y
calzado ADOC.

Acerca de ese encuentro inicial con
la television y su establecimiento
en suelo salvadorefio, el sefior
Eserski ofreci6 en 1999 las
siguientes declaraciones al escritor
y abogado salvadorefio Dr. Waldo
Chavez Velasco.

Con las primeras emisiones de television

en el pais, las casas distribuidoras de
electrodomésticos desplegaron una guerra
publicitaria para que el publico adquiriera los
receptores de TV de marcas estadounidenses
y europeas como Philco, RCA, Zenith, Phillips,
Motorola y otras.



Hableme de su primer
encuentro conla TV

Fue en Nueva York, en 1951, cuando
con Tono Alfaro tbamos a Toronto
(Canadd), donde ambos habiamos
estudiado. Nos hospedamos esa noche
en el apartamento de Rafael Eguizdbal,
quien era el secretario de la Mision
de El Salvador en Naciones Unidas,
porque no encontramos alojamiento
en ningun hotel. En una esquina
de la sala estaba un aparato que,
cuando Rafael lo encendid, comenzo
a transmitir sonidos e imdgenes. Tuve
deseos de hacer preguntas, pero pensé
que me iban a hacer burla porque era
la primera vez en mi vida que veia un
aparato de television.

¢Cuando comenzo con la
TV?

A principios de 1956, en Guatemala,
habia un barco norteamericano que
con un transmisorcito hacta funcionar
un televisor en el parque de la ciudad.
Pensamos en algo parecido para San
Salvador y, una vez lo decidimos, me
fut para Estados Unidos donde me
compré un transmisor usado marca
Dumont, de 500 watts. La antena me
la regald Goar Mestre, mi buen amigo
duefio en aquella época de la CMQ de
La Habana.

7 Este es...
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¢Programacion?

Peliculas, un teleperiodico que dirigia
Alvaro Menéndez Leal, un programa
de entretenimiento en vivo llamado
“El café de Don Pedro”, que promovio a
talentosos cantantes nacionales como
Rosa Inés Sosa, Eduardo Fuentes, René
Velasco y otros.

¢Como era la publicidad?

Mimartirio era cuando los anunciantes
me preguntaban cudntos aparatos
de television tenia El Salvador. Los
anuncios se proyectaban en slides?.

A esos datos historicos, el publicista
pionero Antonio Diaz agrega:
“En aquellos primeros tiempos
de la industria publicitaria,
trabajadbamos  fundamentalmente
con los periddicos. En segundo plano
se encontraba la radio. Fue hasta

Anuncios de los primeros

programas que tuvo la
television salvadorefia en el
ultimo trimestre de 1956.




Fotogramas de anuncios
publicitarios de la década de los
afios 60. Retomado del canal de
YouTube @fabnunez.

finales de los cincuenta cuando

comenzamos a trabajar con la
television.

Por cierto, uno de mis recuerdos
mds placenteros de aquellos
primeros afios con la television
era cuando montabamos grandes
escenarios con bailarinas de ballet,
con orquestas y todo. De pronto
salian volando nubes de palomas
de las manos de las bailarinas.
Luego, en el escenario aparecia
Antonio “Tofioc” Lemus Simun
con una muchacha, sentado en
torno de una mesa de madera, en
una especie de gramal. Hacian la
promocion de no me acuerdo qué
producto. Como no habia formas de
grabacidn, cada vez que se pasaba
el mencionado comercial habia que
hacerlo en vivo. Una vez le echaron
chile picante al sandwich y a Tofio
Lemus Simun no le toc6 mas que
disimular la gran enchilada que se
estaba pegando.

Camaras y operadores ante la cabina del
juego Equis cero, patrocinado por Cemento
CESSA, en el estudio de YSU Canal 4.
Imagen proporcionada por el coleccionista
y empresario salvadorefio Jorge de Sojo
Figuerola y su sitio Nuestro El Salvador de
antario, en la red social Facebook.

Losprimerosanunciosde television
los produciamos con José David
Calderon y José Luna Gavidia. Ellos
eran en verdad profesionales de la
produccion. Se me viene a la mente
una frase de aquellos primeros
spots de television: ‘Rosa, ven,
acércate a mi lado. El tendero te ha
engafiado. Falta el sello de garantia
de esta garrafa de El Dorado’?®.

—_
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Desde el 27 de noviembre de 1958 se inici6
una campafia informativa acerca del nuevo
canal 4 de la television salvadorefia, que
contaria con equipos mdviles y estudios
para albergar a cientos de espectadores que
acudieran a presenciar la transmisién de los
programas.

Anuncio del 22 de diciembre
de 1958, cuando sali6 al aire
YSU canal 4.




Un escritor le da impulso
a la publicidad televisiva
en El Salvador

Alvaro Menéndez Leal, en una
fotograffa hecha por la periodista
salvadorefia Carmen Delia de Suérez,
San Salvador, noviembre de 1958.

Como productor independiente, el
escritor santaneco Alvaro Menéndez
Leal (1931-2000) le propuso al
empresario radiofonico y televisivo
Boris Eserski la creacion del primer
noticiario dela television salvadorefia.
Bautizado como Teleperiodico, salio
al aire en septiembre de 1956 con
transmisiones en vivo al mediodia
y en horario nocturno. Los espacios
comerciales eran tramitados a través
de Publicidad Diaz ante el primer
canal 6, propiedad de la cadena
radiofénica YSEB, inaugurado en la
noche del viernes 7 de ese mes y afio,
en el séptimo piso del edificio Central,
en la zona céntrica de San Salvador.
No hay que confundirlo con el canal 6

existente en la actualidad, cuya sefial
se emiti6 por primera vez el viernes
6 de abril de 1973. En ese mismo
nivel del edificio Central, Menéndez
Leal operaba su propia empresa Cine
Revista Salvadorefia.

Gracias al trabajo de gestion
comercial desarrollado por el jefe
de redaccidn, Victor Manuel de Jesus
Aleman Ramirez (1917, San Salvador
- 14 de agosto de 1972), ese primer
noticiario televisivo de El Salvador
llegd a facturar publicidad por méas de
75,000 colones mensuales, una cifra
astronémica para esa época, que le
permitio a Menéndez Leal agenciarse
un salario semanal de mil délares o
2500 colones de entonces. Eso pronto
volvié manirroto al escritor santaneco,
quien dilapid6 sus ingresos en la
compra de varias docenas de finas
camisas y dos automoviles deportivos
(un GM rojo y un Corvette amarillo),
asi como en invitaciones femeninas
y masculinas al lujoso bar nocturno
La Llave, situado en las cercanias del
Circulo Deportivo Internacional y
que derivaba su nombre del “derecho
de llave” que su propietario, Max
“Chalo” Olano, les conferia a los socios
masculinos del lugar.

—_
—
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El periodista Victor Manuel de
Jesus Aleman Ramirez (1917-
1972), en una fotografia realizada
por su colega Carmen Delia de
Sudrez, primera mujer graduada
de Periodismo en El Salvador.

Durante sus meses iniciales y con el
patrocinio de la ferreteria Freund,
Teleperiddico contd con un suplemento
cultural o seccién dominical de
promocion para las artes y las letras,
al igual que con un periddico anexo
también denominado Teleperiddico, el
cual era impreso en ciudad de México
mediante rotograbado®. El primer
numero circulé en las calles y avenidas
de San Salvador el 7 de septiembre de
1956, gracias a que los ejemplares de
ese medio impreso eran traidos a San
Salvador por los aviones de TACA, a
cambio de publicidad. El calce de las
hojas membretadas para uso postal de
esa empresa rezaba: “Teleperiddico. El
primer peri¢dico rotograbado de Centro
América”. Las oficinas de Teleperiddico
estaban situadas en el numero 702 del
séptimo nivel del edificio Central, en
el pleno corazon capitalino, y en ellas

laboraban otros poetas nacionales como
Roque Dalton Garcia, Armando Lopez
Mufioz y Tomas Guerra.

Roque Dalton Garcia,
dibujado en 1956
por el artista plastico
salvadorefio Camilo
Minero.

Vanidoso con su apariencia personal,
debido a las huellas que dejaba en su
rostro la carga excesiva de trabajo
administrativo y editorial y las
continuas juergas nocturnas, desde
julio de 1957 Menéndez Leal se rehuso
a aparecer mas frente a las camaras
de sus espacios televisivos, por lo
que la lectura en vivo de noticias y
editoriales les fue confiada a otras
personas.

Poco tiempo después, Menéndez Leal
también cred Tele-Reloj, un espacio
noticioso que fue transmitido por
YSEB canal 6 y YSDR canal 8 —primer
canal de cobertura nacional- en
horarios del mediodia (12:45-13:00
horas), mientras que Teleperidodico
continud con sus emisiones nocturnas
(20:00-20:15 horas).

Los noticiarios televisivos por él
creados estuvieron bajo su direccion



hasta fines de 1958, cuando pasaron a manos de
Abel Salazar Rodezno y José Jorge Lainez debido a
las criticas formuladas por Menéndez Leal contra el
mandatario de turno, el teniente coronel José Maria
Lemus. Vigilado por los servicios policiales y de
espionaje de ese régimen tambaleante, le vendi6 a
su propia suegra un espacio televisivo para artistas
nacionales en canal 6, el cual pronto quebré. Con
el dinero habido en esa transaccion, en la segunda
mitad de 1960 establecio su residencia en la capital
costarricense y se alejo de los escenarios publicitarios
y televisivos nacionales. Al menos, por algun tiempo.

La programacion televisiva nacional
le dio un fuerte impulso a la
incipiente publicidad salvadorena, a
la que volvid cada vez mas creativa
y sujeta a la fuerte presion desatada
por un mercado competitivo. Por
eso, Antonio Diaz Rubio y su agencia
de publicidad no dudaron en aceptar
la propuesta del escritor, productor
y director salvadorefio José David
Calderén para desarrollar, en vivo
y bajo el patrocinio de Colgate
Palmolive, la primera telenovela
salvadorefia titulada Mds alld de
la angustia, de la que no se cuenta
ni con los guiones de la escritora
méxico-cubana  Caridad  Bravo
Adams (1908-1990) ni con muestras
de sus emisiones, ya que para esos
momentos no se hacia uso de la
videograbacién u otros sistemas de
archivo para audiovisuales.

—_
—_
~

(0961-0561) oudapow sipd un vuvd sod11050] £ svauvpy ;717 0ndn)




—
—_
oo

Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

Publicidad para espacios
exteriores

A medida que la publicidad crecia
en San Salvador, las necesidades
de anuncios en ella y en otras
localidades del interior del pais se
hacian cada vez mas manifiestas.
Por ese motivo, se abrié un nuevo
espacio para las vallas publicitarias
y los anuncios callejeros.

Hotel Nuevo Mundo, San Salvador, C. A. No.

En 1937, el quimico italiano Dr.
Aristide Falconio Cassio (Sulmona,
[’Aquila, 24 de mayo 1903, Heredia,
Costa Rica — 30 de septiembre de
1987; hijo de Giuseppe Falconio y

En 1928, un anuncio panoramico
de la cerveza Pilsener, elaborado en
letras amarillas, fue instalado en el
techo del hotel Nuevo Mundo, frente
a la esquina surponiente del Palacio
Nacional.

Tarjeta postal iluminada, que muestra al
hotel Nuevo Mundo con el rétulo comercial
de la cerveza Pilsener. Un tranvia eléctrico
(en uso entre 1919 y 1927) circula frente al
edificio. Imagen cortesia del coleccionista y
educador estadounidense Dr. Stephen Grant.

Anna Cassio) estableci6 la empresa
Neon Alfa Sign en la ciudad de
San Salvador, desde la cual instald
el primer rotulo eléctrico de gas
neon que funciondé en el territorio



salvadorefio. Las oficinas de su
empresa estuvieron en la calle
Delgado n.° 3, mientras que la
fdbrica operd en la calle Arce n.°
1152. Su primer rétulo instalado fue
uno de aceite El Dorado, ubicado
en los alrededores de la Plaza de
las Américas, ahora conocida como
Salvador del Mundo. El Dr. Falconio
Cassio era todo un experto en el
rubro del uso fisico-quimico de
gases para efectos publicitarios. En
1930, patentd sus tubos iluminados
por gases rarefactos en Caracas
(Venezuela), donde abrié una
empresa para comercializarlos. El
16 de febrero de 1931, fundd otra
empresa semejante en la ciudad
de Bogota (Colombia), denominada
Neon Colombia S. A., cuyas acciones
vendi6 a compradores locales en
ese mismo afio. Socio de la recién
establecida Liga Colombiana de
Radioaficionados (1933-1934), se
traslado a tierras centroamericanas
CON SUu esposa, la escritora, periodista
y locutora radiofénica Leda Lazzari
de Falconio (1911, Heredia, 8de julio
de 1981), conocida en El Salvador por
su alias literario Aldef.

Doctor Aristide Falconio Cassio y su
esposa Leda Lazzari. Fotografias cortesia
de la Dra. Gloria Ruth Calderén y de su
hija Francesca Falconio Calderdn.
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Entre las décadas de 1930 y 1960,
el Circuito de Teatros Nacionales
—dependencia sucesiva de los
ministerios de Gobernacion vy
del Interior— utilizé rotulos para
anunciar las peliculas proyectadas
en las diversas salas de cine bajo
su jurisdiccion en todo el territorio
nacional. Para anunciar los filmes de
estreno y a los que se buscaba atraer

mas publico, se le pedian obras
pintadas sobre madera a algunos
artistas nacionales contratados
como Camilo Minero y Miguel Angel
Orellana. Las peliculas de segunda o
tercera categorias eran anunciadas
mediante rétulos mas sencillos, casi
siempre consistentes solo en el titulo

de la produccién cinematografica.

En 1946, el empresario Roberto
AguilarTrigueros(1888-1971)regresd
al pais tras varios afios de residencia
en la ciudad estadounidense de
New York. Para reintegrarse de
lleno en la sociedad nacional, se
dedic¢ a la publicidad de exteriores
mediante su empresa Anunciadora
Salvadorefia, inaugurada en San
Salvador, y que fue pionera desde

Tarjeta postal iluminada que muestra un
rétulo con el anuncio de la pelicula El esclavo
sobre la fachada del Teatro de Santa Ana.
Imagen de la década de 1940, realizada por
el fotégrafo salvadorefio Anibal J. Salazar

y proporcionada por el coleccionista y
educador estadounidense Dr. Stephen Grant.



1948 en la instalacién de vallas y
rotulos pintados sobre telas de manta
tratadasconaceitedelinazaypuestas
con claves sobre marcos de madera
de grandes dimensiones, materiales
usados en aquellos afios para hacer
frente a la carestia de pinturas,
ldminas y hierros ocasionada por la
Segunda Guerra Mundial y su dura
etapa de posguerra. La jefatura de la
seccion de serigrafia de esa empresa
estuvo a cargo del artista plastico
Mario Araujo Rajo (1919-1970)%".

En 1958, Napoleén Velarde -
vinculado de forma sucesiva con
Publicidad Gutiérrez y Publicidad
SETTA- fund6é en San Salvador
la empresa Rotulos Panordmicos,
destinada a la elaboracién exclusiva
de publicidad para espacios
exteriores. Vendida en 1974, cuatro
afios después pasd a ser conocida
como Vallas Espectaculares de
Ameérica, S. A. de C. V.

En 1966, Rafael Meza dio vida
legal a Arte Comercial, empresa
capitalina desde la que se
elaboraban unas dos docenas
de vallas anuales para consumo
nacional, pero que competian con
las vallas impresas fabricadas en el
extranjero y enviadas a El Salvador
solo bajo demanda de clientes
puntuales. Frente a esa situacion,
en 1974 fue establecida la empresa

sansalvadorefia Asa Posters, que
revoluciond la produccion de vallas
publicitarias mediante podsteres
o afiches en los que era mas facil
realizar cambios de disefio, incluso
en la fase final de produccion.

Para atender la creciente demanda
de publicidad en exteriores, Pedro
E. Ramirez tomd la decision de
establecer una empresa de rétulos
comerciales en la ciudad de Santa
Ana, en el occidente de El Salvador.
Primero trabajé con laminas
metalicasy pinturas apropiadas para
dicho soporte, pero después dio el
salto al material plastico de moday a
su exhibicion mediante estructuras
metalicas adheridas a las fachadas
de los negocios. Asi mantuvo activo
su taller en la ciudad de Santa Ana,
que permanecio en funcionamiento
entre las décadas de 1950 a 1990.
Es bastante probable que él fuera
uno de los estudiantes de la Escuela
Nacional de Artes Graficas en la
rama de Dibujo Comercial.

Rescatado en febrero de 2024 por el
anticuario salvadorefio Juan Carlos
Guerra Lopez —quien autorizd su
reproducciéon parcial para este
libro, gracias a las imdagenes en
alta resolucion hechas por su primo
Kervin Alejandro Sanchez Cafias-,
su cuaderno de bocetos indica los
cientos de disefios de publicidad
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exterior que el sefior Delgado realizo
durante sus décadas de actividad.

Por sus manos pasaron los anuncios
callejeros de radioemisoras locales,
salas de cine, tiendas, salones de
belleza, peluquerias y barberias,
centros educativos y vocacionales,
academias de inglés, distribuidoras
de muebles, casas comerciales, bares,
estudios fotograficos, farmacias y
muchos negocios mas de diversas
naturalezas y finalidades. La mayor
parte de sus clientes fueron de la
misma urbe santaneca.

Sus bocetos a lapiz y colores sefialan
errores y correcciones (como el
apellido judio Lieves en lugar de
Liebes), asi como anotaciones varias
en tinta, precios de cada rdétulo,
medidas en pulgadas y metros,
asi como firmas y autorizaciones
manuscritas de clientes para aprobar
los disefios o modificarlos.

El 16 de junio de 2016, el concejo
de la Alcaldia Municipal de Santa
Ana emiti6 el decreto 5/16 que
contiene la Ordenanza reguladora
de elementos publicitarios de ese
municipio occidental salvadorefio,
en concordancia con lo establecido
en el Cédigo Municipal vigente.
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Entre 1957 y 1960, nuevas agencias Salvador—; Publicidad OPIC —de Hugo
seagregaron al espectro publicitario Mendizéabal-; Publicidad ASPI —del

nacional: Publicidad Ramos -de cubano Joaquin Garcia—y Publicidad
'/ German Ramos Cabrera (Santa Centroamericana S. A. (PUCASA), la
Tecla, 15 de enero de 1926 - San anunciada agencia publicitaria que
Salvador, 19 de abril de 2009), que fue establecida gracias a una alianza
funcionaba en el edificio San Carlos, estratégica entre las importantes

n.° 243 dela 1.2 calle poniente, en San firmas comerciales ADOC, Unisola,



La Constancia y Cigarreria Morazan.
Debido a que los propietarios de esas
marcas y de esa nueva agencia no
tenian idea de como trabajar en el
creciente mundo publicitario, Victor
de Sola y elitaliano Geannetto Paggi,
quien trabajaba con la familia
De Sola, viajaron a México para
contactar con Noble & Asociados
(fue fundada con ese nombre
en 1951%, pero su antecesora,
Advertising and Administration,
fue una de las quince agencias que
el 19 de octubre de 1949 fundaron
la Asociacién Mexicana de Agencias
de Publicidad, AMAP), la agencia
de publicidad mds grande de esa
capital norteamericana en aquellos
tiempos.

Esos dos salvadorenos llegaron a la
ciudad de México con la finalidad de
que les ayudaran con los primeros
pasos de aquella recién establecida
empresa en El Salvador. De entrada,
a los publicistas mexicanos no les
interesaba llegar a un acuerdo
monetario ni dedicarse de lleno
a un nuevo negocio en tierras
centroamericanas, aunque si les
llamaba la atencién un eventual
proyecto de asociacion en El
Salvador y comenzar una eventual
expansion en la region istmica. En
ese sentido, fue Noble & Asociados la
que acepto entrar en negociacion. El
estadounidense Edward John Noble

(1882-1958) era el propietario de esa
empresa publicitaria, era también
duefio de los dulces Salvavidas-
Lifesavers y de la cadena televisiva
ABC. Junto con Emilio Azcarraga,
fue participe en la radiodifusion
mexicana y uno de los fundadores
de la red televisiva de ese pais y
de la televisién estadounidense en
espafiol?. Fue el propio sefior Noble
quien viajé a su tierra natal con la
misién de encontrar a un publicista
que hablara espafiol y tuviera la
disponibilidad de trabajar en EI
Salvador. Asi se contratd al sefior
Kerby Katts, quien pronto se traslado
e instald en la capital salvadorefia.

Pocos meses después, los duefios
de PUCASA visitaron de nuevo la
sede central de Noble & Asociados
con el argumento de que el negocio
publicitario no funcionaba y que
Katts solo habia contratado a dos
secretarias bilingles y comprado
equipo de oficina y un vehiculo,
pero que no le aportaba nada en
concreto a la agencia publicitaria
con miras a su consolidacién y
expansion, aparte de que habia
problemas con su esposa Harriet. Eso
preocupo a Noble & Asociados, por la
mala administraciéon evidenciada
y porque su prestigio institucional
estaba en juego. Por eso, en una
reunion del comité ejecutivo se
decidié que representantes del mas
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alto nivel viajaran a El Salvador
y evaluaran la situacion real de
PUCASA.

Por entonces, el actor salvadorefio
Antonio Lemus Simun establecio
una empresa productora llamada
Producciones de Radio y Television
de El Salvador, en la que tuvo como
socios a Mauricio Carcamo y José
Luna Gavidia -nieto del poligrafo
miguelefio  Francisco  Gavidia-.
Esa productora compraba espacios
en la television para transmitir
programas de CcONcCursos y sorteos
como La Telepifata, Telesorpresa,
La hora de la sonrisa. Esos socios
hacian de todo en la empresa, ya
que por igual vendian, producian,
conducian y administraban los
ingresos, los recursos y los egresos,
provenientes de clientes como
Kodak, Kismet y almacenes Europa,
cuyo eslogan, creado por el mismo
Lemus Simun, tuvo mucho impacto
en la poblaciéon: “Almacén Europa
vende méas barato porque vende mas
que todos, y vende mas que todos
porque vende mas barato”.

En marzo de 1958, el publicista
salvadorefio Efrain A. Imendia
decidié apostarles a nuevas formas
deanunciar productos ante el publico
salvadorefio, por lo que fundo
Publi-bus, un proyecto publicitario
que consistia en la creacién y

colocacion de anuncios impresos
dentro y fuera de las unidades del
transporte colectivo de la ciudad de
San Salvador. Ocho meses después, y
luego de vencer multiples tropiezos
ante las autoridades nacionales
encargadas de las regulaciones del
transporte, su mercado se centraba
en 50 unidades de 9 lineas de las
camionetas o autobuses urbanos,
en los que cerca de un millon de
personas tenian la oportunidad
de apreciar aquellos anuncios,
generadosporlmendiaensuempresa
Publicidad Moderna. Los disefios
correspondian a Angel Rubén
Quintanilla, quien se desempefiaba
como jefe de produccion (en
realidad, director de artes) de esa
agencia publicitaria nacional; habia
ganado premios internacionales en
escultura y elaboracion de carteles
y empleaba la técnica silk screen
process para la creacién de esos
anuncios de Publi-bus, en los que
se mostraban decenas de marcas
comerciales como café Listo, jabdén
Lavandera, pastillas Mejoral, aceite
Escudo, Phillips, manteca Nieve vy,
de manera gratuita, el Patronato
Antituberculoso.



Para entonces, aun muchos de los
trabajos publicitarios tenian mucho
del dambito familiar y de un trabajo
apasionado yaficionado. Parael caso,
gracias al anterior empleo de Efrain
A. Imendia®®, Publicidad Moderna
era la empresa que le llevaba la
cuenta de publicidad a DIDEA S.
A., la distribuidora de automoviles
fundada en San Salvador en 1919
por el barcelonés Bartolomeu Poma y
Génova. Entre decenas de cigarrillos
y tazas de café, se producian largas
conversaciones entre Carlos A.
Imendia®, su hermano Efrain vy
Luis Poma®?, el mayor de los hijos

Unidad movil de Publi-
bus usada para atender
clientes y transportar los
materiales necesarios
para la renovacion de
los anuncios colocados
dentro y fuera de las
unidades del transporte
colectivo en la ciudad de
San Salvador.

Efrain A. Imendia y Rubén Quintanilla

ante varios de los anuncios de Publi-bus en
noviembre de 1958. Imagen retomada de la
Biblioteca Especializada del Museo Nacional
de Antropologia Dr. David J. Guzmén y
Departamento de Archivo de El Diario de Hoy,
San Salvador.

de Bartolomeu. Juntos disefiaban
las estrategias publicitarias para
aquella casa automotriz, mientras
que los hermanos Imendia se
dedicaban a aprovechar al maximo
las tecnologias méas modernas de
fotografia y de la impresion offset, a
lavez que seanimabanaincursionar
en la television con un noticiero
innovador denominado Sucesos:
imagen de lanoticia. El trabajo de esos
hermanos era intenso: “Mientras
Carlos dibujaba los bocetos a mano
alzada en el comedor de su casa e
inventaba los pies de pagina, Efrain
moldeaba ideas y las sintetizaba en
picara sintaxis (...). Mas adelante, los
disefios de marca publicitaria sin
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par sellevaban a cabo en PUBLIMEN
y en PUBLIDEAS, derivaciones de la
empresa familiar de los Imendia,
ubicada en el otrora edificio Duefias,
entre el portal de La Dalia y el
Club Salvadorefio, frente al Banco
Hipotecario y el restaurante Chalo’s,
donde se vendian exquisitos hot
dogs y espumosos de fresa”ss,

En agosto de 1958, los jovenes
empresarios Alberto Paz Coto vy
José Francisco Panamefio —quien
también era piloto de aeronaves—
adquirieron un avion liviano
Stimson, lo equiparon con una cola
para desplegar rotulos de grandes
dimensiones, un equipo de sonido
Masco con bocinas University y
letras luminosas, elaboradas con
tubos de vidrio rellenos de gas neon.
Provistos de esas tecnologias, se
lanzaron a hacer publicidad en todo
el pais mediante vuelos diurnos
y nocturnos organizados desde la
empresa Public Air/Publicidad Aire,
que tenia su base en el aeropuerto
internacional de Ilopango. En tan
solo cuatro meses, esa empresa
habia facturado 270 horas de
vuelo con propaganda pagada por
diversas marcas y casas comerciales
nacionales e internacionales, que se
sintieron atraidas por los millares
de personas que apreciaban sus
anuncios mediante cada una de esas
travesias por el cielo salvadorefio.

Alberto Paz Coto y José Enrique Panamefio,

fundadores de Public ublicidad Aire.
Imagen retomada del Departamento de
Archivo de El Diario de Hoy, San Salvador.

Paso a paso, la publicidad
salvadorefia se enrumbaba hacia
sus primeros afios de abierta
competencia, altos niveles de
exigencia en la creatividad vy
necesidades de innovacion constante
para que sus productos publicitados
estuvieran mas tiempo en el interés
del publico y se consumieran cada
vez mas, a la vez que se pensaba en
nuevas maneras de acercar otras



marcas y firmas comerciales a ese
publico cada vez mas interesado
en las producciones televisivas,
radiofénicas y del periodismo
impreso. Asi, no resultaba extrafio
que personas vinculadas con la
bancanacional y otrosrubrosdel alto
empresariado salvadorefio se fueran
interesando, de manera progresiva,
por la actividad publicitaria vy
vieran en ella nuevas oportunidades
de hacer negocios.

Esa idea de que la publicidad
salvadorefia iba en aumento y abria
grandes oportunidades la evidencid
El Diario de Hoy con una edicién
especial el jueves 27 de noviembre
de 1958, la cual fue dedicada en su
totalidad a describir los servicios
y bondades que entrafiaban las
agencias y medios publicitarios
existentes por entonces en el pais. En
esa edicion, el anénimo editorialista
de ese medio impreso —que era,
en realidad, su director y editor,
el periodista unionense Napoledn
Viera Altamirano- sefiald que “sin
la publicidad, la economia de los
pueblos andaria a paso de tortuga.
Sin este medio de tremendo poder
para que se digalo que sucede, lo que
se produce, lo que se vende y lo que
se piensa, el mundo seria imposible.
Casi equivaldria a un mundo en que
no existiera la palabra misma, un
mundo sin habla, un mundo mudo y

unmundo ciego.ElSalvadoresuno de
los paises del continente americano
en donde la prensa ha adquirido
el desarrollo mas prometedor.
Este logro cultural revela que su
pueblo es un pueblo inteligente y
que los hombres que dirigen sus
industrias, sus comercios, su banca,
su agricultura y sus instituciones,
todas son hombres que trabajan con
los ojos abiertos y que, por medio de
la publicidad, prestan un impulso
mayor a la marcha general del
pais”si,

Desde dias atrds, en noviembre de 1958,
El Diario de Hoy mantuvo la atencién
del pafs alrededor de su edicién especial
dedicada a la publicidad salvadorefia.
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En noviembre de 1958, ya existia la nocién de lo que
implicaba la television para la industria publicitaria nacional,
por lo que esas virtudes eran aprovechadas y promovidas
mediante anuncios institucionales de amplios formatos.

En esa misma edicion periodistica
del 28 de noviembre de 1958, a ese
escrito se sumaron las declaraciones
ofrecidas en una entrevista por el
publicista Efrain A. Imendia, que
se constituyeron en unas de las
primeras visualizaciones del sentido
que en aquellos momentos buscaba
la publicidad salvadorefa:



“ Actualmente en El Salvador, la publicidad es un signo vigorosoy
elocuente de la prosperidad que se advierte en todas partes... en
la calle y en el hogar; en la prensay en la radio, en la television
yen el cine; en la cancha deportiva y hasta en la mds modesta
pulperia. Aqui se “respira” publicidad. Y ello es fruto del trabajo
de una numerosa familia publicitaria que necesita proteccion y
estimulo, como cualquier otra actividad que sirve a la economia
del pais. La industria de la publicidad da trabajo a millares
de salvadorefios que se dedican a productores, gestores,
dibujantes, pintores, fotégrafos, camarografos, artistas de
radio y television, locutores, decores, tipdgrafos, etc.

A los salvadorefios nos sobran ideas sobre publicidad, pero
nos faltan muchos recursos modernos para desarrollarlas
mejor. Sin embargo, costosos recursos modernos en el pals
gracias al esfuerzo y a la vision de empresarios de periodicos,
estaciones de radio y television, litografias, etc. Insisto en que
carecemos de organizaciones especializadas en ciertos servicios
publicitarios de gran utilidad, que podrian capacitar a personal
salvadorefio para lograr, paso a paso, esa superacion técnica
que he mencionado.

La presencia de empresas [publicitarias] extranjeras es, por
un lado, beneficiosa, establece algo ast como una competencia
“intelectual” y “estética”, que nos hard a los salvadorefios
mejorar nuestra produccion y nuestros servicios. Por el otro
lado, cuando estas agencias no utilizan “talento” del pails ni
mano de obra salvadorefia se estd perjudicando a esa enorme y
esforzada familia publicitaria de que he hablado.

Quiero ser pretensioso al creer que la publicidad en El Salvador
debe tener sabor salvadorefio, como el disco de [Rafael] Lito
Barrientos. Lo nuestro debe anunciarse con lo nuestro. No
debemos “cubanizarnos” ni “mexicanizarnos” en el sentido
publicitario. En El Salvador debemos anunciar, por lo menos,
como centroamericanos .
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Debido al éxito obtenido y a la
cantidad de material que quedo
fuera de la ediciéon, El Diario
de Hoy imprimio una segunda
entrega monotemadtica dedicada a
la industria publicitaria nacional,
la cual circulé el primer dia de
diciembre de ese mismo afio. Para
entonces, ya se empezaba a gestar
un movimiento importante de
empresarios, locutores y publicistas,
orientado a lograr el establecimiento
del Dia de la Publicidad a partir
de 1959 —un proyecto que se vio
frustrado hasta 1989 en aquellos
momentos—, asi como la creacion de
barreras arancelarias para gravar
la introducciéon de propaganda
comercial hecha en el extranjero,
los noticieros de cine con anuncios
y los cortometrajes comerciales, al
igual que la libre introduccién de
jingles, grabaciones comerciales
musicalizadas,aparatosde grabacion
para usos aficionados, etc. Incluso
se penso en volver mdas formal a la
hasta entonces existente Asociacién
de Publicistas Salvadorefos (APS),
establecida siete afios antes y de
cuya cooperacion habian surgido
ya campafias publicas de fuerte
presencia nacional. Una de las mas
recordadas era la de la Semana del
Buen Corazoén, a la que también
se unia la Campafia de Optimismo
desplegada en ese entonces por el
régimen presidencial (1956-1960)

del teniente coronel José Maria
Lemus, encaminada a subir la moral
de la poblacién salvadorefia en
momentos en que el pais enfrentaba
una dura crisis econdmica, la que
urgia de mayor inversion en el
campo publicitario gubernamental
y comercial para lograr que el pais
saliera adelante.
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funciond en otros locales de San Salvador, situados en los altos del n.o 16 de la 4.% calle oriente y en el n.o 12
de la 9. avenida norte.

2 La Prensa Grdfica, San Salvador, martes 30 de noviembre y martes 7 de diciembre de 1954, pp. 22 y 24.

22 Noticia y fotografia en La Prensa Grdfica, San Salvador, sabado 2 de abril de 1955, p. 18.

2 La Prensa Grdfica, San Salvador, domingo 3 de abril de 1955, pp. 1y 3.

¢ Fragmento de una entrevista hecha por el escritor y abogado Dr. Waldo Chavez Velasco al empresario
Boris Eserski; en Kuny Mena, Enrique et al. Centuria, El Diario de Hoy, folletos mensuales coleccionables, San
Salvador, 1999.

% Declaraciones al investigador en entrevista para este documento de corte histérico, San Salvador, junio
de 2009.

% También llamado huecograbado, es un sistema de impresién mediante el cual las iméagenes son
transferidas al papel a partir de una superficie cuyas depresiones contienen tinta, por lo que se considera
que es una técnica impresora en bajorrelieve.

27 Bahamond Panama, Astrid. Procesos del arte en El Salvador, San Salvador. Direccion de Publicaciones e
Impresos de la Secretarfa de Cultura de la Presidencia de la Reptblica (Secultura), 2012, p. 135.

28 Garcia Calderon, Carola. El poder de la publicidad en México en los inicios del siglo XXI, México D. F., Plaza
y Valdés, 2007, p. 80.

29 Toussaint, Florence. Television sin fronteras, México D. F, Siglo XXI, 1998, p. 48.
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2 Con el correr de los afios, este publicista salvadorefio dejaria grabadas sus memorias en ocho audiocasetes,
los cuales ahora conserva uno de sus descendientes, residente en la ciudad de Panamd, capital de la
Republica de Panama.

31 Carlos Arturo Imendia Zamora (Sonsonate, 24 de diciembre de 1924 - San Salvador, 6 de agosto de 1977)
fue editorialista de El Diario de Hoy, donde publicaba la columna “Cristal para mirar”. Exiliado tras el intento
golpista del 2 de abril de 1944, durante los siguientes siete afios vivio en Nicaragua, Guatemala, Argentina
y México (donde fue periodista en el diario capitalino El Sol), antes de convertirse en asesor del presidente
y coronel Oscar Osorio (1950-1956) y de fungir como director gerente de la Radio Nacional YSS y en varios
cargos ejecutivos durante las siguientes administraciones presidenciales, hasta que renuncio a sus puestos
gubernamentales tras el frustrado golpe de 1972 en contra del general Fidel Sanchez Hernandez. En algunas
ocasiones uso el seudonimo Ismael Conradi, que era un anagrama de su nombre de uso comun Carlos A.
Imendia. La informacién biografica aqui sintetizada fue proporcionada al autor en agosto de 2011 por
Suyapa Zelaya Boquin Quinn, investigadora genealdgica, autora del libro Los Boquin: genealogia de una
familia (New York, 2007).

32 El empresario y filantropo Luis Bartolomé Poma Botero naci6 en El Paso (Texas, Estados Unidos) el 6 de
octubre de 1915 y falleci6 el 26 de febrero de 1996 en Miami (Florida, Estados Unidos).

% Tmendia Aguilar, Carlos A. (“Payin”). “Cristal para mirar”, apuntes autobiograficos redactados en la ciudad
de Panama y colocados en julio de 2009 en http://blog.netorivas.net/?p=2063.

* Anoénimo. Nota del dia. Nuestra edicion extraordinaria de hoy / La publicidad es la palanca de Arquimedes. El
Diario de Hoy, San Salvador, jueves 27 de noviembre de 1958, p. 9.

% La publicidad es un signo vigoroso de la prosperidad nacional, entrevista sin nombre del periodista
responsable de la misma. El Diario de Hoy, San Salvador, jueves 27 de noviembre de 1958, p. 17. La presente
adaptacion de esas declaraciones fue sometida a una actualizacién ortografica.

% Por influencia estadounidense, durante varias décadas y de manera informal en El Salvador se consider6
al 8 de julio como el Dia de la Publicidad. Mediante el decreto legislativo 279, del 27 de junio de 1989
(publicado en el Diario Oficial, San Salvador, tomo 304, no. 137, martes 25 de julio de 1989), se oficializé que
el Dia del Publicista en El Salvador fuera celebrado cada tercer viernes de octubre. En el ambito global, el
Dia internacional de la Publicidad es el 4 de diciembre, pero ademads existe el Dia Mundial de la Publicidad
cada ultimo viernes de enero, dedicado a san Pablo Apdstol, a quien también se le denomina san Publicito
Guerrero, bajo la idea de que cada campafia es una batalla.



Capltulo III: Marcas y logotipos para un pais moderno (1950-1960)
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CAPITULO IV:

EL SURGIMIENTO DE
DIVERSAS AGENCIAS
PUBLICITARIAS
SALVADORENAS
(1960-1978)
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Inspirados en ese progreso acelerado
de las industrias publicitarias
nacionales, aunque sin contar
con mayor guia que la de sus
propias intuiciones personales, sus
respectivas juventudesy sus anhelos
profesionales, a las 18:30 horas del
1 de septiembre de 1959 cuatro
jovenes empresarios ~Miguel Angel
Salaverria, Roberto Hill, Julio César
Salaverria y Ramoén Avila Agacio-,
cuyas edades oscilaban entre los
31 y 40 afios, juntaron un capital
base de 30,000 colones distribuido
en acciones de cien colones cada

AR
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una y, ante los oficios notariales — .'
del Dr. Rogelio Alfredo Chéavez, se
unieron en una sociedad andénima
para fundar una nueva agencia
publicitaria en el centro de la capital
salvadorefia, a la que denominaron
Publicidad Comercial debido a que
se inspiraron en el nombre del
edificio Comercial, disefiado por el

. Dos aspectos del edificio Comercial -
arquitecto Ernesto de Sola para la sede original de Publicidad Comercial-,
familia Duefias. Esa edificacidn fue cercano a la plaza Libertad, en el centro
. L histérico de la capital salvadorefa. En la
1naUgurada en diciembre de 1954 y parte derecha de la segunda fotografia,
estaba situado en la 4. avenida sur tras los arboles, puede verse parte del

. . Portal de Occidente, inaugurado en 1916.
y 4.2 calle oriente, frente a la esquina Imégenes suministradas por el grupo
suroeste del parque Libertad, en la “El Salvador de antafio”, de la red social
. . cibernética Facebook.
zona céntrica de la ciudad de San

Salvador. Alli funciond el primer
local de esa empresa publicitaria,
dentro de wun apartamento de
cincuenta metros cuadrados, situado
en el quinto piso y que estaba
dividido en dos cuartos™.



Con tan solo seis dias de funcionamiento,
Publicidad Comercial dio a prensas

esta felicitacion publica, la cual quiza
constituya el primer espacio pautado

por esa agencia publicitaria en un medio
salvadorefio y la primera evidencia de su
marca, acd plasmada mediante tipografia
en letras minusculas.

Las primeras semanas de labores
de Publicidad Comercial fueron
dedicadas a la busqueda de clientes,
una labor que se fundamento en las
relaciones empresariales que tenian
Miguel Angel Salaverria y Roberto
Hill. Poco a poco, otras empresas e
instituciones comenzaron a sumarse
alacartera de clientes como Cemento
de EI Salvador (CESSA), farmacia
Santa Lucia, Laboratorios Lodpez,
el Patronato del Hospital Rosales,
Banco de Comercio, Compafiia
Salvadorefia del Café y otros, para
los que se empezd a trabajar en
anuncios y campafias para radio,
prensa y television. Para Miguel

Angel Salaverria, asi se comenzaba
a consolidar un suefio, acariciado
desde cinco afos antes.

En los meses iniciales de Publicidad
Comercial, Roberto Hill fungia como
gerente general y Miguel Angel
Salaverria se desempefiaba como
presidente de la junta directiva.
Ninguno de los dos tenia oficina
ni escritorio dentro de la agencia,
sino que despachaban los asuntos
desde sus respectivos despachos en
el Banco de Comercio y Prieto S. A.
Para el cargo de director creativo
fue contratado Félix Garcia, un
exsacerdote y publicista espafiol,
quien fue sustituido poco tiempo
después por el creativo mexicano
Jaime Diaz de Sandi -quien a
fines de la década de 1940 trabajo
en la publicidad radioféonica de
Palmolive en México, transmitida
por XEQ2-, al que acompafiaban
Guillermo Alcaine y Atilio Murillo
como ejecutivos de cuentas, Abel
Alvarenga como dibujante vy
Rafael Castro, quien ingresdé como
mensajero y cuya mision era llevar
los pesados clisés de los anuncios a
cada uno de los periodicos®. Por las
mismas fechas, en otra parte de la
capital salvadorefia se procedia a
la fundacién de Publicidad Rumbo
(1958),deRicardoRecaredo Gonzéalez,
fallecido el 22 de diciembre de 2021%.
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Esas agencias pronto tendrian
mucha actividad entre manos, en
especial durante febrero de 1960,
puesto que el gobierno y la empresa
privada nacional decidieron hacerle
una fuerte apuesta alarevitalizacion
de la economia nacional y se
asociaron para llevar a cabo el “mes
del consumo nacional”, que fue
una suma intensiva de campafias
publicitarias para los productos
salvadorefios, cuyas actividades
iniciaron el lunes 1 de febrero y
concluyeron el martes 1 de marzo
con un colorido desfile por las calles
de San Salvador y con un animado
Carnaval de la Industria®.

Debido a sus altos indices de
audiencia en las décadas de 1960 y
1970, las horas de transmisiéon de
las radionovelas eran espacios muy
aprovechados para anunciarse por
parte de la industria publicitaria
nacional.

Otros espacios publicitarios muy
demandados los constituian las
transmisiones deportivas por las
radioemisoras y estaciones televisivas
del pais, asi como la difusién de
fotonovelas, cuyo formato —de origen
mexicano en su mayoria— fue imitado
por algunas marcas comerciales para
su propaganda en los periédicos
salvadorefos.




Al igual que le ocurria al resto de
agencias publicitarias existentes
en el pais, Publicidad Comercial
comenzd a trabajar sus anuncios
para periédicos en tamafio mediano,
predominio de la ilustracion sobre
la fotografia y la impresiéon a una
sola tinta, con diferenciacion de
planos mediante calidad de linea
y texturas en el fondo, para que el
mismo no apareciera blanco sobre
varias de las cinco columnas que por
entonces formaban la mancha de
tinta de los més importantes medios
impresos existentes en el pais, los
que fabricaban matrices en cartén
y negativos a partir de los clisés
proporcionados por las agencias o
los anunciantes®.

Para 1960, el vicepresidente del drea
creativa de Noble & Asociados en la
capital mexicanaera Rubén F. Rossell
(fallecido en San Salvador el 4 de
septiembre de 2010, a los 88 afios), un
inquieto joven nacido en el Distrito
Federal y quien estaba especializado
en campafias publicitarias para
grandes consorcios mexicanos. Para
atender lo dispuesto por la junta
directiva de esa empresa, los tres
designados para viajar a El Salvador
fueron Rossell, el administrador y el
vicepresidente de servicio al cliente
de Noble & Asociados. A su llegada
a San Salvador, aquellas personas
se quedaron pasmadas al ver que
su negocio en suelo salvadorefio
no era una agencia publicitaria,
sino tan solo una especie de bodega
situada en las cercanias de la
empresa cervecera La Constancia,

Leche Ceteco y YSU TV canal 4 emitieron el
domingo 1 de noviembre de 1959 la sefial del
noticiero Teleprensa, dirigido desde el lunes
11 de febrero de 1957 por el guatemalteco
Guillermo Deledn, uno de los pioneros del
periodismo noticioso salvadorefio. Cinco
décadas después, ese espacio de noticias se
seguia denominando igual, pero ya no es

solo un noticiario, sino que desde el 20 de
enero de 1995 se transformo en Teleprensa
canal 33, parte del sistema comunicativo de
la Universidad Tecnolégica de El Salvador
(UTEC). Dej6 de producirse desde el 1 de enero
de 2023, al igual que otros programas en vivo
del canal.
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en la zona oriental de la capital. Alli
laboraban dos personas que poseian
algunos elementos sobre publicidad:
Efrain A. Imendia y César “Chino”
Funes. Ambos entraron a trabajar
bajo nuevas directrices, mientras
que para la parte contable fue
contratado Ricardo Gil, a quien se
le asignaron los cobros y los demas
temas contables entre la agencia
y los medios de comunicacion. En
el informe emitido por Rossell a
su regreso a Ciudad de México, se
puso en evidencia que la agencia
en El Salvador necesitaba un nuevo
rumbo, por lo que en una decision
undnime se acordé que fuera Rubén
F. Rossell quien se hiciera cargo de
aquel negocio publicitario en El
Salvador.

e
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El publicista mexicano Rubén F. Rossell

en sus primeros afos de residir y trabajar
en El Salvador. Imagen retomada de la
Biblioteca Especializada del Museo Nacional
de Antropologia Dr. David J. Guzmén y
Departamento de Archivo de El Diario de
Hoy, San Salvador.

Al asumir aquella responsabilidad
administrativa, Rossell dispuso
que en las secciones de anuncios
clasificados de los principales
periddicos
colocaran anuncios para entrevistar
a directores de arte, artistas y
copywriters, pero nadie acudia. Ante

salvadorefios se

eso, Imendia le sefial6 a Rossell
que en El Salvador de entonces
no habia publicistas de profesién
porque las artes graficas se hacian
en los mismos periédicos y las cufias
radiofonicas eran grabadas en las
propias radioemisoras. Asi las cosas,
les tocaba empezar de cero con aquel
negocio, con proyeccién a que se
necesitarian varios afios antes de ver
ganancias. Entre los primeros pasos
adoptados  estuvieron contratar
fotégrafos y ensefiarles como tomar
fotos publicitarias. Ademads, hubo
que empezar a ofrecerles servicios
a los clientes (que eran los mismos
propietarios de la agencia), por
lo que pronto hubo necesidad de
crear emblemas, logotipos y jingles
para CODISA, Cigarreria Morazdn,
La Constancia, ADOC vy otras
empresas mds. Para no tener maés
preocupaciones en mente y poder
concentrarse en aquel negocio,
Rossell vendid sus propiedades en
México y mudd a su esposa y a sus
hijos para El Salvador.



Con el paso de los afios,
la publicidad impre:
fue llenando de
planos, en esp

r aquellos

elabo
industrializacion del pafs.

Casi desde el primer momento, la
relacion de Rossell con los medios de
comunicacién fue extraordinaria,
ya que les aportaba muchos de sus
conocimientos sobre la produccion
de comerciales y programas,
mientras que los mediosle ayudaban
al momento de pautar. Ademaés,
Publicidad Centroamericana S. A.
(PUCASA) inicié sus operaciones
con una estructura organizativa de
una agencia publicitaria dividida
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en areas especializadas (financiera,
cuentas o ventas y arte), que, con
algunas variantes, es la que aun se
mantiene en vigencia en El Salvador
y en el resto del planeta. La mayor
parte de esos departamentos fueron
puestos bajo la direccién de personal
mexicano. Asi, una directora
de redacciéon de nacionalidad
mexicana trabajaba en conjunto
con un artista de ese mismo origen,
quien encabezaba al departamento
creativo y tenfa a su cargo a un
grupo de copies o redactores, los
que se encargaban de concebir las
ideas, conceptualizar los anuncios
con sus respectivos textos y luego
pasar el paquete al departamento de
arte o de produccién. En ese espacio,
un director de arte y un grupo de
dibujantes, artistas, visualizadores
y bocetistas (entendidos como proto-
disefiadores graficos publicitarios)
asumian la idea de los creativos y
pensaban como visualizarla con
los métodos y técnicas artesanales
disponibles en esos momentos en el
territorio nacional’, aunque en maés
de alguna ocasion hubo necesidad
de desarrollar algunos productos
publicitarios en suelo mexicano, ante
lacarenciaderecursosenElSalvador.
En una parte complementaria de ese
departamento de arte, a él también
estaban adscritos los servicios
de los productores y guionistas
para los anuncios televisivos, los

locutores para los anuncios de
radio y los fotografos para aquellas
piezas graficas que requirieran de
imagenes.

PUCASA también le aportdé un
elemento valioso a la historia
publicitaria del pafs al iniciar
con las investigaciones de medios
que, hasta ese entonces, nunca se
habian realizado en el territorio
salvadorefio. Antes de eso, las pocas
agencias de publicidad existentes
tenian la idea de que la unica
radioemisora del pais donde se podia
pautar era la YSU. Manuel Flores,
propietario de YSKL, le agradeci6 a
Rossell porque gracias a los estudios
de medios hechos por PUCASA, las
agencias se dieron cuenta de que no
solo existia esa emisora para pautar
publicidad, sino que las cufias que
emitia los domingos eran gratuitas,
debido a que se pensaba que ese dia
nadie escuchaba la radio porque la
mayoria de las personas se iba al
mar y aquel era tiempo y esfuerzo
que se difuminaba sin que nadie lo
aprovechara.




En materia televisiva, las pocas
estaciones existentes para entonces
no contaban con programacion
en vivo. Fue a Rossell a quien le
toc6 meterse de lleno para crear
programas en vivo de lunes a
viernes. En ese rubro estuvo
apoyado por figuras tales como
Omar Gonzalez (locutor y publicista,
fallecido el 9 de septiembre de
2003), Antonio Lemus Simun y José
David Calderon, entre otros. Rossell
ayudaba con cinco programas a la
semana con la condicion de que solo
sus anunciantes podrian pautar
en esos espacios. De igual forma
trabajaba con las emisoras de radio
y con los periodicos. De esa manera,
a base de trabajo intenso, el grupo
de clientes fundadores de PUCASA
comenzaron a estar satisfechos con
los servicios de la agencia, pero
comenzaron a tener diferencias
con Rossell en cuanto a la vision y
administracion de la misma, ya que
mientras el mexicano les sefialaba
que era necesario buscar mas
clientes para mantener las planillas

Debido a que muchas personas gustaban de
leer textos cortos como los que >
las tiras comicas de los periodic

anunciantes optaron por hacer uso de un
recurso publicitario semejante.

de los creativos y demas personal
contratado, los socios fundadores
argumentaban que no porque la
agencia habia sido creada por ellos
para darle atencion exclusiva a
sus empresas y a nadie mas. Ante
aquella postura, Rosell decidio
comprar la totalidad delas accionesy
transformar aquel negocio, pero bajo
el nombre original de su casa matriz
Noble & Asociados, la que a mediados
de la década de 1970 se alid con la
agencia costarricense Moderna para
resugir fusionadas bajo el nombre
comercial de Moderna, Noble y
Asociados® o Modernoble, que luego
tendria presencia en la region

centroamericana.
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A medida que se incrementaba el
numero de viajeros salvadorefios

hacia el exterior, algunas instituciones
bancarias del pais comenzaron a hacer
propaganda de sus novedosos servicios
internacionales como tarjetas de crédito,
cheques de viajero, giros y money order.

Mientras PUCASA daba sus primeros
pasos en firme y se orientaba a
convertirse en una agencia con
alianzas en México y Costa Rica,
en Publicidad Comercial se estaban
dando pasos no menos importantes.
Roberto Hill, quien fungia como
gerente general, contactd al actor

y productor salvadorefio Antonio
Lemus Simun para que ayudara a
la agencia en el montaje de algunos
eventos publicitarios de corte
independiente, pero que tuvieran
fuerte presencia en el publico
nacional. De esa manera comenzo
a forjarse una relacion profesional
entre Hill y Lemus Simun que
duraria mas de 15 afios. Contratado
a tiempo completo en Publicidad
Comercial, Lemus Simun comenzd
a trabajar como director de radio
y television, con oficina en el sexto
piso del edificio Comercial, area
en la que desarrolld una labor tan
intensa que a los dos meses fue
nombrado ejecutivo y, cinco meses
después, ascendido a supervisor de
ejecutivos, entre quienes estaba un
joven publicista llamado Hermann
W. Bruch (fallecido en San Salvador
el 21 de mayo de 2020).




En 1962, Publicidad Comercial gané
la importante cuenta de la empresa
Kimberly Clark para todos los paises
de Centroamérica. Por ello, Roberto
Hill tomé la importante decisiéon
de abrir oficinas de la agencia en
Guatemala, asi como una divisidon
internacional dentro de las oficinas
en la ciudad de San Salvador.

Ese afio fue clave para la
Publicidad
Comercial, ya que casi de manera

regionalizacion  de

simultdnea con el negocio de
Kimberly Clark se procedi¢ a entrar
en vinculos con la poderosa agencia
estadounidense J. Walter Thompson,
que manejaba los  productos
mundiales de la empresa Unilever,
asentada en Inglaterra. Para
Publicidad Comercial, la relaciéon
entre la familia De Sola y Unilever
resulto estratégica, ya que fue por eso
que J. Walter Thompson le solicito a
la agencia salvadorefia que se hiciera

En la década de 1960, la Junta Nacional de
Turismo (JNT) y la entidad gubernamental
que la sucedid, el Instituto Salvadorefio de
Turismo (ISTU), le dieron fuerte impulso

a la apertura de balnearios y turicentros
populares en diversas partes del pais.

Debido a ello, para la creacion de la
ilustracién de este anuncio se aprovecho el
escenario del humeante volcan de Izalco y
del cercano turicentro Atecozol, aunque no
se les menciona explicitamente dentro de la
pieza gréafica.

cargo del lanzamiento de algunos
productos de Unilever en los paises
de la regioén centroamericana, para
lo cual fue necesario abrir oficinas
en Honduras, Costa Rica y, a nivel de
corresponsalia, en Nicaragua, donde
los intereses comerciales fueron
desarrollados por un tiempo por
Publicidad Cuadra.

Publicidad

COMERCIAL

® S.d.

Tercer logo de Publicidad Comercial,
usado en la entrada de su edificio y
en su papelerfa en general.

En ese entonces, en la sede central
de Publicidad Comercial, en la
capital salvadorefia, se trabajaba los
sdbados, ya que de lunes a viernes se
laboraba duro, se salia en las noches
de los viernes a las diversiones
sociales y, por ello, el ambiente
sabatino resultaba distendido, con
encuentros en la sala de reuniones
con Roberto Hill y los demads
ejecutivos para charlar, bromear,
almorzar y libar. Las principales
cuentas —entre ellas las de Unisola
(antes CODISA), Curtis, Phillips y
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Banco de Comercio— las manejaba
Guillermo Mena Nuila, mientras que
Roberto Atilio Murillo manejaba
otras como Atlacatl, Sherwin
Williams y el almacén Riviera, cuya
sede central estaba situada en la
planta baja del edificio Comercial,
tan solo un piso debajo de Publicidad
Comercial, que para entonces se
habia trasladado y ocupaba todo el
segundo nivel de aquella estructura
arquitectonica e ingenieril.

Ante la necesidad de contar con
mejores espacios dentro de la
publicidad para radio y television,
Publicidad Comercial decidié abrir
una oficina interna dedicada a esos
aspectos, la cual fue puesta bajo la
direccion del joven locutor nacional
Leonardo Heredia. Para hacer sus
grabaciones,  Heredia
a varios de sus colegas, quienes
laboraban en YSKL, YSU y otras
emisoras mas, asi como al estudio

recurria

de grabacion que era propiedad de
la empresaria Maria de Boet —luego
duefia de Almacenes Kismet- que
estaba situado en el sdétano del
edificio Rubén Dario® y era dirigido
por Luis Sifontes.

En las décadas de 1960y 1970, el
surgimiento de supermercados como El
Cochinito, SUMESA (hoy Super Selectos),
Todos, América y otros mas hicieron que las
compras para los hogares ya no fueran
siempre hechas en los mercados
municipales capitalinos, sobre todo entre
clases medias y altas, a la vez que promovio
el establecimiento y la publicidad de
nuevas marcas comerciales, varias de las
cuales llegaron a unirse para patrocinar
diversos tipos de concursos. Notese el uso
combinado de fotografia e ilustracion en el
primero de esos anuncios.

Como el mercado publicitario iba
en crecimiento con nuevas marcas
y tecnologias de punta al servicio de
los consumidores, en 1963 surgieron
otras agencias publicitarias como
APCU Thompson Asociados (después
fusionada con IPC) y la version
local de la estadounidense McCann
Erickson -dirigida por el cubano
Fermin Cross, se establecid en abril
de ese afio como resultado de una



alianza con Publicidad Diaz!°-,
que entro a manejar importantes
cuentas de compafiias extranjeras
como Gillette, Esso Standard Oil y
Coca Cola.

Ante ese renovado crecimiento de
la industria publicitaria nacional
y luego de que el pais superara dos

golpes militares sucesivos (octubre

En esos momentos, Roberto Hill
se desempefiaba como presidente
ejecutivo de Publicidad Comercial,
a la vez que era director ejecutivo
de la Financiera de Desarrollo e
Inversion. Llegaba todos los dias a
la empresa a las 6:00 y se iba a las
7:45. Luego, regresaba como a las
11:00, trabajaba, almorzaba y se iba
otra vez a la Financiera. Retornaba

de1960yenerode 1961)yunrégimen
presidencial transitorio (1962), el 14
de septiembre de 1964 fue cuando
se produjo la culminacién de las
aspiraciones por fundar un gremio
para la publicidad salvadorefia. Asi
surgié la Asociacion Salvadorefia
de Agencias de Publicidad (ASAP),
entidad pionera en la gremializacién
publicitaria centroamericana.

Poco a poco el
predominio publicitario
centrado en los
anunciantes de San
Salvador fue cediendo
terreno a otros
empresarios cuyas
labores se centraban

en otras ciudades y
departamentos del pais,
como lo evidencia este
anuncio de la compafiia
distribuidora de
Samuel Quirds, asentada
en la urbe miguelefia

y que fue el origen de
Saquiro y del actual
Grupo Q.

al final de la tarde para enterarse
de cada cosa del desarrollo de la
agencia y sostener reuniones con los
ejecutivos y demas involucrados en
el ser y quehacer de aquella empresa
en constante crecimiento.

El manejo de la cuenta de Industrias
Unisola era complicado para
Publicidad Comercial, ya que no se
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manejaba un presupuesto global,
sino un presupuesto especial para
cada uno de sus varios productos a
nivel nacional y centroamericano.
Pese a ello, con gran entusiasmo
y decisidn se empez0 a preparar la
campafia que marcd un antes y un
después en la historia publicitaria
de El Salvador y Centroamérica.

Desde semanas atras, en 1965, los
canales de television, los periddicos
ylasradios de El Salvador estuvieron
anunciando el proximo gran
lanzamiento de Rinso, el detergente
que “lava mas blanco”, como rezaba
su eslogan. Esto llam¢é la atencién
de la poblacion sansalvadorefia,
acostumbrada a una vida mas bien
sosegada, por lo que aquel tipo de
publicidad (luego denominada “por
debajo de la linea”, BTL o Below The
Line) estaballamada a causar fuertes
conmociones sociales y comerciales.
En un mediodia de sabado, por
encima de la iglesia del Rosario, en
pleno centro capitalino, aparecio
un helicoptero que descendi¢ hasta
posarse enla cercana plaza Libertad.
De la nave bajo una bella sefiorita,
Miss Rinso, que pasé a presidir
un colorido desfile de treinta
carrozas. De esa manera, Publicidad
Comercial inaugurd dos elementos
que aun constituyen sus principales
fortalezas: la innovacidon constante
en sus productos publicitarios y la

creacién de marcas (branding). Con
el lanzamiento de ese detergente en
polvo, Publicidad Comercial cred las
campafas publicitarias modernas
al colocar publicidad masiva en
medios de comunicacion, desarrollar
publicidad no convencional (BTL),
hacer relaciones publicas y sostener
una copiosa presencia mediatica
gratuita (publicity).



Parte de las campafias publicitarias
para Rinso, disefiadas en Publicidad
Comercial.

lanzamiento de Rinso,
Publicidad Comercial asumio la

delanteraenlaindustriapublicitaria

Con el

salvadorefia y centroamericana,
ya que la experiencia en el
centro capitalino hizo que aquel
lanzamiento espectacular tuviera
que ser repetido en las

de Centroamérica, con

demds
capitales
excepcion de Costa Rica, donde hubo
que cambiar la estrategia por una
telemaraton de doce horas, que fue
supervisada, animada y dirigida por
Lemus Simun.

Anuncio publicitario distribuido en la parte
baja de dos hojas de periédico en 1965.

La competencia comenzaba a ser
muy refiida,aunquelos tresprimeros
lugareslos ocupaban Moderna Noble
y Asociados, Publicidad Comercial
y Erickson, que se repartian la
pastel publicitario
nacional, estimado en cerca de 15

mayoria del

millones de colones. Para vencer,
habia que atacar primero.

Acto inaugural de la segunda sede de Publicidad
Comercial en 1965. Presidio el corte de la cinta simbdlica

el abogado y politico salvadorefio Dr. Francisco José
“Chachi” Guerrero (1925-1989), quien por entonces era
presidente de la Asamblea Legislativa. Ala izquierda
aparece Miguel Angel Salaverria, mientras que a la
derecha figura Concepcién Guzmadn, empleada de la
agencia. Imagen retomada de la Biblioteca Especializada
del Museo Nacional de Antropologfa Dr. David J.
Guzmaéan y Departamento de Archivo de El Diario de Hoy,
San Salvador.
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Asi las cosas, aquella productiva
alianza con Unisola hizo que
Publicidad Comercial pesara al
maximo posible, por lo que hasta
decidi6 construirse su propio
edificio, diseflado de forma expresa
para albergar a una agencia
publicitaria, el cual fue levantado
en la urbanizacién Lourdes, en las
cercanias del bulevar del Ejército,
entre Molinos de El Salvador S. A.
(MOLSA, empresa fundada en abril
de 1959) y las instalaciones centrales
de Industrias Unisola. Para la
mudanza se contratd a una empresa
especializada, la cual cumplio
con su misién durante un fin de
semana, por lo que los empleados
y empleadas de la agencia salieron
un viernes del edificio Comercial
y el lunes ya tenian sus escritorios
y estantes instalados en la nueva
sede de la agencia. Pronto, por entre
aquellos escritorios comenzaron a
transitar los hijos adolescentes de
los fundadores, quienes llegaban
en sus ratos libres para adaptarse al
ambiente de trabajo, por lo que les
eran confiadas tareas pequefias y
que no implicaban desplazamientos
muy  largos como entregar
correspondencia o documentos en
Unisola, dentro de la misma agencia
o ayudar a colocar productos
publicitarios en bolsas!'.

Logo de Publicidad Comercial, que se lucia
en su papeleria y en la entrada de la segunda
sede de la agencia, en la urbanizacion
Lourdes.

Anuncio con la maqueta de las instalaciones
de Molinos de El Salvador S. A. (MOLSA),
inauguradas el sdbado 21 de enero de 1961 y
en cuyas cercanias se ubico la segunda sede
de Publicidad Comercial.

Para esos momentos, Publicidad
Comercial tenia cerca del 50%
de su facturaciéon basada en la
atencién exclusiva de las diversas
marcas y productos de Unisola, lo
que justificaba dicho traslado para



poder atender mejor y de manera
mas rapida al principal cliente de la
agencia. Los costos administrativos
eran altos porque se pagaba bien a
los empleados de la agencia, ya que
un creativo ganaba cerca de tres
mil colones, mientras que el gerente
general obtenfa cinco mil colones
mensuales, una pequefia fortuna

entonces.

.
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Anuncio de Publicidad Comercial para felicitar a La
Prensa G a en su 50 ar ario de fundacion,
10 de mayo de 1 Noétese que el anuncio esta
elaborado a pa una seleccion de los anuncios

trabajados por esa agencia publicitaria en sus
primeros seis afios de funcionamiento.
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Las primeras encuestas
hechas en El Salvador

En diciembre de 1965, con ocasion
de la primera Feria Internacional de
El Salvador, el escritor salvadoreno
Alvaro Menéndez Leal —quien para
entonces estudiaba la Licenciatura
en Sociologia en la Universidad de El
Salvador— desarroll6 una encuesta
entre los expositores nacionales e
internacionales, para lo que fundo
al Instituto Centroamericano de
Opinion Publica (IACOP) y al Instituto
Centroamericano de Investigaciones
Sociales Aplicadas (ICAISA). De esa
manera, su propietario y director se
convirtio en el pionero nacional de
los estudios profesionales de opinion
publica y de mercado.

Definidas ambas entidades
como “organismos privados de
investigaciones sociales y de opinion
publica en el drea del Mercado Comun
Centroamericano”, sus respectivas
oficinas funcionaron por algun
tiempo en el séptimo piso del edificio
Central, en la ciudad de San Salvador,
enlaantigua sede del ya para entonces
desaparecido Teleperiodico.

Alvaro Menéndez Leal en sus ultimos
anos de vida, fotografiado por la artista
pléstica salvadorefia Mayra Barraza.




Pocos afios mds tarde, en noviembre
de 1968, Publicidad Comercial
decididreorganizarsudepartamento
de medios, tarea que le confid a
Oscar Antonio “Tono” Funes Araujo,
un entusiasta joven de 22 afios, pero
que ya contaba con experiencias
fundamentales en el manejo de las
cuentas de la agencia debido a su
desempefio en las tareas dedicadas
a Industrias Unisola. Hasta ese
momento, ese departamento, como
el existente en las demds agencias
publicitarias del pais, se guiaba
mads por la intuicién que por el uso
de encuestas cientificas, estudios de
preferencias y hébitos de medios,
ya que hasta entonces la pauta en
medios y no la creatividad habia sido
la principal fuente de ingresos para
las agencias. Hasta ese momento se
pautaba mas por la influencia de las
relaciones personales entre duefios y
directores de medios y los ejecutivos
de cuenta que por criterios de perfil,
alcance y audiencia del medio. Una
de las grandes tareas que el nuevo
director de medios se propuso
fue ordenar la pauta para que
las recomendaciones de pauta se
adecuaran a cada producto.

Hasta ese afio, la Unica encuesta
de medios que se hacia y que se
publicaba era la de la Asociacion
Nacional de Anunciantes de EI
Salvador (ANAES), pero carecia

de rigor cientifico. Habia otra
medicion, la de Sterling, la empresa
internacional  distribuidora  de
productos, pero era una medicion
para uso interno y no se daba a
conocer, pese a sus aciertos. De
hecho, habia vendedores de las
radios locales que llegaban a las
agencias de publicidad con el
alegato de que algunos productos
de Sterling, como Mejoral o Sal
Andrews, estaban en su cartera de
anunciantes, lo que suponia que
eran radios poseedoras de buenos
niveles de audiencia, cuando la
verdad era que muchas emisoras le
regalaban la publicidad a Sterling
para poder tener argumentos de
venta ante potenciales clientes.

Para fines de ese mismo afio, en la
promocion de bachilleres del jesuita
Externado de San José se graduaban
cuatro jovenes que eran amigos
desde la infancia y cuyos intereses
personales los conducirian, con
el paso del tiempo, a encontrarse
en espacios importantes dentro
de la publicidad salvadorena:
Juan Federico Salaverria -hijo
de Miguel Angel Salaverria, uno
de los fundadores de Publicidad
Comercial-, Ricardo Archer Diaz
—sobrino de Antonio Diaz Rubio-,
Efrain Imendia h. y Rubén Rossell
h. Mientras tanto, dentro de la
promocion del afio 1968 del Liceo
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Salvadorefio se graduaba Sherman
José Calvo, otro joven salvadorefio
que también ingresaria al gremio
publicitario del pafs.

A principios de 1969, Guillermo
Mena Nuila, prominente ejecutivo de
Publicidad Comercial, fue nombrado
gerente general de las oficinas de
la firma en Honduras. Muy poco le
duré aquel nombramiento debido a
que por la guerra entre El Salvador
y Honduras, en julio de ese afio,
Publicidad Comercial tuvo que
cerrar su sede en aquel pais y Mena
Nuila regresé al manejo de cuentas
en San Salvador, mientras que en la
region se desmoronaba el Mercado
Comun Centroamericano.

Como parte de esa crisis regional,
varias agencias publicitarias
entraron en franca decadencia.
Una de ellas fue la sucursal
sansalvadorefia ~ de  Mercomun
Publicidad S. A. (Compafiia del
Mercado Comun de Publicidad S.
A)), creada por la sociedad Castillo
Hermanos —propietaria de la
empresa guatemalteca Cerveceria
Centroamericana— en asociacion
con la agencia  publicitaria
mexicana Krupensky. Esa sucursal
permaneceria en  proceso de
liquidacion entre 1969 y 1977.

Desde julio de 1969 y a lo largo de varios
meses, el gobierno y la empresa privada
de El Salvador estimularon el apoyo
nacional a la Fuerza Armada y a las miles
de personas desplazadas desde
Honduras.



Para el momento en que el Apolo XI llegaba
a suelo lunar, en El Salvador los creativos
de Publicidad Comercial produjeron esta
campafia publicitaria, en la que destacaron
ese hecho histérico de la humanidad, ocurrido
en julio de 1969.

Casi por las mismas fechas, las
relaciones entre Roberto Hill y
Antonio Lemus Simun estaban
tensas. Por eso, Lemus Simun estaba
estudiando con detenimiento una
oferta de trabajo de Rafael Ferrari,
uno de los més importantes hombres
de negocios en Honduras, quien le
ofrecia una importante gerencia
en Tegucigalpa. En esos momentos,
Roberto Hill contrataba al coronel
Mauricio Rivas Rodriguez como
gerenteadministrativode Publicidad
Comercial, aunque Lemus Simun
era, sin nombramiento alguno, el

segundo a bordo de tan pujante
agencia. Cuando Lemus Simun le
notificé a Hill que iba a aceptar el
cargo que le ofrecian en Honduras,
el actor y productor se quedd de
una pieza al escuchar una negativa,
pues Hill lo nombraba gerente
general de Publicidad Comercial
en El Salvador y sus repercusiones
centroamericanas. A partir de ese
momento, Publicidad Comercial
paso a trabajar mas en los rumbos
directivosdictadosporaquel hombre
nacido por y para la publicidad, los
medios y los escenarios. En ese afio,
pese a la guerra, la agencia cerrd
sus operaciones con importantes
margenes de utilidades.

En medio de ese ordenamiento
Publicidad
decidié colocarle dos asistentes a

interno, Comercial
Tono Funes: Orlando Lorenzana
y Dorita Castillo, a la vez que
se trajo de Noble & Asociados al
director de arte César Augusto
Pacas, quien introdujo novedades
como una imprenta de tipos bésicos
para asi evitar que los textos se
levantaran en otro lado y que los
creativos tuvieran la posibilidad
de desempefiar su trabajo de una
mejor manera. Ademads, se contrato
al mexicano Alfonso Bermudez y al
pintor italiano Giuseppe Romanela,
mientras que para el departamento
creativo fueron contratados el
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escritor humoristico Eduardo
“Guayo” Molina (fallecido el 28 de
mayo de 2013) y los poetas Rafael
Mendoza Mayora y Ricardo Castro
Rivas.

Para entonces, la publicidad en
carreteras y caminos era masiva e
intensa, lo que obligd al gobierno
salvadorefio a emitir una regulacion
de su uso para evitar que cualquier
tipo de propaganda fuera clavada o
pegada en los arboles del pais, lo que
aseguraba la proteccion de los ya
para entonces fragiles ecosistemas
de El Salvador. Asi, esa legislacion
fue adoptada mediante el decreto
legislativo 272, del 13 de febrero
de 1969, el cual fue publicado en el
Diario Oficial n.° 49, tomo 222, del 12
de marzo de ese mismo afio.

A fines de esa década, las agencias
publicitarias se quedaban con una
comision del 30% en los anuncios
para radio, un 27.75% de los
anuncios para television y 28.6%
en prensa escrita. Por ello, Boris
Eserski Gomez promovio la idea del
descuento por volumen, ya que entre
mayor es la inversion publicitaria,
mayor resultaria ser el ingreso
de la agencia. De esa manera, el
cliente ganaria al obtener mayor
presencia publicitaria a un mejor
precio. Ganaba la agencia y también
cada medio al obtener una mayor

facturaciéon, lo que implicaba que
los ejecutivos de cuenta fueran
pequefios departamentos de medios
que trataban de favorecer a sus
empresas 0 amigos, con lo que el
director de medios terminaba solo
haciendo 6rdenes, pero no elaboraba
ni presupuestos ni recomendaciones
de medios. Frente a ello, Funes y
Publicidad Comercial decidieron
unificar bajo una sola politica la
compra de medios para El Salvador
y Centroamérica, fundamentada
en criterios profesionales, pero
que a Funes le gand la casi natural
animadversiéon de los ejecutivos
de cuenta. La iniciativa del sefior
Eserski Gomez buscd fomentar la
profesionalizaciéon de las agencias
de publicidad para lo cual ellas
debian aumentar sus ingresos. Asi,
el descuento por volumen era una
forma de estimular la inversion

publicitaria.




comida rdpida y las formas de participar en
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Desde fines de la década de 1960 y con el fin de
adaptarse a las exigencias de un publico juvenil
influido por el estilo de vida hippie procedente de
Estados Unidos, algunas marcas comerciales de

El Salvador promovieron campafias publicitarias
destinadas a crearles una imagen fresca y novedosa,
llena de moda, colorido y originalidad, con tipografias
y formas onduladas, al igual que mediante el mayor
uso de los recursos fotograficos y de tintas directas en
colores planos.



Al inicio de la década de 1970 hubo
una especie de rebelion en los
consumidores mundiales, cansados
del estilo publicitario que se habia
mantenido por décadas, lo que
obligd a las agencias de publicidad
a usar técnicas de investigacion de
mercadoydehabitosdel consumidor,
que fueron reemplazando a la
imaginaciéon de manera gradual y
se convirtieron en la base de toda
estrategia publicitaria. Aquellos
pioneros poetas, imaginativos y
estrafalarios, dejaron el camino
libre a una nueva generacion de
publicistas, caracterizada por
dimensionar el estudio de los
consumidores y sus necesidades
mas intimas, ya que se comprendio
que la Unica manera de producir
anuncios era comprendiendo a
fondo las necesidades psicoldgicas
de los consumidores y ayudandoles
a resolver sus problemas personales
con el apoyo asesor de economistas,
psicélogos,  socidlogos, expertos
comerciales 'y especialistas en
ciencias de la comunicacion.
Publicidad Comercial creyd en eso
y, fiel a su politica de innovacion, le
aposto al cambio y crecio. Y cuando
una empresa crece, es légico que
los procesos de trabajo se vuelvan
mdas complejos. De manera que
gerenciar una empresa lider en el
pais y ademads con presencia en toda
la region centroamericana no estaba
exenta de tensiones.

Enla década
de 1970, en EL
Salvador se produj
una venta masiva
de automd

y de sus servicios
asociados, la

cual estuvo
motivada por la
publicidad dirigida
a un publico
juvenil y por los
bajos precios
internacionales de
los automotores
debidoalac
mundial del
petréleo y sus
derivados.

i
—_

(SL61-0961) SDULOPDAIDS SD1IDIINGNA SDIDUISD SDSIAID 3P 0IUIUNENS 1T AT 0Jnndn)




162

Publicidad Comercial inici6 la
década de 1970 con la sigulente
estructura basica: presidente
ejecutivo: Roberto Hill; gerente
general: Antonio Lemus Simun;
gerente administrativo: Mauricio
Rivas; director creativo: Eduardo
“Guayo” Molina; subdirector
creativo:  Florentino Ferndandez;

Desde la década de 1970, tres productos

Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

director de arte: César AuguStO comerciales que merecieron publicidad
Pacas; director de medios: Oscar masiva fueron los cigarrillos, los licores
. . . y las bebidas gaseosas, que pasaron a
Antonio Funes; ejecutivos de cuenta: ser identificados con un publico juvenil,
Guillermo Mena Nuila y Roberto interesado en disfrutar de los diversos

iqs . placeres de la vida.
Atilio Moreno. Mientras tanto,

nuevas cuentas seguian llegando,

entre las que se incluian aquellas
que J. Walter Thompson colocaba en
El Salvador.

Algunos anuncios
publicitarios

palabras del habla
popular del momento
como lo evidencian

stos anuncios donde
se emplearon las
palabra quear”
(lucir) y “pisto” (dinero,
término colonial
quizé derivado de la
forma redonda de los
embutidos usados en
el platillo espafiol del
mismo nombre).




Entrelos afios finales de la década de
1960 y los iniciales de la siguiente,
en San Salvador también existian
otras agencias publicitarias. Entre
ellas estaban Brand New (fundada
en 1960), Industria de Publicidad
Centroamericana (IPC, de Oscar
Rosales Rivas; fundada en 1956 como
la primera agencia publicitaria
regional dentro del Mercado Comun
Centroamericano, funcionaba en el
n.° 2517 de la tercera calle poniente,
en San Salvador), Publimerca
(establecida en 1968, operaba en
la calle Arce y 13.* avenida sur,
San Salvador), Anuncié Publicidad
(fundada en 1969) y la Nueva
Publicidad Centroamericana (NPC,
fundada en 1970, que para operar
mejor retomo el nombre de la ya para
entonces desaparecida Publicidad
Centroamericana S. A., PUCASA).

En 1972, la Asociaciéon Salvadorefia
de Agencias de Publicidad (ASAP) se
unio a la de la Asociacion Nacional
de Anunciantes de El Salvador
(ANAES, establecida el 8 de octubre
de 1964) y la Asociacion de Medios
Publicitarios Salvadorefios (AMPS,
fundada también en 1964, con
estatutos publicados por el Diario
Oficial, San Salvador, 8 de marzo
de 1966) para dar forma al Consejo
Nacional de la Publicidad (CNP)™,
una institucion de vanguardia en
la regién centroamericana que

daria vida legal a las dos versiones
sucesivas del Codigo de Etica
Publicitaria de El Salvador (1980 y
2002). Antes de dar ese paso, la ASAP
sufri6 una necesaria y profunda
reorganizacion. Para ello, el 8 de
octubre de 1972, en la sede de Noble
& Asociados, se dieron cita Ricardo
Recaredo Gonzdlez, de Publicidad
Rumbo; Humberto Mendizabal, de
Publicidad OPIC (que funcionaba en
el n.° 1132 de la 27.2 calle poniente,
en San Salvador); Roberto Hill, de
Publicidad Comercial; Napoledn
Velarde, de Publicidad SETTA
(establecida en 1960, después
fusionada con IPC); Germa&n Ramos
Cabrera, de Publicidad Ramos;
Antonio Diaz Rubio, de Publicidad
Diaz; Rubén F. Rossell, de Noble
& Asociados; y Joaquin Garcia, de
Publicidad ASPI.

En ese marco nacional, hay que
sefialar que las campafias politicas
de entonces se hicieron con el apoyo
decisivo de agencias publicitarias,
cuyos servicios fueron contratados
por los partidos en contienda.
Asi, Publicidad Comercial manejo
la  campafia  presidencial del
gobernante Partido de Conciliacién
Nacional (PCN), dentro de un proceso
politico bastante tenso, pese a lo cual
esa agencia publicitaria tuvo buenas
utilidades en su trabajo de ese afio.

—
(=2
w

(SL61-0961) SDULOPDAIDS SD1IDIINGNA SDIDUISD SDSIAID 3P 0IUIUNENS 1T AT 0Jnndn)




—_
[=p]
=

Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

Desde entonces y hasta la fecha,
los empleados participan afio con
ano en las utilidades de dicha
empresa publicitaria segun una
tabla distributiva que incentiva al
personal, ya que mientras mas gana
la agencia, mas gana cada una de las
personas que laboran para ella.

Para entonces, el manejo de las
cuentas de las agencias publicitarias
era cada vez mds complejo. Por ello,
las empresas habian contratado
a ejecutivos de alto nivel para
la relacién con las agencias de
publicidad. Para el caso, Unisola

contaba con los servicios de
Hermann W. Bruch, quien paso a ese
puesto tras laborar algunos afios en
Publicidad Comercial.

En esta fotografia, captada en diciembre
de 1972, puede apreciarse, de izquierda a
derecha a varios de los fundadores de la
publicidad salvadorefia: Rubén F. Rossell,
Antonio Lemus Simun, Rodolfo Dutriz —
director de La Prensa Grdfica— y Antonio
Diaz Rubio®.



suburbios de las principales

udades salvadore
en maj
capitalina. En este conjun
destacan el anuncio de

1 simbolo K-Listo Kilovatio
cado en forma de cintill
s dentro de

un mismo periédico—, asi como el
del centro comercial Metrocentro,
disefiado por los creativos de
Publicidad Rumbo.
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En 1975, mientras algunos almacenes le
apostaron a la mudanza hacia Metrocentro
y otras dreas comerciales de la periferia de
San Salvador, algunos negocios decidieron
continuar sus operaciones en la zona
céntrica de la capital salvadorefia, lo cual
hicieron parte de su publicidad como

lo evidencia este anuncio para prensa,
elaborado por Publicidad Comercial.

En esos momentos, en El Salvador
ya se contaba con servicios
profesionales de produccién vy
filmacién de comerciales, los cuales
eran ofrecidos por las empresas
nacionales Cinespot —establecida por
José David Calderdn en un 50%, el
resto delainversion selarepartieron
a partes iguales entre las agencias
Modernoble y Publicidad Comercial-
y CineColor, de Roberto Mordn
Geoffroy. Este entusiasta joven
estudiante de Medicina adquirio
una procesadora de cine en Estados
Unidos, la cual puso al servicio de
dos producciones filmadas en El
Salvador: una de su propia factura
—hecha en el lago de Coatepeque,

la cual tenia como protagonistas a
Malila Sandoval y Maribel Arrieta
Galvez, ganadora del segundo lugar
en Miss Universo, desarrollado en
Long Beach (California) en 1955-y
la pieza documental El lugar de las
anclas (1963), dirigida por Alejandro
Cotto (1928-2015)* y ambientada en
el puerto de Acajutla.

Después, la firma comercial De Sola
le pidié a Moran Geoffroy que le
filmara unos comerciales de café, lo
que le abrio las puertas del negocio
publicitario,yaquegraciasaellopudo
comprar camaras profesionales y
procesadoras de alta velocidad hasta
llegaraserelprimersalvadorefio que
reveld peliculas cinematograficas a
colores. Gracias a su profesionalismo
—fundamentado en estudios de
Artes Visuales realizados en una
universidad estadounidense—,
Moran Geoffroy fue contratado por
Maggi, Alka Seltzer y muchas marcas
comerciales mads, al igual que por el
Fondo de las Naciones Unidas para la
Infancia (Unicef), que lo comisiond
para que filmara 176 documentales
de 30 minutos cada uno dedicados
a nutricion, estimulacién temprana
y desarrollo comunal en la region
centroamericana. Ese  proyecto
filmico le permitid trabajar con
el actor y director inglés Peter
Ustinov (1921-2004) y con el director
salvadorefio  Guillermo Escalén



(1950)", ahora radicado en Francia y
Guatemala.

Como bien lo han sefialado dos
académicos salvadorefios en un
estudio pionero acerca del proceso
histérico del cine y la television
en El Salvador, “el desarrollo de
la television y uno de sus rubros
asociados, la
cortos publicitarios, credé mejores
condiciones para la sigulente

producciéon  de

tentativa de establecer un cine
en el pafs. [..] Las estaciones de
television de ese entonces y las
productoras de publicidad todavia
empleaban el celuloide y las técnicas
cinematograficas de edicion”*.

La experiencia de trabajar en
conjunto para beneficiar a la
industria publicitaria salvadorefia
hizo que Publicidad Comercial
y Modernoble
la fundacién de wuna empresa

promovieran

especializada que se dedicara a las
artesgraficas,yaqueambasagencias
visualizaban que las imprentas
existentes en el pais no cumplian
con los altos estandares de calidad
que sus clientes demandaban para
sus anuncios y demds productos
impresos. Por ello, entre ambas
agencias aportaron el capital
suficiente para el establecimiento de
Artes Graficas Publicitarias (AGP),
que desde entonces se constituyé en

unadelasmdaspujanteseinnovadoras
empresas proveedoras de servicios
para el rubro publicitario y editorial
de El Salvador.

La introduccién y puesta en marcha
de nuevas tecnologias se
convirti6 en un elemento destacado
dentro de los anuncios
publicitarios del pais a inicios de la
década de 1970.

Por esas mismas fechas, los cuatro
accionistas que fundaron Publicidad
Comercial en 1959 se encontraban
inmersos en diversas como intensas
actividades, dirigidas desde su
conglomerado empresarial Grupo
Desarrollo. Para el caso,dentrode ese
proceso de crecimiento desarrollado
alolargode dosdécadas, suprincipal
proyecto bancario estaba centrado
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en la creacién del Banco Comercial
(después llamado Banco Cuscatlan),
cuyos documentos fundamentales
—como el estudio de factibilidad
y la consecuciéon, encargado a un
economista— fueron elaborados en la
sede misma de Publicidad Comercial,
talycomoyahabiaocurridoconotros
negocios y empresas del grupo a los
que la agencia les ofrecia servicios
publicitarios: Parcelaciones Rurales
de Desarrollo S. A, Almacenes
Desarrollo S. A., Costa Azul S. A,
Seguros Desarrollo S. A., Financiera
de Desarrollo S. A., Financiera de la
Pequenia Empresa S. A. (FINAPESA),
Arrendadora Desarrollo S. A., Zona
Franca El Pedregal y otras. Ademas,
el negocio de exportacion de café que
manejaba Miguel Angel Salaverria
desde décadas atrds también habia
crecido, con 350 empleados y una
produccién de 150,000 sacos de café
para exportacion.

Desde Publicidad Comercial se
diseflaron campafias memorables
para las empresas del Grupo
Desarrollo, entre las que sobresalio
aquella cuyo eslogan era “Banco
Cuscatldan. El Banco de la nueva
generacion”. Ademds, se creo el
primer anuncio a todo color en un
periodico para una campafia de la
empresa aseguradora Compafiia
General de Seguros. Otra campafia
exitosa fue la de Mejoral, la famosa

pastilla contra el dolor de cabeza,
de Sterling Products, cuyo eslogan
(“mejor  mejora
Mejoral”), en la voz principal de

hizo historia

Ernesto Santibafiez. Para entonces,
Modernoble & AsociadosyPublicidad
Comercial se habian constituido en
importantes escuelas nacionales
de publicistas, aunque siempre
fundamentadas en el empirismo
y en el quehacer diario, donde el
conocimiento de los mayores era
transmitido hacia los mds jovenes
que ingresaban a cada agencia.
Entre las mas nuevas establecidas
por aquella época estaba Publicidad
OPC, que a mediados de la década de
1970 funcionaba en el n.° 175 de la
avenida Olimpica y la 67.2 avenida
sur, en la capital salvadorefia.




Publicidad del Banco Cuscatlan
desplegada en cuatro

aginas sucesivas dentro de

s principales periédicos
salvadorefios. Por mds de dos
décadas, Publicidad Comercial
fue la agencia que manejo
toda la publicidad de este
importante cliente bancario.

Conlosnegocios creciendo enun pais
sumido en un enorme dinamismo
economico, los fundadores de
Publicidad Comercial ya no tenian
mucho tiempo para dedicarlo
a su agencia de publicidad. Por
eso, en 1974 hubo necesidad de
recomponer en su totalidad a la
junta directiva. Los fundadores se
retiraron y asumieron la direccién
de Publicidad Comercial sus propios
hijos, con edades entre 19 y 25 afios:
Ramoény Guillermo Avila Quehl, Juan
Federico y Miguel Angel Salaverria
hijo, Julio César Salaverria hijo,
Rafael Alvarez Z., Jesus Rafael Funes
Araujo y Oscar Monedero.

Roberto Hill asumi6 la presidencia
del Banco Cuscatldan y Antonio

Lemus Simun fue nombrado
presidente ejecutivo de la empresa
publicitaria. Las multiplesrelaciones
empresariales del primero y la
energia creativa en el trato con los
clientes del segundo constituian
una ventaja de Publicidad Comercial
frente a las otras agencias de
publicidad de ElI Salvador. Sin
embargo, Lemus Simun no dudd
en expresar su inconformidad de
que los fundadores de la agencia
lo hubieran dejado con una junta
directiva compuesta por tantos
jévenes.

En agosto de 1975 se dio inicio a una
campafia nacional para promover

el consumo de huevos, en especial
entre el sector infanto-juvenil. Como
parte de esos esfuerzos, con el paso
del tiempo llegaria a crearse a Chema
Yema, un joven y vigoroso personaje
de caricaturas que se convertirfa en
el simbolo de la industria avicola
salvadorefia.
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En 1975, el
desarrollo del
certamen
mundial de belleza
Miss Universo en
suelo salvadorefio
fue aprovechado
para que mujeres
nacionales y
extranjeras
promovieran
marcas y servicios
hacia el publico
salvadorefio.

La progresiva ruptura de la dupla
Hill-Lemus Simun, que habia
trabajado junta por mds de una
década, afecto alfuncionamientoyla
proyeccion de Publicidad Comercial.
En 1975, Industrias Unisola decidio
dividir sus cuentas entre varias
agencias. La decision fue un duro
golpe econdémico para Publicidad
Comercial, ya que aquel cliente
representaba el mas alto porcentaje

de la facturacion total de la
empresa, lo que derivo en una crisis
financiera, puesto que los costos
de operacion estaban resultando
mayores que la facturacién y se daba
en momentos en que Lemus Simun,
como presidente y gerente general
de la empresa, habia iniciado un
agresivo programa de crecimiento,
que incluia la contratacion de nuevo
personal y aumentos salariales como
estimulos.

Ante eso, Juan Federico Salaverria,
el hijo mayor de Miguel Angel
Salaverria y director en la nueva
junta directiva a sus 27 afos,
consider6d oportuno reducir costos
y obtener nuevas cuentas para asi
mejorar los ingresos. Dos afios antes,
el joven Salaverria habia finalizado
sus estudios de Administracion
de Empresas en la Universidad
de Texas A & M, en el campus de
College Station. Desde su llegada al
pais se habia dedicado a conocer a
fondo los negocios de beneficiado
y exportaciéon de café, banca y
publicidad, y habia llegado a la
conclusion —incluso antes de que
Industrias Unisola dividiera su
cuenta—de que Publicidad Comercial
debia experimentar
cambios para mantener el liderazgo
en el cada vez mdas competitivo
mundo de la industria publicitaria

muchos

centroamericana.



Las transmisiones por radio y television de
los grandes eventos deportivos mundiales
provoco publicidad intensa y compra
masiva de esos electrodomésticos.

En medio de esa situacion, en 1976
Antonio Lemus SimuUn renuncié
a Publicidad Comercial y decidio
apostarle a su propia agencia,
Publicidad. Para
entonces, Tono Funes ya no laboraba

Lemusimun

en Publicidad Comercial, pues se
habia marchado a trabajar a IPC
—donde el director de medios era
un joven llamado Sherman José
Calvo, quien con el tiempo llegaria
a fundar y dirigir APEX BBDO,
iniciada en 1980-. Alli, Funes se
puso al frente de la campafia de
Sardinas Balboa, para la que incluso
llegd a conceptualizar el eslogan
“con lo que sea y como sea, sardinas
Balboa sabrosas quedan”. Las ventas
de ese producto se dispararon. Por
esa y otras razones, Juan Federico

Salaverria, el nuevo presidente de
la junta directiva de Publicidad
Comercial, le ofrecié a Tono Funes
que volviera y asumiera la gerencia
de dicha empresa publicitaria, en la
que permanecio hasta 1981, cuando
en compafila de René Velasco
fundarian Signo Publicidad.

En la ciudad de Managua (Nicaragua),
del 21 al 24 de julio de 1976 tuvo lugar
el VII Congreso de la Federacion de
Asociaciones de Agencias de Publicidad
de Centroamérica y Panama (FECAP).

En la imagen figuran, de izquierda a
derecha, Sherman Calvo (cuarto), Julio
Rank (quinto, fallecido en la capital
salvadorefia el 25 de noviembre de 2020)
y Ronald Calvo (sexto). Imagen retomada
de la Biblioteca Especializada del Museo
Nacional de Antropologia Dr. David J.
Guzman y Departamento de Archivo de
El Diario de Hoy, San Salvador.
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Anuncio aparecido el domingo 21 de
agosto de 1977 para promover las
transmisiones en vivo de un programa
emitido desde Espafia. Para entonces,
las telenovelas y muchos programas
de la television salvadorefia eran
extranjeros, aunque la publicidad

que los patrocinaba era en su mayor
parte de factura nacional. Nétese el
uso de la palabra GATOCOLOR en
lugar de TECHNICOLOR, dado que “el
gato del 4” era la mascota de ese canal
televisivo.

Para entonces, El Salvador
demandaba nuevos tipos de
profesionales universitarios que
pudieran hacer aportes decisivos al
mundo publicitario, el mercadeo,
el disefio grafico y las relaciones
publicas. Por eso, la recién
establecida Universidad Dr. José
Matias Delgado —fundada el 15 de
septiembre de 1977- decidié hacer
una apuesta a ese futuro prometedor,
y el 15 de octubre de 1978 abrio las
carreras y cursos de su Escuela de
Artes Aplicadas, a la que bautizé con
el nombre del pintor salvadorefio
Carlos Alberto Imery (1879-1949)

y la que puso bajo la direccién del
también artista plastico salvadorefio
Roberto Galicia (1942)*.

En este mismo afio, la agencia IPC
daria un paso también prometedor
al internacionalizar sus servicios
publicitarios regionales mediante
una alianza estratégica con J.
Walter Thompson. Las puertas
de la publicidad salvadorefia
comenzaban a abrirse mds alla del
ambito regional centroamericano,
en medio de crecientes bramidos
que anunciaban que un enorme
conflicto social, politico y econdmico
se acercaba.

Anuncio de la campafia presidencial
del PCN en 1977, desarrollada por
Publicidad Comercial.




! Informacioén extraida del acta notarial de constitucion de la sociedad y de declaraciones orales de Rafael
Castro al investigador. San Salvador, julio de 20009.

2 Medina Avila, Virginia y Vargas Arana, Gilberto. Nuestra es la voz, de todos la palabra. Historia de la
radiodifusion mexicana 1921-2010. México D. F, Universidad Nacional Auténoma de México-UNAM, 2011,
p. 261.

3 Afios mas tarde, el sefior Castro paso a asumir responsabilidades como encargado de prensa y monitoreo
de los anuncios pautados por Publicidad Comercial en cada medio salvadorefio.

4 Hasta 1974, su sede estuvo en la 9. avenida norte n.o 425, para después ocupar el edificio de esquina en
la 19. avenida sur y calle Arce n.o 1045, antes sede de la embajada estadounidense y ahora parte de la
Universidad Tecnoldgica de El Salvador (UTEC).

5 La Prensa Grdfica, San Salvador, martes 1 de marzo de 1960.

5 Declaraciones orales de Rafael Castro al investigador. San Salvador, julio de 2009.

7 Hughes Umanzor et al., op. cit., p. 36.

8 Asi figura en 1974, cuando su local funcionaba en el no. 1722 de la 7.* avenida norte, San Salvador.

9 Dafiado por el sismo del 3 de mayo de 1965, fue destruido por el terremoto del 10 de octubre de 1986 y
se convirtié en uno de los simbolos de la tragedia humana dejada por ese fenémeno natural en la capital
salvadorefa.

19 Bajo el nombre comun McCann Erickson Centroamericana, esta agencia se instalé de forma simultdnea
en Guatemala, El Salvador y Costa Rica, como se consigné en La Prensa Grdfica, San Salvador, martes 16 de
abril de 1963. En la capital salvadorefia, inicié operaciones en un local del edificio Montecristo de la capital
salvadorefia, frente a la Plaza de las Américas, llamada Salvador del Mundo desde 2010, para después
trasladarse al no. 3114 de la calle El Progreso, en la colonia Avila.

11 Declaraciones orales al investigador por Juan Federico Salaverria, Ramén “Pilo” Avila y Rafael Castro. San
Salvador, junio-julio de 2009.

2 Funciond en el edificio San Carlos del pasaje Montalvo y en el n.o 19 de la calle Lamatepec, colonia
Miramonte, ambas en San Salvador. Después, esa agencia seria conocida como Nolck Fischer América, mas
tarde como Saatchi & Saatchi y actualmente es Ukiyo.

12 Sus sedes sucesivas estuvieron en la ciudad de San Salvador, en el n.o 171 de la calle Gabriela Mistral y en
el no. 4356 del Paseo General Escalon.

1 Anénimo. Historia de la publicidad en El Salvador, suplemento de la publicidad, La Prensa Grdfica, San
Salvador, viernes 20 de octubre de 1989, p. 2-A.

> Imagen retomada y adaptada de Anonimo. Historia de la publicidad en El Salvador; suplemento de la
publicidad, La Prensa Grdfica, San Salvador, viernes 20 de octubre de 1989, p. 2-A.

6 Quezada, Francisco. Las experiencias de la produccion cinematogrdfica en El Salvador, revista Arte & Cultura,
Tegucigalpa, Centro de Arte y Cultura de la Universidad Nacional Auténoma de Honduras, volumen III, n.o
2,2016,p. 92.

7" Informacion sintetizada de varios correos electronicos dirigidos al investigador por el sefior Moran
Geoffroy. San Salvador, junio-julio de 2009.

8 Roque Baldovinos, Ricardo y Escalén Larkin, Carlos. Cine y television. Andlisis de situacion de la expresion
artistica en El Salvador, San Salvador, Fundacion Accesarte, 2013, pp. 35-37.

¥ Hughes Umanzor et al., op. cit., p. 52.
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CAPITULO V:
PUBLICIDAD PARA
UN PAIS CONVULSO
(FINALES ANOS 70 Y
GUERRA CIVIL)
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Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

Como queddé claro en el capitulo
anterior, la década de 1970 fue el
periodo en el cual se modernizé la
industria publicitaria. Bajo el influjo
de los mad men de la neoyorquina
Madison Avenue, se produjeron
en la ciudad de San Salvador
grandes y memorables campafias
publicitarias, que disponian de
presupuestos sin precedentes y que
incluso permitieron que comerciales
para el publico salvadorefio fueran
filmados en locaciones argentinas y
mexicanas.

Alolargo de esa década, el mercado
comun centroamericano estaba
tocado de muerte tras la guerra
con Honduras, por lo que era
necesario desplegar mas campafias
para promover los productos
de fabricacion nacional y los de
importacién, con la finalidad de
fidelizar a un publico cada vez més
urbano y cambiante en sus gustos y
preferencias.

Los anuncios nacionales de gran
formato, imagenes amplias y poco
texto son caracteristicos de la
década de 1970.

barriz‘o
que hace amygus!

FIDA LA CERVEZA DE EARRILOR SU NOMBRE ezrzidicr 0 oK U\ Staiomg




Para entonces, el mercado
publicitario  del  pais estaba
dominado por Publicidad Comercial
y por Noble y Asociados, pero IPC
Publicidad, dirigida por Oscar
Rosales, estaba decidida a dar la
batalla para disputar el liderazgo y
para ello contraté a Antonio Funes
y lo nombré director de cuentas,
mientras que Sherman Calvo era
director de medios. A ese equipo
pronto se unirian Rodolfo Clauthier
y otros ejecutivos que, en pocos afios,
se convertirian en empresarios de
la industria publicitaria nacional.
Gracias a esos movimientos internos,
IPC Publicidad vio resultados,
pero increment6é todavia mas su
participacion en la distribucion
porcentual del pastel publicitario
cuando hizo una alianza estratégica
de cardcter internacional y se
transformé en APCU J. Walter
Thompson.
también experiment6 un importante
crecimiento al captar marcas
extranjeras que eran clientes de esa
transnacional en diversos paises.

McCann Erickson

Publicidad Rumbo, caracterizada
por contar entre su personal creativo
con jovenes escritores, era otra de las
agencias con una interesante cartera
de clientes.

Entre 1971 y 1975, el centro
comercial Metrocentro, de la familia
Poma, despleg6 todo el potencial de

los 45 locales de su primera etapa,
a los que agregod estacionamiento y
un surtido supermercado como fue
Todos, de la familia estadounidense
Rockefeller. En esos mismos afios, al
publico salvadorefiole comenzaron a
ofrecer sus servicios otras entidades
privadas, como la financiera
Ahorromet, diversas tiendas por
departamentos como Sears, Siman
y Kismet, estaciones de gasolina y
el Banco Cuscatlan, fundado por
el mismo grupo que establecié a
Publicidad Comercial.

‘et LLEVELO HOY

e PAGUE EN FEBRERO DEL 71

7"" su Cocing, Lavadora, Refrigersdor, Congalador, Acon-
e e ‘Telavior. Radials, Miquias da Coter, Aspradors, Calents:

- BRI

::'m :‘:.;-;7 Y foda musstr linea da meebles y hacer sa primer pigo en
Cocina_Eléctrica
Ahorre T“’ SEARS
Precis Rogelar 369

Sin prima - Mes 24
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Hoeno de 16" con visoe. Piloto
paca ¢l horno. Controles al frente.
1 abo de garantia.
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Sim prima - Mes 50
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Anuncio publicitario
de Sears, tienda
departamental.
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Su

CONSEIO

TEXACO

USE LAS MEJORES
GASOLINAS PARA SU

VEHICULO

En la publicidad de la
segunda mitad de la década
de 1970, resultan notables

el uso de colores planos y
tipografias diversas en letras
mayusculas.

OBTENGA UN VASO TIGRE DE CRISTAL, POR CADA 5 GALONES DE GASOLINA ESSO EXTRA.

Reciba su
yel10do
ds rosarvor

ESSO, entra of To.

Octubre, asf 38 osegurard
U jusgo,

2 P <
(VL e N

OBTENGALOS EN ESTOS SERVICENTROS E350:

LA GARITA
Final Calls 5'dy Naviambea
¥ Ave, Juan Baris

noe;

ANGO rS
Carretara Panamarizona
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Paraentonces,elmodelosociopolitico
y economico de gobiernos militares
autoritarios  -establecido  desde
diciembre de 1931, tras el golpe
civico-militar conducido por el
brigadier Maximiliano Hernandez
Martinez- aguzaba un sentimiento
de inconformidad y rechazo,
en especial entre la juventud
de pensamiento
aglutinada en las aulas de la
Universidad de El Salvador, de donde
surgirian a partir de 1967 diferentes
células de la naciente guerrilla que
después desplegaria toda su fuerza
militar urbana y rural mediante las
diferentes agrupaciones del Frente
Farabundo Marti para la Liberacion
Nacional, FMLN.

izquierdista

AHORA OTROS

PARA UD.
EN EL SORTEO DE

Alejandro Cotto, cineasta
y publicista salvadorefio
(1928-2015).
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Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

Como lo dejara plasmado el cineasta
y publicista Alejandro Cotto en su
cortometraje El carreton de los suenos,
en los afos 70 habia una abierta
brecha entre la realidad de unos
pocos y la de las mayorias populares.
Aquellas eran las primeras sefales
de lo que el pais iba a vivir en los
proximos afios. Pese a todo, la venta
del café nacional en los mercados
mundiales sobrepasaba los 350
millones de colones al afio. Ademas,
el gobierno pecenista del coronel
Arturo Armando Molina, surgido
de las polémicas elecciones de 1972,
hizo una fuerte apuesta hacia el
turismo con una audaz promocion
del pais en el extranjero mediante
el desarrollo de Miss Universo,
la inversion en grandes obras de
publica como
presas hidroeléctricas, estaciones
de telecomunicaciones, carreteras,
programas gubernamentales para
generar empleos, un gobierno movil
de caracter populista y el impulso de
unainicial reforma agraria que puso
en alerta roja a muchos latifundistas
del agro nacional, en especial de
los sectores cafetalero, azucarero,
algodonero y pecuario.

infraestructura

Fue para esas polémicas elecciones
presidenciales de 1972 cuando,
por primera vez en la historia,
los partidos politicos de El
Salvador contrataron a agencias

de publicidad para manejar sus
campafas. Fue asi como Publicidad
Comercial manejo la campafia del
oficialista Partido de Conciliacién
Nacional (PCN), mientras que
Antonio Diaz y Sigfrido Munés -
ambos ejecutivos de la tradicional
Publicidad Diaz, con mé&s de dos
décadas en el ambiente publicitario
nacional- manejaron la campafia de
la Unién Nacional Opositora (UNO),
integrada por el centrista Partido
Demdcrata Cristiano (PDC) y los
izquierdistas Movimiento Nacional
Revolucionario (MNR) y Unidén
Democratica Nacionalista (UDN).
El estratega politico de la campafia
del PCN fue el abogado, escritor y
comunicologo Dr. Waldo Chavez
Velasco, mientras que los aspectos
publicitarios de la misma estuvieron
a cargo de los publicistas Antonio
Lemus Simun y José “Pepe” Luna
Gavidia, nieto materno del poligrafo
miguelefio Francisco Gavidia y uno
de los amigos del poeta Roque Dalton
Garcia.

En el 4&mbito comercial, una
de las mas célebres campafias
publicitarias de esa década fue la
de cigarrillos Delta, realizada por
Noble y Asociados parala Tabacalera
Morazan, bajo la conduccion de
su director creativo Jaime Molina.
El habia trabajado desde 1963
en el drea de cuentas de McCann



DELTA
y las bellezas
del mundo.

Anuncios publicitarios de televisién y prensa
de cigarrillos Delta. Actualmente, la Ley para
el Control de Tabaco prohibe este tipo de
promocion. Las imdgenes son usadas solo con
fines académicos e ilustrativos.

Erickson, pero Rubén Rossell lo
contrato para trabajar en el drea de
cuentas de Noble. Sin embargo, fue
en 1975 cuando Jaime Molina pudo
pasar a integrarse al equipo creativo
de Noble y Asociados, encabezado
por su mismo presidente Rubén
Rossell, Eduardo “Guayo” Molina
-uno de los creativos mas cotizados
del momento-, Eva Cruz de Romero
y un talentoso grupo de escritores
y visualizadores. A ese equipo le
correspondié la planificacién de
esa campafla desarrollada con
metodologia cientifica, que implicé
trabajo de investigacion con grupos,
estudios del producto en territorio
y muchas tormentas de ideas, que
dieron como resultado al eslogan
“Algo tenemos en comun”, un
auténtico clasico en la historia de la
publicidad en El Salvador, bastante
mas pegadizo que los anteriores
“Antes que nada, una Pilsener
helada” usado a fines de los afios
40 por La Constancia o “Cualquier
pretexto es bueno, Chepe Tofio”
empleado por Destileria Ilopania
para promover su licor Espiritu de
Cafia en los afios 50 y 60.

Ese eslogan, un disefio grafico
planificado al detalle y una serie
de impactantes anuncios de radio
y television bajo una cuidadosa
planificaciéon de medios hicieron
que la marca Delta alcanzara una
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participacion del 74% del mercado
nacional de consumo de cigarrillos.
Asi, la campafia cumplié con los
principalesobjetivos delapublicidad
en ese entonces, consistente en

persuadir alas audiencias a comprar
y fidelizarse ante el producto,
generar trafico de mayores ventas y
fijar el conocimiento de los productos
en la memoria de los consumidores.
Sin embargo, esos resultados eran
excelentes desde el punto de vista
comercial, pero dejaban de lado

Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

otros aspectos esenciales, como el
respaldo a las ventas personales,
la potencial expansion del uso del
producto y mejorar las relaciones
con los distribuidores intermedios
y finales, dado que la industria
publicitaria es capaz de siempre ir
mas alla de tan solo incrementar el
trafico de ventas, dado que puede
generar auténticos y estrechos
vinculos emocionales entre la marca
y sus consumidores, muy lejos de los
resultados y efectos de una campafia
puntual.

Muchos
anuncios de

la television

se volvieron
emblematicos y
son recordados
incluso hoy,

Bacaclinita* como parte
w u-?“?:?:"p " de la cultura

— popular
salvadorefia.



"

valvulita “abre ya”

L amin; formuta,
dejen W cabello mas sedoso, més brillante y con mas vitalidad.
Ademas, teof los variados tiposd ’

paraque tu

ACEITE - FRESA - NEGRO-HIERBAS - HUEVO

AGUACATE -MANZANILLA,

I EL SALVADOR IMPRESSIVE l
I

La produccion industrial nacional
requirio de publicidad efectiva para
promover sus productos de aseo
personal o consumo en el hogar.
Las burbujitas de champu fueron
muy populares en las décadas de
1970 y 1980, antes de la apertura
del mercado nacional a la economia
global.
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Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

Mucho antes de que surgieran
en los escenarios académicos
palabras como mundializaciéon o
globalizacion, la publicidad fue
un producto cultural de impacto
global, destinada a publicos situados
en diferentes puntos del planeta.
Superd barreras idiomaticas 'y
culturales para promover productos
y servicios, al igual que expuso
modos de vida diferentes en
territorios nada homogéneos e,
incluso, muy distantes en aspectos
ideoldgicos, como lo fueron los
aliados en el mundo occidental
liderados por Estados Unidos y Reino
Unido y sus rivales de la Cortina de
Hierro levantada por la Union de
Republicas Socialistas Soviéticas
(URSS) y sus paises satélites.

Pese a esa globalizacion creciente
de la industria publicitaria, desde
mediados de la década de 1970
en El Salvador era evidente que
las  producciones  publicitarias
marchaban a un ritmo mads lento
que el marcado por los estandares
mundiales. Eso se debia, en buena
parte, a la importacion tardia de
tecnologiasdepuntayalaausenciade
personal especialmente capacitado
para el desarrollo de estrategias,
planes 'y acciones necesarias
para suministrar recursos a las
diferentes unidades de las agencias
de publicidad establecidas en El

Salvador. La produccion sistematica
de materiales dependia de creativos
y realizadores que provenian de las
letrasylasartes plasticas nacionales,
pero no de personas formadas en
areas universitarias de publicidad,
comunicaciones u otras vinculadas
con el mdas idoneo desarrollo
publicitario. Por ello, la aplicacién
de metodologia cientifica dio como
resultado un impacto tan grande
como el obtenido por la campafia de
cigarrillos Delta.

Pero esa realidad también tenia
otra limitante en su base: el de los
presupuestosasignadosapublicidad,
su incremento o su diversificacion.
En la década de 1970, habia
formas bastante tradicionales de
expresion publicitaria: peridédicos,
revistas, radio, televisién, vallas
0 panordmicos y poco mads. Desde
luego, unas resultaban més onerosas
que otras, pero todas deseaban
ser explotadas al maximo por los
anunciantes, que buscaban que
esa publicidad efectiva lograra
incrementar sus ventas, generara
imagen y posicionara y fortaleciera
sus marcas para fijarlas en las
mentes del publico consumidor. Sin
embargo, no siempre se lograba una
adecuada simbiosis en el binomio
publicista-anunciante, por lo que
muchos productores se sentian
incomprendidos por los publicistas,



a quienes acusaban de no ponerse en
los zapatos de los clientes finales al
momento de disefiar sus campafias,
lo cual redundaba en que no hubiera
una comunicacién adecuada ni
efectivadesusproductososerviciosy
se lograra promover su consumo. Por
ello, uno de los retos que afrontaron
las agencias de publicidad de El
Salvador al momento de unificarse

con otras del extranjero fue abrirse a
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SAN JUAN NONUALCO

Regresando a la arena politica, las
elecciones presidenciales de 1977
fueron ganadas por el candidato del
PCN, el general Carlos Humberto
Romero.
de nuevo en la UNO denuncié que
el gobierno del coronel Molina
habia desplegado fraude electoral

La oposicion aglutinada
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la necesidad de mantener relaciones
cada vez mas estrechas con sus
clientes y trabajar en conjunto y en
equipo pararesolver sus necesidades
de comunicacion efectiva. En ese
sentido, las agencias publicitarias

debieron transformarse en

verdaderos espacios de asesoria en
comunicaciones, conlo que sentaban
los fundamentos para los desarrollos
posteriores delasrelaciones publicas
y el marquetin.

s e > amtsa ST R

EL PRESIDENTE
QUE EL PAIS
NECESITA...!

PARTIDD DE
@ CONCILIACION NACIONAL

Anuncios de periddico de la campafia
presidencial del general Romero.

para beneficiar a su exministro
del Interior, cargo en el que se
posicionaba a quien el partido
designaria mas tarde
aspirante a la Presidencia de la

como Su
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Republica. Aquella situaciéon genero
protestas callejeras y la ocupacion
prolongada de la plaza Libertad en
el centro capitalino. En el desenlace
de esos hechos, las autoridades
policiales y militares intervinieron
y provocaron una matanza, cuyos
resultados fueron barridos del
espacio publico mediante chorros
de las mangueras de instituciones de
servicio.

Asi, el gobierno del general Romero
comenzd en medio de grandes
tensiones y un clima de violencia
politica donde todos los dias
habia enfrentamientos armados,
manifestaciones callejeras violentas
y el secuestro de varios empresarios
prominentes  que
empresas nacionales y extranjeras.
Uno de ellos fue Roberto Poma
-dirigente de empresas como
Toyota, Metrocentro y Hotel Camino
Real- y otro fue el japonés Fujio
Matsumoto, de 54 afios, gerente
general de Industrias Sintéticas
de Centroamérica S.A. (INSINCA),
secuestrado  por las
Armadas de la Resistencia Nacional
(FARN) el miércoles 17 de mayo de
1978 y después asesinado. Ambos
crimenes aun permanecen en la
impunidad. Texas Instrumentos
examiné la posibilidad de cerrar
su importante planta de produccion
de componentes

encabezaban

Fuerzas

electrénicos

establecida desde cuatro anos antes
en el Bulevar del Ejército, pero el
Departamento de Estadola convencio
de que no lo hiciera. Seria la crisis
mundial de sobre existencias de
manufacturas la que le echaria el
cerrojo en octubre de 1985, mientras
que en El Salvador hacian falta siete
afios méas para ver la llegada del cese
del conflicto armado y las diversas
fases de la posguerra.

Todo ese clima de inestabilidad
sociopolitica impacto las actividades
comerciales 'y aunque habia
necesidad de incrementar la
presencia publicitaria para lograr
mayores ventas, las empresas
redujeron sus presupuestos
en publicidad y eso provoco
inestabilidades dentro de wvarias
agencias. Muchisimas personas y
empresas comenzaron a abandonar
el territorio nacional, en busca de
escenarios mas seguros y estables en
la regién centroamericana, México
y Estados Unidos. Algunos afios
después se unirian Suecia, Francia,
Canadd vy Australia, entre otros
destinos para esa migracion masiva.

El 15 de octubre de 1979, el general
Romero fue derrocado por un grupo
de militares jovenes, coroneles que
descabezaron a la cupula militar
de generales que habia dominado
al pais durante més de 45 afios.



Ese golpe pretendia evitar que la
violencia degenerara en una guerra
civil y se abrieran las puertas al
establecimiento de wun gobierno
marxista de tendencia procubano,
dado que los intereses geopoliticos
de la URSS en la regién pasaban por
la isla controlada por Fidel Castro
desde 1959. La primera de tres
juntas revolucionarias de gobierno
anuncié la implementaciéon de
profundas medidas socioecondmicas
para tratar de fijar cambios en
areas estratégicas como limites
en el régimen de posesiéon de la
tierra fijado desde el ultimo cuarto
del siglo XIX. La violencia en las
calles y campos se incrementd, las
violaciones a los derechos humanos
fueron en incremento hasta llegar
a matanzas y crimenes de lesa
humanidad y la delicada situacién
econdémica se agravo a niveles
alarmantes.

En los meses posteriores al golpe del
15 de octubre, la junta gobernante
sufrio modificaciones y reacomodos,
en especial a partir de un pacto
establecido entre la Fuerza Armada
y el PDC, que contdé con la venia
del gobierno
encabezado por el democrata
Jimmy Carter. La estatizacion
y nacionalizacion de la fuerza
productiva nacional estaban en la
agenda de los nuevos funcionarios.

estadounidense

Como lo recordaria Miguel Angel
Salaverria, uno de los fundadores de
Publicidad Comercial: “E1 6 de marzo
[de 1980] se decretd la reforma
agraria y la nacionalizacion del
comercio exterior. Pocos dias después
se decretd la nacionalizacion de la
banca. Tropas del ejército armadas
con fusiles y tanquetas entraron a
fincas y haciendas para quitarselas
a sus legitimos duefios. Esas tres
medidas golpearon directamente a
mi familia. Perdimos de un dia para
otro nuestro negocio de exportacion
de café y también perdimos el fruto
de nuestro trabajo arduo y tesonero
que nos sirvio para fundar el Banco
Desarrollo y el Banco Cuscatldn y
el Grupo Desarrollo en general. Las
inversiones que habiamos hecho en
esos bancos era el resultado de toda
una vida de trabajo. Calculo que el
82% de mi patrimonio se evaporo
de un plumazo con las medidas
tomadas por el gobierno de la Junta.
Para colmo los grupos guerrilleros
le pegaron fuego a varios ingenios y
centros de trabajo. Nosotros salimos
seriamente  afectados  también
por ese sabotaje. Mas de 1,300 de
nuestros empleados quedaron de la
noche ala mafana sin trabajo”.

Para esos momentos, nuevas
agencias de publicidad llegaban al
mercado. Entre ellas, Comunicart
-fundada en 1979-, ala que siguieron
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un afio después Publinter y API
Publicidad, que unos afios méas tarde
se fusionaria con Exito Publicidad
para establecer APEX que, a su vez,
en 1996, se asociaria con BBDO y
pasaria a formar parte de Omnicom,
uno de los grupos globales de
publicidad y mercadeo.

En medio de aquel ambiente
generalizado de inestabilidades y
violencia, el Consejo Nacional de la
Publicidad (CNP) acord¢ la creacion
de un Cédigo de Etica Publicitaria
para El Salvador, en el que se
reunieran normas de conducta y de
aplicacion querigieranlos principios
a observarse para autorregular la
creatividadydifusiéondelosmensajes
publicitarios. Ademas, se dio paso a
la gestacion de dos reglamentos para
su aplicacion y operatividad. Su
aprobacion se produjo el 16 de mayo
de 1980. Después de nueve afos de
vigencia de ese primer Codigo, el
CNP considero conveniente proceder
a una actualizacion de este, para lo
cual acordo formar una comision
revisora con la participacion de las
diferentes asociaciones integrantes.
Después, habria otras reformas
en el afio 2002, para fijarlo como
instrumento de autodisciplina para
la actividad publicitaria, con la doble
funcion: social (como orientadora y
educadora de los consumidores) y
econémica (al promover productos

y servicios como factores de
desarrollo).

En 1980, Publicidad Comercial
se habia trasladado a sus nuevas
oficinas en la colonia San Benito, su
sede antes del traslado a su propio
edificio en la zona de Santa Elena,
en Antiguo Cuscatlan. Para entonces,
la empresa facturaba un promedio
anual de siete millones de colones
0 2.8 millones de ddlares. A final de
ese afno, esa facturacién descendi6 a
poco menos de la mitad. Pocos dias
después, en enero de 1981, la junta
directiva de la agencia concluyo
que habia llegado el momento de
implementar una serie de medidas
urgentes y drasticas. La primera
decision fue reducir al personal
un 50%: un total de 35 personas
se quedaria sin trabajo, pero la
empresa podria seguir adelante. Una
decision muy dificil y dolorosa, pero
necesaria. Juan Federico Salaverria
recuerda: “Nostocabaafrontarelreto
de sacar adelante la empresa en un
entorno politico, econémico y social
sumamenteadverso. Ellosasumieron
el reto con mucha mistica y con un
tremendo deseo de sacar adelante
la agencia. Mis socios me apoyaron
en todas esas dificiles decisiones
administrativas. Esa fue sin lugar
a duda la prueba mads dura que he
pasado como empresario”, aunque
ya antes Publicidad Comercial habia



cerrado operaciones regionales en
Honduras durante la guerra de las
cien horas y también en Costa Rica,
como resultado de la ruptura del
Mercado Comun Centroamericano,
a lo que también se sumaria el cese
de su presencia en Guatemala y
Nicaragua.

Esa situacion puso en evidencia, una
vez mas, que uno de los factores que
mas inciden en el lento crecimiento
de la inversién publicitaria en El
Salvador se concentra siempre en
que, cuando la economia fluctua y
decae, las empresas entran en crisis
y los anunciantes recortan o anulan
sus presupuestos publicitarios.

Tras superar la primera ofensiva
guerrillera de enero de 1981, la
segunda junta revolucionaria de
gobierno convocé a elecciones
constituyentes, que en 1982 dieron
como resultado el establecimiento de
un cuerpo de diputados destinados
a proporcionarle al pais una nueva
Constitucion. Al instalarse esa
Asamblea Constituyente, se restaurd
el estado de derecho, al funcionar
de nuevo los tres Poderes del
Estado, con el Dr. Alvaro Magafia
Borja a la cabeza del Ejecutivo
como Presidente
Unas bocanadas de optimismo y
esperanza para un pais en guerra,
que se libraba lejos de los nucleos

Provisional.

urbanos, en las zonas nortefias de
los departamentos de Chalatenango
y Morazdn, el suroriente de los
departamentos de Usulutdn y San
Vicente y en otras zonas rurales de
los departamentos de Cabafias, La
Unién y San Miguel. Como telon de
fondo, la zona de guerra mas cercana
a la capital era volcdn (no cerro)
Guazapa. La relativa lejania de esos
teatros de operaciones militares
permitid que el aparto econdémico
del pais continuara activo, por
lo que millones de salvadorefios
continuaron en sus puestos de
trabajo, en plena actividad vy
produccién formal e informal.

Para fines de 1982, el clima de
negocios presentaba
mejoras y las agencias publicitarias

notables

del pais comenzaron a recuperar sus
indices de facturacion y a visualizar
la recontratacion de personal vy
a pensar en nuevas inversiones.
En especial, en aquellos rubros
como la compra de computadoras
-materiales informéticos que IBM
y NCR posicionaron en el pais dos
décadas antes, pero que resultaban
caros en costos y mantenimiento
para casi cualquier empresa de
pequefio o mediano tamafio- y
otros meétodos modernos para la
gestacion de anuncios para prensa,
radio y television. La importacion de
tecnologias de punta daria un nuevo
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impulso a formatos ya usados desde
décadas antes, como los rdtulos
luminosos, las vallas panordmicas,
las revistas a color, los pdsteres y
desplegados en periodicos, a los que

pronto se unieron lapices, llaveros, Desplegables de periddic
, la tridimania o Los Zumbis eron
corcholatas y otros vehiculos de materiales « en El Salvador de las

promocion comercial mas. décadas de 1980 y 1990.

Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX
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Impresos - Serigrafia — Publicidad

ES SU ALTERNATIVA

su necesidad es nuestra y le tenemos la SOLUCION
somos expertos en. la fabricacion de articulos publicitarios

PRODUCTOSY S

f

Por(a Licencia

B e Vs
/7 QLES,, Y i g &
\ 4esa 1892 o
S — Llaveros ; A

con cuchilia y destapador
en promocion especial

| CALCULADORA ea
promocion especial

¢<QUE REGALARA SU EMPRESA A SUS CLIENTES EN DICIEMBRE???
Nosotros le tenemos el regalo idéneo para él.
iiLlamenos hoy mismo!!

25-6684 FAXTEL 26-2504
TELEVIP 23-1133 y 98-1122 UNIDAD 2000

ERVICIOS DE CALIDAD A BAJO COSTO

CALENDARIOS DE BOLSILLO ICARTAPACDS 'BANDERAS' PORTA CEDULAS

En las décadas de 1980 y 1990, muchas
empresas promocionaron sus marcas en
variedad de productos coleccionables.

CHALECOS

BOLSAS
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Anuncio publicitario de televisién de Kismet,
tienda departamental, que tiene como
protagonista a Willie Maldonado, presentador,
locutor y productor.

Sin embargo, el problema de raiz
se centraba siempre en la falta
de talento especializado para
publicidad, ya que la gestion

Anuncio publicitario de
television de Almacenes
Rolin y New York que tiene
como protagonista a Daniel
Rucks, otro presentador
icénico de la television
salvadorefa.

publicitaria era de corte empirico,
por lo que los escritores creaban
mensajes que no resultaban del
todo claros para las audiencias y eso
redundaba en los resultados de las
campafias. Por ese motivo, agencias
de vanguardia como Publicidad
Comercial apostaron para contratar




personal en el exterior, perfeccionar
al talento ya contratado y, ademas,
crear escuelas internas de publicistas
para el futuro. Fue de esa manera
como se le abrieron posibilidades a
creativos procedentes de paises bajo
regimenes militares como Argentina
y Chile, quienes forjaron equipos

de trabajo con escritores y artistas
pléasticos salvadorefios de las hornadas
mas jovenes. Paso a paso, el escenario
publicitario nacional cambié no solo
en contenidos, sino también en usos
especializados de las técnicas mas
modernas de disefio y plasmacion de

resultados.

Las empresas utilizaban
figuras de la television
salvadorefia para su
publicidad, como la Nueva
Optica Salvadorefia que
contrat6 para su spot a
Aniceto Porsisoca, personaje
creado por el comediante
salvadorefio Carlos Alvarez
Pineda.

NUEVA OPTICA
SALVADORENA

(U
O
w

(11410 vuauan§ € gz souv sappuyf) osinauod sipd un vuvd popro1gnd A onidn)




—
©
~

Historia de la publicidad salvadorefia, siglos XIX y XX

Esos movimientos llevarian a fijar
en nuestras mentes una pregunta
esencial: desde fines de la década
de 1940 hasta inicios de la de 1980,
iexistia algo que pudiera llamarse
publicidad salvadorefia? Lo cierto es
que la publicidad hecha por agencias
salvadorefias  estaba concentrada
en lograr objetivos comerciales de
corto plazo, pero sin presentar ideas
innovadoras, sin romper esguemas
socioculturales -lo que implica un
alto nivel de conservadurismo en
valores morales-, con creatividad
practica y de mensajes directos, de
facil comprensién, mas
de recursos tecnologicos que de
un conocimiento profundo del ser
salvadorefio y lo que representa,
atributos  que
publicidad salvadorefia diferenciada
de la que se gesta en otras partes del
mundo.

derivada

moldearian  una

Tras la promulgacién de la nueva
Constituciéon en diciembre de 1983,
hubo elecciones
al afio siguiente. Los principales
contendientes fueron el PDC -que
postul6 a su lider, ingeniero
José Napoledon Duarte- y Alianza
Republicana ARENA,
que postulé al mayor retirado vy
Roberto
Aunque los

presidenciales

Nacionalista,

ferviente anticomunista

d’Aubuisson Arrieta.

resultados fueron cuestionados, la
legalidad del proceso fue reconocida y
se le otorgd el triunfo al Ing. Duarte.
Ese retorno a la democracia marco

un despegue de niveles aceptables de
crecimiento econémico, a pesar del
recrudecimiento de las operaciones
bélicas y de la salida del pais de un
milléon de compatriotas en el bienio
1984-1985.
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Entre 1985 y 1990, nueve agencias
de publicidad se sumaron a las ya
existentes enlarepublica salvadorefia,
donde Futurama y Telesat daban los
primeros pasos para establecer la

televisiéon internacional mediante
conexiones por antenas parabdlicas
de uso doméstico. En medio, el 10 de
octubre de 1986, grandes sectores de la
micro, pequefiay mediana empresa del
tejido productivo nacional se vieron
impactados con suma dureza por el

devastador terremoto que destruyo

e color
3 mes, misceldneas
todas las edades.

Grupo Dutriz fund¢ a La Noticia
como un medio de comunicacién
de mayor difusién, que gano
pronta popularidad gracias a

sus fotografias femeninas de la
contraportada.

amplios sectores del centro y sur de
San Salvador. La existencia de la banca
nacionalizada, la guerra en marcha y
la guerra fria fueron limitantes con los
que hubo que lidiar para proceder a la
reconstruccion del pais, pero muchas
empresas orientaron su publicidad
a dar animos al pais, como con el
lema “Con huevos y valor, progresa El
Salvador”, creado para la publicidad
de una empresa avicola.
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Distribuidora Eléctrica, S.A. de C.V.

Se solidariza con el dolor que embarga
a todos los salvadorenos por la tremenda
catéstrofe ocurrido en nuestro pais
y los insta @ emprender con optimismo
latarea de recuperacion de nuestra Patria.

Al mismo tiempo avisa a todos sus clientes,
proveedores y amigos;
que Unicamente se les atenderé en la

SUCURSAL SALVADOR DEL MUNDO TELEFONO: 23-3413
Y EN EL PARQUEO DEL EDIFICIO DISTRIBUIDORA ELECTRICA,
SOBRE CALLE RUBEN DARID No. 726, TELEFOND: 71-1155

EN EL SIGUIENTE HORARIO:
DEBA.M. A 12M.
YDE2P.M. ASP.M.

Cientos de edificios y casas en
muchos sectores del centro y sur
de San Salvador sucumbieron ante

la fuerza telurica del terremoto
del 10 de octubre de 1986. Las
empresas utilizaron anuncios
publicitarios para dar avisos sobre
sus operaciones tras el terremoto.

La linea aérea de Colombia -
AVISA

a sus clientes que por motivos de todos conocidos, B
nuestras lineas telefénicas estan fuera de servicio
temporalmente.

Sin e.mbcrgo, estamos siviéndole con la amabilidad
de siempre en nuestras oficinas situadas en Calle
Arce No. 1284, Tercer Nivel, Edificio La Roca.

La Gerencia.




En 1985 comenzaron a funcionar
Impacto Publicidad y FBC Publicidad,
seguidas en 1986 por J. M. Creativos
& Asociados,
en 1987 y Moreno Murillo Maxima
Publicidad en 1988. En el bienio
1989-1990 fueron establecidas As
Publicidad, Crea Publicidad, B &
M Publicidad y Cronos Publicidad.
Ademas, ese fue el quinquenio en
que varias agencias publicitarias de

Géminis Publicidad

El Salvador establecieron sociedades
estratégicas y
con empresas
para beneficiarse de sus avances
tecnologicos
mercadologicas que ellas poseian. Fue
asi como Ogilvy and Mather, ]J. Walter
Thompson, BBDO y Lintas se asociaron
con agencias locales y fijaron apoyos
que marcaron un antes y un después
publicitario vy
comunicativo nacional, de cara a las
exigencias fijadas por un futuro cada
vez mas competitivo, globalizado en
la economia y mundializado en la
parte sociocultural. Pero la guerra
siempre representaba un elemento de
envergadura en esos afos y no se le
podia obviar.

corresponsalias
internacionales

nuevas técnicas

en el desarrollo

El primer dia de junio de 1989, el
licenciado Alfredo Feélix Cristiani
posesion  de la
Presidencia de la Republica, electo

Burkard tomo

por el masivo voto popular. Su partido
ARENA derrotaba asi al PDC del Ing.
Duarte, marcado por casi una década
de conduccioén de la guerra. El nuevo
gobierno tenia como misiones lograr
reconciliacién y
reconstruccion del pais, asi como

la pacificacion,

lograr un reordenamiento interno de
la economia y del comercio exterior.
En su discurso de toma de posesion,
el Lic. Cristiani propuso al FMLN
iniciar un proceso de negociacion
politica serio que culminara con el
cese del conflicto armado por la via
pacifica. Como respuesta, sectores
de ultraderecha se radicalizaron vy
provocaron un atentado dinamitero
contra la sede de la Federacion
Nacionalde Trabajadores Salvadorefios
(FENASTRAS) con un saldo de varias
personas fallecidas, mientras que
el FMLN lanzé su segunda ofensiva
militar a partir del 11 de noviembre
de 1989. La guerra llegd entonces a
importantes nucleos urbanos como
las colonias Escaléon y San Benito,
en la zona alta de San Salvador. Un
proyectil de alto poder cay6 dentro del
edificio de Publicidad Comercial. Fue
en ese contexto en que se produjo la
matanza de dos colaboradoras y seis
sacerdotes jesuitas de la Universidad
Centroamericana José Simedn Cafias
(UCA), a manos de elementos del
ejército nacional.
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Después de una semana de intensos
combates-enlos quela aviacién arraso
con sectores populosos de la capital-,
El Salvador comenzd a salir poco a
poco de la paralizacion absoluta de
actividades productivas. Tras miles de
victimas entre civiles y combatientes,
las fuerzas guerrilleras se retiraron
hacia sus campamentos en las zonas

montafiosas del pais y su accionar
bélico cesd, en medio de la caida del
Muro de Berlin y de toda la Cortina de
Hierro fijada por el Pacto de Varsovia,
con la consecuente desaparicion de la
URSSy el desplome electoral del Frente
Sandinista en Nicaragua.

En 1989, la posibilidad de un renacimiento nacional con el cambio de gobierno
inspiré muchos sentimientos nacionalistas en la publicidad. Se dio una simbiosis
entre los conceptos de patria, nifiez, progreso y ciudadania.




16 de Enero

i Colobremos como hermanos
1a fech: nte
do nuestra historia !

IMPRESSA
REPUESTO

LA PARTE MAS IMPORTANTE PARA SU VEHICULO

Diversas empresas del pais crearon anuncios
para celebrar la firma de los acuerdos de paz,
en enero de 1992. La industria publicitaria
nacional se unid a esos esfuerzos en pro de la
reconciliacion.

La guerra cambid su curso a partir
de entonces. Fue entonces cuando el
FMLN y el gobierno del Lic. Cristiani
emprendieron casi tres afios de
negociaciones en diversos puntos del
mundo para dialogar y fijar puntos
quellevarianalafirmadelos acuerdos
de paz en el castillo mexicano de
Chapultepec, en la mafiana del jueves
16 de enero de 1992. En ese mismo
afio, fue fundada la agencia Anle Bates
Publicidad.

Gracias

Sefor Presidente
POr COMuUNicarnos
en linea directa
con la Paz

En ese contexto de estertores bélicos
y esperanzas pacifistas, Publicidad
Comercial retomd sus operaciones
regionalesenelistmocentroamericano,
al establecer una nueva oficina en
Tegucigalpa (Honduras), seguida poco
tiempo después por la apertura de otra
sucursal en la ciudad de Guatemala,
gracias a un asocio con Florentino
Fernadndez hijo. Ademads, retomd su
actividad operativa en Costa Rica
mediante la compra de la agencia
Publimarc.
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Inspirado en los
tradicionales juegos de
palabras, APC-IPC cred

esta pieza gréfica

para saludar a sus colegas
en el Dia del Publicista
Salvadorefio.

Como resultado del proceso de
pacificacion y reconstruccion del pais
bajo la atenta mirada de las Naciones
Unidas y su representacion ONUSAL
en territorio salvadorefio, el pais
pasé por la etapa de privatizacion
del sistema financiero, que devolvid
a manos privadas a los bancos y
asociaciones de ahorroypréstamo, que
permanecieron mas de una década en
deplorablescondicionesdeineficiencia
y corrupcion administrativa y de
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Tous,

Otra pieza grafica de publicistas para
publicistas, elaborada por McCann Erickson.
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otorgamiento de préstamos. Ademas,
condiciones del pais
también permitieron el surgimiento de
casas de cambio para fijar nuevas tasas
a las inyecciones de miles de millones
de dolares procedentes de las remesas
familiares. La moneda nacional fue
fijada entonces a un cambio oficial de
cinco colonesporddlar estadounidense
y asi se mantendria durante, al menos,
el siguiente lustro.

las nuevas

ZAMORA

PRESIDENTE

!

En 1994, el director creativo Jaime

Molina se uni6 con Enzo Bianchi
-exgerente British
American Tobacco-y fundaron Molina
Bianchi Asociados, que en poco tiempo
llegaria a ser la tercera mayor agencia
publicitaria nacional, s6lo antecedida
por Publicidad Comercial y Apex
BBDO.

comercial de

Propaganda en television de
ARENA y FMLN como parte de
la campafia electoral de 1994.
Retomado de YouTube.

Durante la segunda Presidencia
de la Republica conducida por el
partido ARENA y el abogado Dr.
Armando Calderén Sol, la economia
salvadorefia no sélo mostrd claros
signos de recuperacion, sino que
también se dieron pasos agigantados
hacia la privatizacién de muchos
activos nacionales, como las fuentes
de electricidad y las comunicaciones,

en especial, la telefonia fija y se dieron



los primeros pasos para la llegada de
los primeros teléfonos celulares, que
entraron al ambiente nacional a partir
de 1993. Una corriente neoliberal
recorrio los diferentes puntos del

territorio nacional. Sin embargo,

en sgsatgiéll%g... ——m
deacuerdo. FREE

.
Fate e uno de 12 baneficion de
GBM Computasiion Peosanat,
quien sdemis do ofrocerle equipos
o primers e brinds

! [*Capmcitaxiin iote gl pars
St | 1640 ipa de sinarie.
SScminacion imyenicos poc
ealacimales shamerns eskificadon.
SAseroch de pestis eipecialiveas
B pers resslver s dudus de. fr=p)
(:: " e operar (s maquina.
Lo
K U guln purs chencr un 1m0 mia
efectivo 855U pogramas.

Gane dinero y buenos negocios. Lidmenos.

es importante consignar que hubo
una fugaz reduccién en la inversion
publicitaria tras la aprobacion,
en 1995, del 13% del Impuesto al
Valor Agregado (IVA), producto de
la alianza entre el gobierno y el

Un anuncio destinado a un publico urbano mas
sofisticado, conocedor de artes contemporaneas y
dotado de gusto por un tabaco distinto al del consumo
mads popular. La Ley para el Control de Tabaco prohibe

en la actualidad la publicidad de este tipo de productos.

Se usa con fines académicos e ilustrativos.

Abandonado a su suerte

El que Je vendan una computadora a

bajo precie, o sirve de rada, si al

estar sentado frepte a ella, usted:
*No sabe usarlu.

E’J *No recibe ringana

instruceion, de cémo operaria.

N0 s deje conguistar imicsmente por
el precio; piense en | capacitacion y
asesaria que Je harin miacho mis.
edectiva sutrahsjo y le resolverin
todas sus dudas.

El precio oo ¢5 bo mids importante.

No pierda dinero, ni grandes oporfunidades.

Para inicios de la década de 1990, la

publicidad en torno a las computadoras y sus
usos se volvié una constante en los medios
salvadorefios.
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Partido Demdcrata, liderado por el
excomandante del FMLN Joaquin
Villalobos y otros excombatientes del
Ejército Revolucionario del Pueblo
(ERP). En ese mismo afio, el pais
alcanzé un indice de crecimiento
econdémico del 7%, gracias al cual la
industria publicitaria también logro
un significativo crecimiento en sus
campafas y propuestas al publico.

El afio 1995 marcd una situacion
inédita en la historia de la publicidad
en El Salvador. En ese afo fueron
constituidas nueve agencias mas, como
Riveray Rivera Publicidad, Publicidad
RCM DDB Needham, Astro Publicidad,
Origen Publicidad, Ideas Publicidad,
América Publicidad, Matesis
Publicidad, Harrison Publicidad y D
& D Publicidad. Nuevas perspectivas
llegaban a competir en un pastel cada
vez mas estrecho y exigente, donde
algunas de las agencias tradicionales
mostraban signos de inestabilidad,
derrumbe y cierre por falta de
actualizacién en sus propuestas o
de malas administraciones de sus
talentos y activos. Uno de esos casos
fue el de Publicidad Comercial, que

Las computador as mejores tecnol S
de impre offset y digital mejoraron

muchisimo la plasmacién de la paleta de color

de los anuncios publicitarios en los periédicos
y revistas nacionales.

o

J/ES EL SECRETO ORIGINAL
PARA UNA PIEL BRONCEADA!
ATRACTIVA, FRESCA

Y NATURAL!

GEL BRONCEADOR SPF2



atravesd una etapa complicada bajo
la direccién de Henry Northcote, por
lo que en 1996 hubo necesidad de
contratar al chileno Luis Ortuza, quien
seria el que encabezaria las primeras
fases para rescatar a la empresa
del declive en aquel nuevo entorno
comercial del pafs, marcado por la
apertura econdmica y altos indices
de crecimiento, que exigia la toma de
decisiones rapidas y acertadas, para no
quedarse rezagadas y ser arrolladas
por sus competidores.

Monica Herrera: nace una
escuela especializada

Ademas, siempre en 1995, en medio
de ese panorama competitivo vy
cambiante,surgio tambiénunaapuesta
formativa de largo alcance. La Escuela
de Comunicacién Monica Herrera,
como fue bautizada, abrié sus puertas
como resultado del esfuerzo de un
grupo de empresarios del marketing
y las comunicaciones que, conscientes
de la necesidad de contar con talento
local calificado, decidieron fundar
una institucion de educacion superior
capaz de formar a los profesionales
que sus propias industrias requerian.
Hasta ese momento, muchos puestos

estratégicos dentro del sector eran
ocupados por personal extranjero.
Esta iniciativa
esa dependencia y contribuir al
fortalecimiento  del

buscaba revertir

pensamiento
organizaciones
salvadorefias. El proyecto conto con el
acompafiamiento de Mdénica Herrera,
reconocida comunicadora y educadora
chilena, quien ya habia fundado
escuelas similares en Chile y Ecuador
en 1980y 1992, respectivamente.

creativo en las

Simultaneamente, antes de que
concluyera 1995, El Salvador estaba
por dar un paso gigantesco en su
historia en general, pero, sobre todo, en
su historia tecnolégica en particular.
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A las 18:00 horas del jueves 14 de
diciembre de 1995, en pleno centro
de San Salvador, la gente caminaba

con suma velocidad en wvarias
direcciones, con las calles repletas
y mucho bullicio. Algunos hacian
las compras de Navidad, mientras
otras solo deseaban llegar pronto a
sus casas, por lo que atravesaban
presurosas las

aledafias al Telégrafo o Sucursal

atiborradas calles

Centro de la Administracién Nacional

de  Telecomunicaciones (ANTEL),
la empresa estatal de teléfonos
y comunicaciones telegraficas

establecida el martes 27 de agosto de
1963 mediante el decreto legislativo

El desarrollo de casos reales y la presentacion
creativa de soluciones estratégicas ante
jurados expertos y exigentes ha sido parte de
la Escuela Ménica Herrera desde sus inicios.

370. Dentro de aquella historica
edificacion, construida en 1935 por los
ingenieros Félix Brutus Targa duBois
y Heriberto Liévano, un grupo de
profesionales y técnicos salvadorefios
-la mayoria integrantes de esa misma
empresa telefonica estatal, mas el
ingeniero Rafael Ibarra, trabajador
de la UCA- laboraba en un recinto
sin mayores lujos, con muchos
cables y aparatos extrafios, mientras
realizaban pruebas y ajustes. Ese
equipo de ANTEL estaba liderado
por el ingeniero René Torres, a quien
acompafiaban los técnicos Jorge
Romdan, Estanislao Salinas y otros.

Por orientacién, acompafiamiento



y solicitud de Lito Ibarra, ellos
invirtieron muchas horas en el estudio
de los protocolos TCP/IP, que fueron la
base tecnoldgica de la conectividad de
El Salvador a Internet, que se dio en
aquella fecha ahora histérica. Unos
meses mas tarde comenzo el uso de
dominios web con nomenclatura
nacional, aunque desde antes algunas
empresas salvadorefias como El Diario
de Hoy se adelantaron y adquirieron
sus propios dominios en el extranjero,
como fue el caso de elsalvador.com, aun
existente como plataforma en linea
de ese medio periodistico nacional,
fundado el 2 de mayo de 1936. A partir
de ese momento, un inédito espacio de
difusiéon y operaciones se abria para
lasdiferentes empresasvinculadas con
el quehacer publicitario salvadoreno.

En 1996, la Asamblea Legislativa
aprobd la Ley de Creacién de la
Superintendencia
Electricidad y Telecomunicaciones
(SIGET), seguida al afo siguiente
por la Ley de Privatizacion de

General de

Nacional de
Telecomunicaciones (ANTEL), que
dividié a esa empresa estatal en
dos: una encargada del servicio
(CTE-ANTEL) vy otra
responsable del servicio inaldmbrico
de telecomunicaciones (INTEL). El
24 de julio de 1998, en una subasta

la  Administracion

aldmbrico

publica, France Telecom adquiri¢ el
51% de las acciones de CTE-ANTEL
en 275 millones de dodlares. El resto
del capital accionario quedd bajo
control gubernamental (42.9%) y de
los trabajadores y pensionados de la
telefonica estatal (6.1%). Afios después,
Telecom de El Salvador seria vendida
y adquirida por el magnate mexicano
Carlos Slim para unirla a su empresa
multinacional Claro.

Por su parte, Intel pas6 a manos de
la transnacional de origen espafol
Telefonica, que adquirié el 41% de
sus acciones en una operaciéon que
alcanz¢ los 41 millones de ddlares.
La apertura de la telefonia no
analdgica y digital tuvo un fuerte
impacto en el presupuesto de la
industria publicitaria en el pais. Los
nuevos operadores de telefonia fija
y movil desplegaron impresionantes
campafias publicitarias. Entre 1999
y 2000, Telecom llegd a ser el mayor
anunciante en el territorio nacional,
al ofrecer sus servicios de telefonia
movil y sus equipos de conectividad
a Internet residencial y empresarial.
A la vez, esa cuenta estratégica se
convirtio en una de las mas apetecidas
dentro del pastel publicitario nacional
y varias agencias buscaron aduefiarse
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Enla medida en que las empresas salvadorefias se
globalizaban y mundializaban, la publicidad también
debfa adaptarse a esos cambios.




de ella, pero fue Publicidad Comercial
la que la obtuvo, aunque la malogré en
la practica y la perdi¢ al poco tiempo,
lo que la obligd a hacer reingenieria
interna y a buscar retomar contactos
dentro de su cartera de importantes
clientes pasados.

Al final del siglo XX e inicio de
la centuria siguiente, la
de trabajo de

mistica
varias agencias
publicitarias salvadorefias implicaba
altas dosis de competencia, manejo
de resultados, manejo adecuado de
clientes y eficiencia en cuanto al
manejo de los presupuestos asignados
por los contratantes, buen servicio a
los clientes y la eficiencia por encima
del despilfarro
financiero. Alli no habia espacio para
actitudes acomodaticias o displicentes,
porque el ritmo de trabajo marcaba
tiempos de

administrativo vy

bonanza y no para
enfrentar crisis nuevas o reformular
otras del pasado. La innovacion y la
creatividad eran las herramientas
para labrar el futuro y transformar
los medios de comunicacién de cara al
publico consumidor.Identidad, mistica
y dedicacién se volvieron palabras
clave en el desarrollo de cualquiera de
las empresas publicitarias de un pais
que trataba de encontrar su puesto en
el mundo globalizado tras largos afios
de conflictos internos.

El cierre del siglo XX marcaba el fin
de una era en la publicidad mundial
y nacional. Para entonces, las agencias
publicitarias no
mas alianzas estratégicas y sinergias

solo visualizaban

i
iApoyemos todos al equlp"ol!‘ 3

nacional y hagamosl
campeodn! b 2

Unidos con el deporte

La ilusion de que el pais vuelva a un mundial
como lo hizo en Espafia 82 ha acompariado a
la publicidad nacional de los tltimos 40 afios.
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Anuncio publicitario de televisiéon que
apoyaba a la Selecta en la clasificaciéon de
1993 para ir a la Copa Mundial de Futbol de
1994. Retomado de YouTube.
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Un aspecto novedoso introducido en la
publicidad nacional impresa fue el uso
de cintillos en portadas e interiores de los
perioddicos de mayor circulacion.
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con empresas de alcance globalizado,
sino que también marcaban pautas
aceleradas hacia la especializacion
como disiciplinas internas dentro de
los procesos de comunicacion hacia las
diferentes audiencias y mercados de
los productos.

En ese sentido, las agencias
publicitarias de antafio comenzaron.a
dar pasos hacia lograr gerencias y
dreas especializadas en Publicidad,
Comunicacién

Relaciones Publicas,

Estratégica, Mercadeo Directo, etc,

Con la introduccion de los primeros teléfonos
celulares en 1993, el pais le abrid la puerta a nuevas

transferencias tecnolégicas que requirieron ser
posicionadas entre el publico salvadorefio de la
posguerra.
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Cerca de l.,.dondequiers que esiés

todo como parte de una apertura
y desarrollo hacia la construccion
de marcas y la fidelizacion de los
clientes en un mundo en permanente
cambio, donde internet comenzaba
a sefialar rutas hacia el futuro. Al
competir con marcas internacionales
cada vez mas al alcance del publico
empresas
se velan mas obligadas a otorgarle a
sus presupuestos de publicidad un
rol mucho mas importante en sus
labores de comunicaciéon y mercadeo.
Sin embargo, no todos los anunciantes

nacional, las nacionales



El fin del siglo XX e inicios
del XXI marc6 el uso de
publicidad para audiencias
cada vez mas segmentadas
en diversos aspectos.
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estaban  dispuestos a  aceptar
iniciativas innovadoras, aunque la
llegada de la television por cable, el
consumo masivo de internet y las redes
sociales de amplio espectro entre los
segmentos mas jovenes de la poblacion

ofrecieron pautas de apertura.

Pero esa apertura también marco
una nueva tendencia. Si los productos
apetecidos por los
eran extranjeros en detrimento de
los locales, también eso implicaba
que la publicidad debia tener un
alcance méas regional y no tan
nacional y, muchos menos, local. Los
tiempos no estaban para hacer piezas
publicitarias para cada territorio de
un espacio geografico tan reducido
como la region centroamericana, con
un mercado cerrado de no mas de
25 millones de personas con poder
adquisitivo desigual. Desde luego, eso
también implic6 un choque con la
cartera de los anunciantes en cuanto
arecursos economicos, a la vez que las
agencias publicitarias se enfrentaron
mads al dilema permanente de la falta
de talentos creativos y a modelos
nacionales para que aparecieran
como rostros o voces en anuncios de
prensa, television, radio y plataformas
digitales.

consumidores

Este libro busca cubrir los hitos
publicidad
salvadorefia hasta el Siglo XX. Sin
embargo, es inevitable reflexionar
al final, aunque sea de manera

principales de la

rapida, sobre los escenarios que se
construyerony sesiguen construyendo
desde el afio 2000 hasta la actualidad.

El nuevo milenio trae
nuevas esperanas.,.
nuevos caminos...

y cadaOnho de nosotros
es responsable de

recorrerlo con calidad..)

i Bienvenido.ﬁgl

A
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Paralos primeros afios del siglo XXI, las
agencias salvadorefias de publicidad
ya contaban con mayores y mejores
herramientas de comunicacién,
meétodos de investigacion y recursos
tecnoldgicos, aunque sus productos
seguian estando mas en funcion
del retail, promocion y oferta de
la produccién realizada por sus
anunciantes. En ese sentido, la parte
creativa continuaba con un enorme
peso en el trabajo publicitario, pero
esas buenas ideas no siempre estaban
en coordinacién con la comunicacion
estratégica entre la agencia y sus
clientes. Esa dimension era una piedra
de tropiezo en el desarrollo cotidiano
y repercutia en los resultados de las
campanas.

Otro aspecto que limitaba el posible
impacto de un trabajo publicitario mas
agresivo se derivaba del compromiso
tacito de competir en los mercados,
pero sin sobrepasar los limites fijados
por la normativa ética publicitaria
salvadorefia, bajo la mirada del CNP
y su aplicacion casi draconiana del
codigo correspondiente.

El uso intensivo de
tecnoldgicos como las computadoras,
camarasy otros aparatos de tecnologia
digital marcaron la
anuncios con mayor calidad y la

recursos

hechura de

penetracion de nuevos medios
plataformas
digitales, con las posibles conexiones
hacialosusos futuros delainteligencia
artificial, que territorializa aun mas
a los publicos especificos y demanda
mayores inversiones de
tecnolégicos 'y monetarios para
llegar a audiencias cada vez menos
masivas y mas especificas. A esos

niveles, el trabajo publicitario debia

alternativos en las

recursos

ser mas creativo, eficiente, dindmico
y dotado con una amplia gama de
recursos estratégicos. Entre ellas,
uno de los insumos mas valiosos es
el de mentes agiles con conceptos
e ideas mas novedosas, agresivas,
mercadolégicas, simbolistas y mas
reflexivas, con menos sentimientos y
pasiones, pero si con mas pensamiento
y concentracion hacia el logro de
objetivos cuantificables.

Ese mundo cambiante ha provocado

serios cambios en las empresas
publicitarias salvadorefias del primer
cuarto del siglo XXI. Sus estrategias
han cambiado en cuanto a dreas
como planificacion y control, a la
vez que se focalizan mas en las
necesidades puntuales de cada uno
de sus anunciantes, sujetos a publicos
consumidores evolucionados, cuyos
gustos cambian de forma constante,

casi a diario. Eso implica desarrollar



campafiasdecomunicacionestratégica,
tan especificas como dinamicas.
Esa cuasi personalizaciéon en los
procesos de produccion del material
publicitario nacional ha tenido su
fundamento en la llegada constante
de nuevas transferencias tecnoldgicas
mas allad de los medios tradicionales de
comunicacion, pero también gracias a
que el universo informatico y digital
suministra herramientas que facilitan
procesos complejos y simplifican el
trabajo de cara a lograr resultados
mdas rapidos y precisos. Quiza este
sea el factor mas evolucionado en la
publicidad desarrollada enelterritorio
salvadorefio, ya que la tecnologia ha
posibilitado trabajos mads eficaces y
eficientes, asi como el establecimiento
de novedosas formas de vinculacion
en el trinomio agencias-anunciantes-
consumidores para la obtencion de
resultados mds rapidos y optimos en
cuanto al desarrollo de las campafias
y  sus
alcanzados.

mediciones de objetivos

A ello se une también la preparacién
cadavezmadselevadadeloscomponentes
humanos de los equipos de trabajo
en las agencias publicitarias, pues
cuentan con personal especializado en
cada drea implicada en las campafas
y su desarrollo, con mayores niveles
de competencia, competitividad vy

creatividad aplicada. Lejos quedan
ya aquellos tiempos en que las
agencias publicitarias salvadorefias
personal
poca preparacion académica y sin
profesionalidad en sus areas, donde
las artes eran fabricadas con técnicas
manuales en grandes mesas repletas
de materiales de dibujo y disefio. Pese
a todo lo alcanzado en las ultimas
décadas en este aspecto, quiza aun a
los equipos creativos les hagan falta
mas avances en cuanto a su fuerza
conceptual, asi como méas consistencia
en sus propuestas y en la aplicacion
eficaz y eficiente de su formacion y sus
oportunidades para manifestarla en la
practica.

tenian empirico, con

En un mundo globalizado en el
comercio y mundializado en su
cultura, El Salvador ha obtenido
agencias
logrado cambiar sus maneras de
generar, transmitir y comunicar a las
audienciasconsumidoras,cadavezmas
fragmentadas en colectivos diversos.
En ese sentido, la comunicacién
mas efectiva ha demostrado ser
aquella en que el conjunto de
emisores (anunciantes/agencias) se
puedan acercar mas a los receptores
(consumidores),
necesidades y se conecten mejor para
satisfacerlas. La pirdmide de Maslow

publicitarias que han

decodifiquen  sus
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aun tiene mucho que decir en ese
aspecto. En especial, entre publicos
mas jovenes, mas urbanos y con otros
niveles socioecondémicos y capacidad
tecnologica de retroalimentar los
mensajes emitidos. Para la publicidad
salvadorefia del primer cuarto del
siglo XXI, es evidente que los cambios
habidos enlos contenidos publicitarios
radican en la  transformacion
desarrollada entre los consumidores
dotados

conocimientos y en sus maneras

con mayores niveles de

exigentes en las que desean degustar
esos contenidos, por lo que las nuevas
tendencias han tenido que adaptarse a
esos cambios vertiginosos, vinculados
de manera muy estrecha con el
auge de las relaciones publicas, el
marquetin, la publicidad estratégica y
las redes sociales en la era digital y la
inteligencia artificial.

En ese sentido, la publicidad
salvadorefia ahora analiza
muchos factores més de sus

publicos objetivos o targets, mas
alld de sus meras caracteristicas
demograficas, socioeconomicas,
etareas, psicosociales, por lo que
busca estudiar y entender su entorno
axiolégico, sus estilos de vida y sus
multiples aspiraciones de futuro. De
esa manera, la neurocomunicacién

y otras disciplinas se han vuelto

esenciales para lograr conexiones mas
estrechas y vinculos mds emocionales
de corto, mediano y largo plazo, donde
un anuncio de impacto puede formar
parte del ethos de una generacion
y permanecer en el tiempo, incluso
mdas alld de la transformaciéon o
desaparicion de la marca y agencia
que lo generaron.

Esa apuesta por aspectos emocionales
hecho desaparecer a la
publicidad directa mdas de corte
tradicional. Los paisajes urbanos se
han visto sobresaturados de anuncios
en panordmicos y vallas, lo cual ha
limitado bastante a la creatividad
publicitaria en sus anhelos de llegar
a ser mas competitiva. A eso se une
la barrera ideoldgica conservadora,
donde la moral y la ética limitan los
alcances posibles. En ese sentido, la
publicidad salvadorefia no evidencia
poseer
suficientes que la distingan de la
generada en otros paises y territorios,
por lo que sus productos tan solo
logran competir con los generados en
el resto de la regién centroamericano.
Esto pese a que mds de alguna vez ha
habido anuncios y piezas que se han
alzado con premios y reconocimientos
mundiales, como los apetecidos Clio.

no ha

elementos identitarios



Si bien es cierto que en los modelos
de planificacion vy estrategia de
las agencias publicitarias se han
producido cambios importantes, lo
cierto es que los fundamentos del
trabajo interno siguen siendo casi los
mismos de antafio: desde establecer
el producto que se anunciara, fijar los
insights y objetivos de comunicacion,
objetivo, la
competencia, la propuesta unica de
venta y los medios donde se trasmitira
el mensaje, todo con miras a satisfacer

definir el mercado

las necesidades de comunicacién de
los clientes anunciantes.

DesdefinesdelsigloXXyeneste primer
cuarto del siglo XXI, la Republica de El
Salvador cuenta con masde 25 agencias
publicitarias de distintas naturalezas
y con diversos objetivos, pero todas
unidas por el mismo espiritu de
ofrecer los mejores comerciales que
den notoriedad y posicionamiento a
una marca, producto o servicio. Pero
para lograrlo mejor, hace falta tener
un conocimiento madas profundo y
certero de toda la historia que entrafia
el desarrollo publicitario nacional.
Ha llegado el momento de tener una
vision panoramica y de conjunto de
toda la historia publicitaria nacional
en los dos siglos que hay después de
la independencia nacional de Espafia
(1821) y México (1823) y el desarrollo

del proyecto de pais dentro de la senda
republicana.

Esimportante comprenderla evolucion
historica de la publicidad salvadorefia
como parte de una sociedad que
produce y consume, pero que también
sabe lo que quiere y por qué lo quiere.
Més que una historia fragmentaria,
contada agencia por agencia o persona
por persona, El Salvador del siglo
XXI demanda una documentacion
variada que explique los cambios
habidos en cuanto al desarrollo de
campafias, piezas graficas y de medios
audiovisuales y digitales, biografias
de publicistas, creativos y mas.

Hasta el momento, en el pais se han
producido escasos y aislados esfuerzos
por desarrollar tesis, articulos vy
otras publicaciones que
a grandes rasgos, los origenes de
anunciantes y agencias publicitarias
del pasado; pero no hay nada que
estructure una vision de la publicidad
salvadorefia como una industria que
brinda aportes sociales, econémicos
y culturales al pais a partir de un
trabajo simbidtico entre anunciantes,
publicistas y consumidores mediante
los recursos tecnoldgicos disponibles a
lo largo del tiempo. No se cuenta con
un documento académico formal que
sirva de guia para emprender el largo

narran,
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camino de conocimiento de ese pasado
de la publicidad hecha en el territorio
nacional en los dos siglos previos,
desde tiempos empiricos hasta los
afos mas recientes y tecnologizados.
Para el futuro, resulta esencial
que El Salvador cuente con libros,
documentales,museosydemadasespacios
fisicos y virtuales dedicados a contar
la traza historica de la publicidad
salvadorefia, su memoria colectiva,
sus andanzas y malandanzas y sus
gestiones por una mejor labor, labrada
dia con dia por cientos de hombres y
mujeres desde sus diferentes areas
de trabajo. En especial, se trataria de
lograr el mayor rescate posible del
aporte humano nacional habido desde
la agencia pionera de Massey Jr. hasta
el presente.

Hasta la fecha, El Salvador no cuenta
con un registro pormenorizado de
programas o anuncios de radio y
television, ni tampoco con el de piezas
graficas originales de la publicidad
hecha desde inicios del siglo XX hasta
la fecha. Todo ese material serviria
pararealizar nuevostrabajosacercade
la historia de la publicidad moderna,
fijar la evolucién de diversas marcas
y medios, asi como sus identidades
corporativas,
aplicados,

estilos artisticos

estudios de frecuencia

y pautas en medios, grabaciones

audiovisuales con publicistas de
antafio, etc.
En ese sentido, estas paginas

precedentes son apenas un primer
ladrillo en el trazado de ese camino
hacia una revisiéon profunda del ser
y quehacer del ambito publicitario
nacional. Su complemento perfecto
seria el establecimiento del Museo
Salvadorefio de la Publicidad, un
suefio surgido de la mente del siempre
recordado Hermann W. Bruch, quien
visualizé la importancia de que el
pais contara con una institucién
cultural de esa naturaleza, donde
las hornadas de nuevos publicistas y
comunicadores estratégicos pudieran
revisar el pasado, para reconocerse
desde el presente y tomar las mejores
opciones de cara al futuro. Al fin y al
cabo, esos son los verdaderos retos y
legados de toda historia.






"Historia de la publicidad
salvadorena" es el primero de
una coleccioén de libros que
reconstruye los origenes y la
evolucion de las industrias
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