
 BRANDING Y CREATIVIDAD ESTRATÉGICA:
DEL ADN DE LA MARCA A LA INFLUENCIA DIGITAL



del ADN de la marca a la
influencia digital

Perfil del participante

Inversión: $550.00

Duración: 16 horas

Cupos limitados

Este taller explora cómo descubrir y
comunicar la esencia de una marca de
manera estratégica, alineando propósito,
posicionamiento y personalidad con las
creencias y valores de los consumidores.
Los participantes aprenderán a identificar
audiencias y nichos mediante
segmentación avanzada, construir
mapas de empatía y journey maps, y
diseñar evidencias tangibles que
refuercen la coherencia de la marca. 

Taller de branding y
creatividad estratégica:

Período formativo

Definir la identidad de marca a partir de propósito,
posicionamiento y personalidad.
Analizar públicos y segmentarlos en macrosegmentos,
microsegmentos y nichos.
Profundizar en la psicología del consumidor a través de
mapas de empatía.
Mapear experiencias de cliente con journey maps y
traducirlas en evidencias de marca.
Diseñar estrategias de comunicación con objetivos
SMART, pilares estratégicos, tácticas y métricas.
Integrar branding y creatividad digital para potenciar la
coherencia y la influencia de la marca.

Objetivos

Sesión 1: Sábado 17 de octubre de 8 am -12 md

Sesión 2: Sábado 24 de octubre de 8 am -12 md

Sesión 3: Sábado 07 de noviembre de 8 am -12 md

Sesión 4: Sábado 21 de noviembre de 8 am -12 md

Del 17 de octubre al 21 de noviembre

Requisitos de aprobación:
El participante debe contar con al menos un
90% de participación y cumplir con actividades
prácticas para obtener el diploma.

Modalidad: presencial

Dirigido a profesionales de marketing, comunicación y
creatividad que buscan potenciar sus marcas: directores y
gerentes de marketing, brand managers, coordinadores de
comunicación, ejecutivos de publicidad y estrategia digital,
líderes de innovación, directores creativos, estrategas de
social media y emprendedores que desean consolidar la
identidad y el crecimiento de sus empresas.

Ubicacion : Avenida Dr. Manuel
Gallardo 3-3, Santa Tecla

Para más información contacte a ExEd:

E-mail: amercado@monicaherrera.edu.sv

Tel. +503 2507-6543 | Cel +503 7985-6743

Tasa 0% de interés a 3 o 6 meses de plazo para
tarjetahabientes de Bancoagrícola y Banco Cuscatlán



Definición y evolución del branding

Branding estratégico vs. táctico

Las 4 P de la identidad: propósito,

posicionamiento, personalidad, públicos

Casos icónicos de marcas globales

SESIÓN 1: LAS BASES DEL BRANDING
Y LA IDENTIDAD DE MARCA

CONTENIDO DEL
PROGRAMA

Para más información contacte a ExEd:

E-mail: amercado@monicaherrera.edu.sv

Tel. +503 2507-6543 | Cel +503 7985-6743

Psicología del consumidor y motivaciones

Macrosegmentación y
microsegmentación

Estrategia de nichos: cómo encontrar
audiencias accionables

Herramienta: mapa de empatía

SESIÓN 2: SEGMENTACIÓN POR
CREENCIAS Y ESTRATEGIA DE NICHOS

Estrategia vs. tácticas

Objetivos SMART

Pilares estratégicos

Componentes: activos, jugadores,

contexto, audiencia

Medios y tácticas digitales y

tradicionales

SESIÓN 3: ESTRATEGIA DE BRANDING
DIGITAL Y SUS COMPONENTES

Aplicación integral: branding +
segmentación + empatía + estrategia
digital

 Preparación de una campaña transmedia
con timeline y métricas

SESIÓN 4: EJERCICIO FINAL DE
CREACIÓN DE ESTRATEGIA +
PRESENTACIONES



YOLY
GUERRA

Impartido por:

CEO en ADN Branding

CEO en ADN Branding es una agencia
especialista en marcas. Coach,
practicante de Programación
Neurolingüística, empresaria, consultora,
conferencista. Comunicadora
emprendedora que hace que las cosas
sucedan, basada en la confianza, la
transparencia y la congruencia
perseverante.

Con 19 años de experiencia en servicio,
mercadeo, comunicación, creatividad,
branding y estrategia, conecto marcas
con las personas de forma emocional e
inolvidable.

Yoly Guerra

Para más información contacte a ExEd:

E-mail: amercado@monicaherrera.edu.sv

Tel. +503 2507-6543 | Cel +503 7985-6743

https://www.linkedin.com/in/yoly-guerra-1419a6124/?originalSubdomain=sv


EDUCACIÓN EJECUTIVA EN
LA MÓNICA HERRERA

En la Escuela Mónica Herrera, a través de nuestra unidad de Executive Education, generamos
competencias gerenciales de vanguardia y experiencias disruptivas mediante programas de
capacitación en modalidad abierta y modalidad corporativa (cerrada o in-house). Con una gran
trayectoria en la diversidad de experiencias de aprendizaje, potenciamos la autonomía en una
experimentación constante hacia la innovación.

Modalidades de
capacitación:

Contamos con programas de formación
profesional adaptados a las necesidades
y objetivos de negocio de las
organizaciones en campos como:
marketing y comunicaciones, innovación
y metodologías ágiles, liderazgo,
estrategia y negocios.

Programas cerrados o in-house,
diseñados específicamente para las
necesidades de cada organización. 

Abierto: Corporativa:

“SOMOS UN HUB GENERADOR DE CONOCIMIENTOS, 
COMPETENCIAS Y HABILIDADES GERENCIALES”.

Para más información contacte a ExEd:

E-mail: amercado@monicaherrera.edu.sv

Tel. +503 2507-6543 | Cel +503 7985-6743
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